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PLAN DE AFACERI

“SC PIZZA DANIELLO SRL”

Realizat de 
DOAGĂ IULIUS DANIEL


I. DATE GENERALE

1. Denumirea firmei:  SC Pizza DANIELLO SRL
2. Reprezentant legal: DOAGĂ IULIUS DANIEL
3. Sediul societăţii:  municipiul Craiova, județ Dolj.
4. Telefon:0351789345
5. Nr. acţionari/asociaţi: 2
6. Obiectul de activitate, potrivit prevederilor din actul constitutiv: CAEN 1085 
7. Capitalul social: 40 000  euro
8. Forţa de muncă (număr total): 8

II. SCOPUL PLANULUI DE AFACERI:

1. Descrierea generală a afacerii 
2. –clientii pot venii sa serveasca sau vor comada online in aplicatie
3. –producerea pizzei cu specific traditonal dar si alte specialitati
4. –servirea pizzei

a. Obiective 

	Obiectiv 1: marirea volumului de vanzari 
	2:mutarea intr-un sediu mai mare 
	3:dublarea nr de angajati
	4:largirea asortimentului produsului									5: realizarea unei aplicatii pentru a putea sa comande direct de pe aplicatie si sa nu mai sune;

b. Activități
 
	Activitatea 1-achizitonarea spatiului
Activitatea 2-amenajarea spatiului
	Activitatea 3-achizitia echipamentelor
	aprovizionarea cu materie prima a intreprinderii
pregatirea aluatului 
coacerea pizzei in cuptoare										 livrarea pizzei la domiciliu.

c. Rezultate 

Rezultat 1: incheierea a 2 contracte de munca
Rezultat 2: realizarea unui sortiment in care clienti spun ce isi doresc pe pizza si rezulta o pizza personalizata
Rezultat 3: 

d. Indicatori:
Cifra de Afaceri anuală: 360 000
Profit: .....75 000........................................
Număr mediu de angajați: 6

	
2. Analiza SWOT a afacerii - se vor menționa minim trei aspecte pentru fiecare secțiune: puncte tari, puncte slabe, oportunitati si amenintari.

	Puncte tari:
1.RESURSE FINANCIARE PROPRII
2.STRATEGII BINE CONCEPUTE
3.CAPACITATEA DE PRODUCTIE RIDICATA
	Puncte slabe:
1.LIPSA EXPERIENTEI IN DOMENIU
2.LIPSA RENUMELUI
3.IMAGINE DE PIATA SLABA

	Oportunități:
1. DIVERSIFICAREA PRODUSELOR
2. SERVIREA DE NOI GRUPURI DE  CLIENTI


	Amenințări:
1.CRESTEREA STANDARDELOR DE CALITATE A FIRMELOR CONCURENTE
2. PIZZA NONAME VA INCEPE PRESTAREA DE SERVICII DE LIVRARE CU 3 MASINI




3. Schema organizatorică și politica de resurse umane:

	a. Organigrama 

                          

	b. Politica de resurse umane 
	Angajatii vor fi recrutati pe baza unui CV si testarea acestota se va face  cu scopul masurarii abilitatilor si capacitatilor acestora prin demonstrare practica, aici referindu-ne la functia de bucatar,ospatar. Pe langa testul de performanta , candidatii vor trebui sa indeplineasca si conditii de comportare, tact tinuta si infatisare fizica. Candidatii vor fi supusi unr examinari medicale amanuntite pentru a se verifica daca sunt apti de munca solicitata si pentru a se asigura proectia celorlalti angajati, a clientilor si a produselor realizate in cadrul pizzerie. Planul de salarizare va prevedea salariul fix si de asemenea adaugarea unor prime, stimulente , bonusuri,plati suplimentare.

5. Descrierea produselor/serviciilor/lucrărilor care fac obiectul afacerii				
Produsul va fi fabricat in sediul firmei. Pizza va fi recunoacuta datorita condimentelor proaspete si neobisnuite de nicei neutilizate de catre alti producatori deoarece se merge pe o reteta unica.
Pizza va fi produsa si livrata in asa mod incat sa isi pastreze gustul si calitatea pana la consumator. Vor exista mai multe feluri de pizza dar si posbilitatea „construirii’ unei pizza personalizate asa cum vrea clientul .

5. Analiza pieței de desfacere și a concurenței

a. Analiza pieței de desfacere:	
Clientii potentiali sunt persoanele  de toate varstele, incepand cu copiii de 5 ani pana la ameni mai in varsta .Totusi piata tinta a intreprinderii constituie vasta intre 15-40 ani.	 Firma noastra se orienteaza mai ales spre un public tanar, dat fiind si faptul ca avem o aplicatia prin care acestia pot comanda.

b. Analiza concurenței 										
In municipiul Craiova concurenta este oarecum crescuta  deoarece mai exista si alti producatori de pizza insa nu toti au si sediu unde oameni pot servii pizza sau pretul atat de convenabil.
La pizzeria Ibiza, spre exemplu, preturile sunt destul de mari, iar o pizza ajunge să coste undeva la 27-30 lei. La pizzeria Celentano, de asemenea, preturile sunt destul de ridicate, iar timpul de livrare ajunge chiar si la 60 minute (livrare la domiciliu). Prin combinatia pret & calitate,sortiment&noutate dorim sa cucerim un segment cat mai mare de piata. Un avantaj in fata concurentei ar fi locatia noastra, deoarece se afla langa cel mai mare parc din regiunea Olteniei si dupa o plimbare in parc , oamenii se pot relaxa la o pizza.





6. Strategia de marketing  											Promovarea pizzeriei noastre se va baza foate mult pe mediul social media deoarece clientii nostri sunt in medie tineri care de asemenea au aflat de pizzerie ori prin contul de facebook actualizat al zi ori prin aplicatia noastra din care se poate si comanda . Aplicatia se bazeaza foarte mult ca unui om ii este mult mai usor sa puna comanda in scris decat sa vorbasca la telefon.	 De asemenea avem deseori concursuri : clientii sunt sfatuiti sa isi faca o poza in pizzeria nostra in timp ce servesc masa si poza cu cele mai multe like-uri pe facebook va castiga o masa pentru concurent si prietenii acestuia.

7.  Necesar de investiții

	Nr. crt
	Echipament
	Nr. bucați
	Valoare totală
	Amortizare anuală

	1
	Instalatii electrice
	1
	5000 euro
	500

	2
	Autovehicul pentru distribuție
	2
	2000 euro
	200

	3
	Mobilier
	15
	3000 euro
	300

	4
	Casă de marcat
	1
	500 euro
	50

	5
	Utilaje de productie
	10
	5500 euro
	550

	6
	Reclama si relatiile cu publicul
	1
	500 euro
	50

	7
	Instalatii sanitae
	2
	2000 euro
	200

	8
	Aparatura de supraveghere
	5
	1000 euro
	100



8. Proiecții financiare

a. Cheltuieli previzionate în primul an la înființarea afacerii:

	Nr. crt
	Categorie cheltuială
	Valoare lunară
	Valoare anuală

	1
	Chirie spațiu
	1000 euro
	12000

	2
	Salarii (total cost angajator)
	2600 euro
	31200

	3
	Amortizare echipamente
	200 euro
	2400

	4
	Materii prime și consumabile
	1000 euro
	12000

	5
	Utilități ( apa, energie)
	500 euro
	6000

	6
	Cheltuieli administrative (contabilitate, marketing, etc)
	300 euro
	3600

	7
	Cheltuieli privind exploatarea masinilor de distributie
	500 euro
	6000

	Total
	6100 euro
	73200 euro



b. Venituri previzionate în primul an de la înființarea afacerii:

	Vânzări la capacitatea maximă (buc)
	Preț unitar
	Venituri totale

	Produsul 1 – Pizza clasica (diverse variante)
	15 lei
	25000 euro

	Produsul 2 - Pizza personalizata
	18 lei
	35000 euro

	Produsul 3 – Suc
	6 lei
	15000 euro

	Produsul 4 - Sos usturoi/ketchup/maioneza
	3 lei
	20000 euro

	Total
	
	95 000 euro



	c. Venituri previzionate în primul an de la înființarea afacerii:

	Profit Anual = Total Venituri Anuale (b.) – Total Cheltuieli Anuale (a.) 
	Profit Anual = 95 000 – 73 200 = 21 800 euro
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