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1. [bookmark: _Toc94686299]DATE GENERALE 

1.1 Numele si prenumele solicitantului:

1.2 Denumirea investitiei (titlul planului de afaceri):
ACTIVITATI  FOTOGRAFICE 
1.3 Amplasamentul investitiei (Localitatea si judetul unde se va infiinta afacerea)
oras Berbesti, strada Dealul Alunis, nr.82, judetul Valcea.
1.4 Numele firmei(propunere):
SC LA OGLINDA SRL
1.5 Forma juridica de constituire(scris in extenso, nu ca abreviere):
Societate cu raspundere limitata

1.6 Activitatea principală a societăţii şi codul CAEN al activităţii principale:
CAEN 7420-Activitati fotografice.

1.7 Asociati(daca este cazul)- se mentioneaza fiecare asociat cu persoana care depune planul de afaceri trebuie sa fie actionar majoritar:
administrator  - 100 %

1.11 Numar locuri de munca create: 2
1.12 Valoarea totala a investitiei: 20000 euro, din care:
	- finantare nerambursabila: 20000 euro
	- contributie proprie: 0
	
[bookmark: _Toc94686300]2. DESCRIEREA AFACERII SI A STRATEGIEI DE IMPLEMENTARE A PLANULUI DE AFACERI (OBIECTIVE, ACTIVITATI,REZULTATE, INDICATORI);
[bookmark: _Toc94686301]2.1.  DESCRIEREA AFACERII

· Viziunea noastra este aceea a unei afaceri de succes in care vom asigura servicii de calitate prin infiintarea unei societati cu activitate fotografica
· Ne dorim sa oferim servicii de calitate si o experienta de neuitat in cadrul evenimentelor desfasurate.
[bookmark: _Toc94686302]2.2. OBIECTIVELE AFACERII 
Strategia proiectului este reprezentata de infiintarea unei societati si realizarea de investitii necesare desfasurarii activitatii din judetul Valcea,oras Babeni, activitate ce se va  desfasurata conform Cod CAEN 7420-Activitati fotografice.
Ne dorim sa achizitionam active tangibile de calitate si care sa asigure desfasurarea activitatii in conditii optime de siguranta si confort. 
Scopul proiectului este dotarea firmei prin achizitionarea unor active corporale, destinate activitatii recreative conform cod CAEN 7420-Activitati fotografice, prin infiintarea unei societati comerciale si crearea unui punct de lucru .
Masura contribuie la urmatoarele obiective specifice locale:
· Diversificarea economiei locale, dezvoltarea economică a zonei şi crearea de locuri de munca;
· Dezvoltarea serviciilor pentru populaţie şi alte activităţi economice;
Implementarea planului de afaceri propus, contribuie direct la dezvoltarea economica si sociala a teritoriului printr-o serie de actiuni care conduc la:
· a. cresterea nivelului de trai si reducerea saraciei prin crearea de noi locuri de munca; 
· b. diversificarea activitatilor economice non-agricole si dezvoltarea intreprinderilor existente;
· c. cresterea gradului de atractivitate al zonei si reducerea migratiei populatiei tinere catre zone mai atractive din punct de vedere socio-economic; 
· d. cresterea veniturilor autoritatilor publice locale prin colectarea de noi taxe si impozite


				Centralizator buget proiect
	
	EURO

	Total proiect 
	20000 




Misiunea afacerii este de a transforma orice eveniment obisnuit intr-unul spectaculos, de buna calitate si bun gust, si, de a multumi clientii prin serviciille oferite.
		Evaluarea temeinică și corectă a pietei, a mediului economic, este indispensabilă pentru fundamentarea corespunzătoare a strategiei de implementare a planului de afaceri. Aceasta presupune ։
· identificarea factorilor care pot influența atingerea obiectivelor propuse
· identificarea modului de contracarare a ameninţărilor şi de atingere ascopului propus
· identificarea poziţiei companiei în relaţia cu competitorii săi
· identificarea si evaluarea costurilor si veniturilor corespunzatoare proiectului propus.

		Oportunitatea investiției în dezvoltarea viitoarei afaceri este dată și de următoarele aspecte։
· valoarea adăugată a proiectului ce conduce la rezultate suplimentare prin achizitiile realizate.
· analiza pieței acestor servicii aflată în creștere, pecum și necesitatea pentru confort, concretizate intr-un număr mare de clienți cu impact direct în creșterea cifrei de afaceri și în îmbunătățirea și dezvoltarea activității.
· numărul mic de concurenți din orasul Berbesti si din satele limitrofe.


Avantaje obținute de societate prin implementarea proiectului
Se poate estima că prin activitatea desfășurată prin implementarea proiectului, se vor aduce câteva avantaje competitive deloc de neglijat în cadrul firmei, și anume:
1. avantaje tehnice
  -achizitia de active tangibile necesare pentru activitati fotografice conform codului CAEN 7420 
  -calitatea superioara a serviciilor oferite
2. avantaje tactice (cu efecte obținute pe termen scurt) 
  -   posibilitatea de a asigura servicii diversificate, in functie de solicitarile clientilor
  - asigurarea unor servicii de calitate
3. avantaje strategice (cu efecte pe termen lung)
  -   creșterea competitivității pe piața locală, 
  -   îmbunătățirea imaginii firmei
  -   dezvoltarea accelerată și sustenabilă a întreprinderii.

Necesitatea si oprtunitatea acestui proiect este sustinuta de urmatoarele argumente:
•	capacitatea manageriala pentru a gestiona in cele mai bune conditii fondurile alocate achizitiei echipamentelor;
•	resursele financiare ale beneficiarului sunt insuficiente pentru realizarea in totalitate a investitiei propuse.
•	necesitatea organizarii de evenimente de calitate in acest spatiul rural; 
•	necesitatea alinierii activitatii cu tendintele si directiile europene in ceea ce priveste activitatea fotografica; 
•	sporirea gradului de absorbtie a fortei de munca din mediul rural prin angajati noi;
•	necesitatea  asigurarii unor servicii de  calitate catre clienti;•       
[bookmark: _Toc94686303]2.3. ACTIVITATILE PRINCIPALE SI REZULTATE PRECONIZATE 

Pentru realizarea veniturilor estimate vom realiza fotografii pentru evenimente precum nunti,botezuri, zile de nastere, diverse evenimente sociale. Aceasta consta in deplasarea in locatia clientului si prestarea serviciilor, conform solicitarilor. 

		Analizand piata locala ne propunem sa realizam 3 pachete de servicii. In functie de activitatile realizate, sunt structurate astfel ։
1.Pachet MINIM ,consta in efectuarea urmatoarelor activitati :
		- realizarea de fotografii pe toata perioada evenimentului
		- DVD cu fotografiile realizate
		- cabina foto –OGLINDA prezenta la eveniment pentru 2 ore
2.Pachet BAZA – consta in efectuarea urmatoarelor activitati :
		- realizarea de fotografii pe toata perioada evenimentului
		- DVD cu fotografiile realizate
		- cabina foto –OGLINDA prezenta la eveniment pentru 6 ore
3.Pachet PLUS - consta in efectuarea urmatoarelor activitati :
		- realizarea de fotografii pe toata perioada evenimentului
		- DVD cu fotografiile realizate
		- cabina foto –OGLINDA prezenta la eveniment pentru 6 ore

[bookmark: _Toc94686304]2.4. INDICATORI PROPUSI

Obiective specifice:
		Solicitantul a prevazut 3 obiective specifice, ponderile aferente fiecăruia fiind de minimum 20% acestea fiind stabilite pe baza importantei si necesitatii lor in implementarea planului de afaceri propus spre finantare.

		Prin acțiunile propuse in planulde afaceri ,solicitantul asigura fezabilitatea proiectului și continuitatea activității după incetarea acordării sprijinului, pe toată perioada de execuție și monitorizare a proiectului.

           Solicitantul își propune realizarea următoarelor obiective specifice pentru ralizarea boiectivului obligatoriu și implementarea Planului de afaceri:
1. Creșterea competitivității activității societății – solicitantul își propune să achiziționeze active tangibile, echipamente necesare pentru asigurarea activitati fotografice,realizata in locatia clientului.
2. Dezvoltarea resursei umane – prin :
	-angajare 1 persoana
	- curs de calificare in domeniul foto- administratorul va urma un curs de calificare in domeniul foto.
3. Promovarea serviciilor oferite – solicitantul își propune promovarea serviciilor prestate prin pliante publicitare și crearea unei pagini de facebook.

[bookmark: _Toc94686305]3.2. POLITICA DE RESURSE UMANE

Persoana implicata in realizarea activiattilor fotografice este administratorul societatii, in calitate de reprezentant legal, unic asociat. 
	Forța de munca

	Personal
	Specialitate/ Meseria
	Nr. angajați
	Permanenți/sezonieri
Nr.

	1. Reprezentant legal
	necalificat
	1
	1

	Total, din care:
	
	1
	1

	                        - permanenti
	
	1
	1

	                        - sezonieri
	
	0
	0



Recrutarea se va realiza conform prevederilor legale, se va publica postl vacant impreuna cu criteriile de selectie, competenta si experienta pentru postul solicitat. Recrutarea se va realiza cu ajutorul Agentiei Judetene pentru Ocuparea Fortei de Munca Valcea pentru identificarea persoanelor potrivite activitatii.
Politica de recrutare
Obiectivul activitatii de recrutare consta in identificarea unui numar suficient de mare de candidati, astfel incot cei care indeplinesc conditiile sa poata fi selectati. Astfel, cele mai eficiente metode sau procedee de selectie a personalului sunt limitate de eficienta procesului de recrutare a acestuia.
Recrutarea resurselor umane are in vedere, de asemenea, analiza posturilor si proiectarea muncii, datorita faptului ca rezultatele de baza ale acestor activitatea sunt esentiale in procesul de recrutare a personalului. Acest lucru presupune ca persoana care recruteaza sau angajeaza trebuie sa destina informatiile necesare referitoare la caracteristicile postului, cat si la calitatile viitorului destinator al acestuia.
In esenta, procesul de asigurare cu personal este un proces de triere, trecerea printr-o serie de filtre in urma caruia solicitantii sunt selectati in urma unor activitatea specifice domeniului resurselor umane care sunt desfasurate succesiv.Societatea va apela la o politica de recrutare externa.
[bookmark: _Toc94686306]5. DESCRIEREA PRODUSELOR/SERVICIILOR SI PLANUL OPERATIONAL

Serviciile prestate in urma implementarii planului de afaceri 
		Investitia ce se doreste a se realiza in cadrul societatii, va asigura atat un nivel ridicat al calitatii serviciilor fotografice cat si in al doilea rand o paleta larga de servicii precum:
· fotografiere de evenimente (nunti, botezuri, onomastice, evenimente in cadrul firmelor, lansari de carte/produse, nou nascuti etc), 
· fotografiere cu ocazia unui eveniment (inceputul scolii, sfarsitul scolii, 8 martie, Craciun, serbarii, absolviri)
· fotografiere outdoor (in mediul exterior)
· fotografiere indoor (in cladire, atat la sediul firmei cat si la sediul/domiciliul clientul)
· fotografia de tip peisaj
· fotografia de tip portret
· fotografia de tip arhitectura
		Analizand piata locala ne propunem sa realizam 3 pachete de servicii. Acestea sunt structurate astfel ։
1.Pachet MINIM ,consta in efectuarea urmatoarelor activitati :
		- realizarea de fotografii pe toata perioada evenimentului, in diverse locatii unde se desfasoara evenimentul. Suntem prezenti in punctele cele mai importante pentru imortalizarea momentului. 
		- DVD cu fotografiile realizate 
		- cabina foto –OGLINDA prezenta la eveniment pentru 2 ore- realizare fotografii numar nelimitat pentru o perioada de 2 ore, stick USB cu toate fotografiile in format electronic la terminarea programului, album online pe Facebook optional, template personalizat in functie de cerintele clientului.
2.Pachet BAZA – consta in efectuarea urmatoarelor activitati :
		- realizarea de fotografii pe toata perioada evenimentului, in diverse locatii unde se desfasoara evenimentul. Suntem prezenti in punctele cele mai importante pentru imortalizarea momentului. 
		- DVD cu fotografiile realizate 
		- cabina foto –OGLINDA prezenta la eveniment pentru 4 ore- realizare fotografii numar nelimitat pentru o perioada de 4 ore, stick USB cu toate fotografiile in format electronic la terminarea programului, album online pe Facebook optional, template personalizat in functie de cerintele clientului.
3.Pachet PLUS - consta in efectuarea urmatoarelor activitati :
		- realizarea de fotografii pe toata perioada evenimentului, in diverse locatii unde se desfasoara evenimentul. Suntem prezenti in punctele cele mai importante pentru imortalizarea momentului. 
		- DVD cu fotografiile realizate 
		- cabina foto –OGLINDA prezenta la eveniment pentru 6 ore- realizare fotografii numar nelimitat pentru o perioada de 6 ore, stick USB cu toate fotografiile in format electronic la terminarea programului, album online pe Facebook optional, template personalizat in functie de cerintele clientului.
		Punctele tari şi punctele slabe ale produsului ce va fi oferit de catre societate comparativ cu cel al competitorilor.

	Puncte tari
	Puncte slabe

	· [bookmark: BodyTopicStrengths]Preţul practicat pentru pachetele de servicii va fi unul mediu.
· Fidelizarea clienţiilor 
· Informarea rapidă asupra oricăror schimbări survenite 
· Existența unei tradiții în ce privește realizarea de fotografii pentru diferite evenimente
	· [bookmark: BodyTopicWeaknesses]Resursele atât umane, financiare utilizate sunt limitate.
· Fluctuatia fortei de munca
· Puterea de cumpărare scăzută a românilor



Aceste probleme fiind identificate, vom putea stabili noi obiective si strategii, precum si planificarea acestora.Ideea este de a profita de combinatia dintre atuuri si oportunitati, evitand sau atenuand combinatia punctelor slabe si a amenintarilor.

	Oportunitati
	Amenintari

	· Oferirea unor servicii competitive tinand cont de raportul calitate/pret
· Slaba concurenta in domeniu din  zona
· Posibilitatea de a accesa fonduri nerambursabile.

	· Ameninţările la adresa afacerii noastre sunt legate în principal de mediul în care ne vom desfasura activitatea.
· Scaderea puterii de cumparare a populatiei
· Posibile alte evoluții economice nefavorabile : scăderea prețurilor, evoluție nefavorabilă a ratei de schimb a monedei naționale (supraapreciere)
· Instabilitate politică/instituțională


	
		Modul în care societatea concepe dezvoltarea activitatii sale, directiile de perspectiva si actiunile practice, concrete, vizând valorificarea potentialului sau în concordanta cu cerintele pietei, concretizeaza politica de marketing. Reunind strategiile si tacticile aferente, politica de marketing desemneaza un anumit stil propriu, o anumita maniera specifica de abordare si rezolvare a problemelor societatii.
Pentru viitorul apropiat ne-am propus implementarea unei strategii de marketing care să răspundă în sens pozitiv atât necesităţii asigurării unei continuităţi a relaţiilor de afaceri, respectiv fidelizării clienţilor existenţi, cât şi dorinţei de modificare în sens ascendent a cotei de piaţă prin atragerea de noi clie

In stabilirea pretului s-a tinut cont de activitatile desfasurate si timpul alocat ։
						
	
	Pachet  MINIM
	
	

	Nr.crt
	MATERIALE /MANOPERA
	preț mediu/  lei
	preț / euro

	1
	Realizare fotografii pe toata perioada evenimentului
	350
	72.40

	2
	DVD cu fotografii
	50
	10.34

	3
	Cabina foto la eveniment, pentru 2 ore
	200
	41.37

	 
	PRET MEDIU/serv.
	600
	124.11

	
	
	
	

	
	Pachet BAZA
	
	

	Nr.crt
	MATERIALE /MANOPERA
	preț mediu/  lei
	preț / euro

	1
	Realizare fotografii pe toata perioada evenimentului
	350
	72.40

	2
	DVD cu fotografii
	80
	16.55

	3
	Cabina foto la eveniment, pentru 4 ore
	370
	76.53

	 
	PRET MEDIU/serv.
	800
	165.48

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	Pachet PLUS
	
	

	Nr.crt
	MATERIALE /MANOPERA
	preț mediu/  lei
	preț / euro

	1
	Realizare fotografii pe toata perioada evenimentului
	350
	72.40

	2
	DVD cu fotografii
	100
	20.68

	3
	Cabina foto la eveniment, pentru 6 ore
	550
	113.77

	 
	PRET MEDIU/serv.
	1000
	206.85



[bookmark: _Toc94686307]5.2. PLANUL OPERATIONAL
Dotari necesare
Se vor achizitiona urmatoarele active tangibile, mijloace fixe ։
				
	nr.crt
	denumire achizitii 
	unitate masura/ buc.
	numar
	pret estimat / lei / buc
	Total / lei
	Total / euro

	1
	Kit fotovoltaic 
	buc
	1
	2500
	2500
	517.12

	2
	Kit cabina foto - OGLINDA
	buc
	1
	20200
	20200
	4178.30

	3
	Aparat foto 4k
	buc
	1
	8000
	8000
	1654.77

	4
	Obiectiv foto
	buc
	1
	9500
	9500
	1965.04

	5
	Laptop
	buc
	1
	3000
	3000
	620.54

	Total
	5
	 
	43200
	8935.77




	Pentru prestara serviciilor se va avea în vedere următorul flux al activitatilor։
1.contactare prin apel telefonic,mail sau direct la firma – clientii interesati solicita informatii despre serviciile noastre si se stabileste o intalnire pentru discutii in vederea organizarii viitorului eveniment
2.stabilire date despre eveniment – in cadrul intalnirii, se primesc informatii despre tipul evenimentului,data, numarul de persoane, locatia desfasurarii evenimentului, tipul serviciilor dorite, pretul serviciilor prestate, etc
3.confirmare rezervare –se primeste confirmarea si data certa pentru organizarea evenimentului
4. preluare comanda- semnare contract
5.confirmarea finala cu 24 ore inaintea evenimentului – pentru siguranta organizarii evenimentului, clientul ne va confirma data certa pentru organizare
6.pregatirea evenimentului – in urma discutiilor anterioare, respectand solicitarile clientilor se incepe pregatirea efectiva a evenimentului, ce consta in ։
· pregatirea aparatelor foto (se descarca datele de la evenimentele anterioare, incarcare etc.)
· pregatire cabina foto –OGLINDA ( se igienizeaza, se incarca, etc)
· aprovizionare cu materiale consumabile( toner pentru imprimanta, hartie foto, CD –uri pentru arhivare.
· deplasarea in locatia clientului si montarea cabinei foto in functie de solicitarile clientilor. Se racordeaza la acumulatorul kitului fotovoltaic, se incadreaza in decorul locatiei.  
7.desfasurarea evenimentului – prestarea serviciilor conform contractului incheiat, realizare poze foto in diverse locatii ale evenimentului. Realizarea pozelor la cabina foto.
8.facturarea serviciilor prestate – se facturaza serviciile prestate conform contarctului. 
9.feedback client - opinia clientilor este foarte importanta pentru afacerea noastra. Pentru a ramane in topul preferintelor, trebuie sa pastram clientii fericiti si multumiti de calitatea serviciilor oferite. Chestionarea acestora ne ajuta sa masuram si sa imbunatatim nivelul satisfactiei, sa identificam  care sunt lucrurile care ii nemultumesc, sa-i mentii aproape de business-ul nostru si sa le solicitam opinia cu privire la modalitatea prin care putem sa ne imbunatatim activitatea.
De aceea, la finalul evenimentului, prin cateva intrebari adresate clientilor, vom incerca sa evaluam activitatea desfasurata.

		Fluxul tehnologic se prezinta astfel ։
	In raport cu sistemul aparatului, cu stilul fotoreporterului, ordinea operatiilor poate fi si alta. Iar la aparatele moderne, care "stiu sa faca singure totul", ramane o singura operatie: alegerea punctului de statie. O data ales subiectul si "compusa" imaginea din punct de vedere estetic, fotoreporterul trebuie sa aleaga punctul de statie, care asigura incadrarea dorita a subiectului. 
Fotografia trebuie sa arate privitorului subiectul fotografiat, cat mai veridic si mai expresiv, iar impresia provocate privitorului trebuie sa fie cat mai apropiata de cea produsa de catre subiect asupra fotoreporterului. Fotografia trebuie sa redea cat mai clar lucrul care a constituit obiectul atentiei fotoreporterului si sa rezulte scopul in care a fost facuta fotografia. 
Portretele trebuie sa aiba o asemanare cat mai mare cu persoana fotografiata, sa redea trasaturile caracteristice ale figurii si sa exprime si aracterul lui. Dupa caz, un peisaj trebuie sa exprime intinderea campiilor, maretia padurilor, cerul senin. 
Una dintre cele mai importante caracteristici ale fotografiei este veridicitatea, expresivitatea si viata imaginii legate de capacitatea de a reda realist si convingator esenta evenimentului produs, caracterul persoanei fotografiate, armonia peisajului, particularitatile formelor arhitecturale ale cladirilor. Toate aceste insusiri - "esenta, caracter, armonie, particularitate etc", se pot exprima si sublinia in fotografie prin alegerea intima a locului din care se face fotografierea. 
Exista trei elemente care conditioneaza alegerea unui PUNCT DE STATIE OPTIM: 
a)	directia de fotografiere;
Cand avem de fotografiat o cladire, o statuie sau un grup de oameni, exista tentatia de a aseza aparatul foto drept in fata subiectului, situandu-ne pe axa centrala a acestuia. Umplerea intregului camp vizual al obiectivului numai cu materialul care intereseaza nemijlocit, este dictata de dorinta de a acorda obiectului fotografiat locul central in imagine. O asemenea amplasare a subiectului duce la o prezentare simplista a cladirii ca atare, rezultand fotografii neinteresante. 
b)	distanta pana la subiectul de fotografiat; 
Pusi in situatia de a fotografia un subiect, ne intrebam care este distanta optima la care sa ne situam? Daca distanta dintre aparat si subiect va fi mai mare, va rezulta o imagine mai mica. Cu cat vom fi mai aproape de subiect, cu atat acesta va aparea mai mare pe fotografie, diferitele detalii ocupand un loc din ce in ce mai mare, iar elementele marginale ies in afara cadrului. 
c) alegerea inaltimii punctului de statie;
Alegerea nivelului punctului de statie contribuie la rezolvarea plastica a fotografiei. In mod conventional, marea varietate de inaltimi de la care pot fi privite si fotografiate subiectele, sunt clasificate in trei guape principale: 
- puncte de statie normale; 
- puncte de statie inferioare (de jos); 
- puncte de statie superioare (de sus). 
Punctul de statie normal, cel mai raspandit, corespunde cu nivelul ochilor unui om in picioare, putandu-se astfel reda fotografia sub forma cea mai obisnuita pentru ochiul omului. Rezulta o imagine fara deformari sau exagerari ale scarii de reprezentare a partilor inferioare sau superioare ale subiectului. Alegerea unui punct de statie inferior pentru executarea unui portret, duce la o exagerare dimensionala a partii inferioare a fetei; pe fotografie va aparea o barbie marita si o frante disproportionat de ingusta. Modificarea inaltimii punctului de statie determina schimbarea in fotografie a pozitiei liniei orizontului. Folosind un punct de statie normal, obtinem o fotografie in care linia orizontului trece cu precizie pe mijlocul imaginii, impartind-o in doua jumatati aproximativ egale. Ea pare rupta in doua parti independente, fara legatura intre ele, determinand pierderea unitatii de compozitie. 
Alegand un punct de statie inferior, linia orizontului coboara, iar subiectele din prim-plan sunt proiectate pe fundalul cerului, exagerandu-se dimensiunea acestora. 
INCADRAREA este urmatoarea etapa prin care fotoreporteral va putea realiza o imagine plastica si interesanta. Acum se delimiteaza zona ce va ramane in imagine, lasand in afara ceea ce nu prezinta interes. La incadrarea unei imagini fotografice trebuie stabilite cu precizie limitele cadralui care sa aiba o compozitie finita. 
La portrete, spatiul liber se lasa in directia de rotire a capului si a privirii si nu spre ceafa. Daca limita cadralui este in imediata apropiere a fetei persoanei din portret, ea pare ca se constituie intr-un obstacol in calea miscarii, eliminand dinamica fotografiei. 
Daca se fotografiaza subiecte in miscare rapida (automobile, ciclisti) limitele cadralui se aseaza astfel incat un spatiu liber sa fie lasat in directia miscarii si care sa fie mult mai mare decat spatiul ramas in spatele subiectului. 
PUNEREA LA PUNCT este operatia urmatoare prin care, la majoritatea aparatelor foto clasice, se regleaza claritatea imaginii astfel meat sa se obtina un desen precis al tuturor detaliilor subiectului. In fotografie apare clar, in primul rand, obiectul asupra caraia se efectueaza punerea la punct. Cu cat planul de punere la punct se gaseste mai departe de punctul de statie si, deci, de obiectiv, cu atat profunzimea este mai mare si, invers, aceasta profunzime scade prin micsorarea distantei dintre obiectiv si planul de punere la punct. 
Profunzimea mai depinde si de distanta focala a obiectivului: cu cat distanta focala este mai mica, cu atat profunzimea va fi mai mare si invers. 
In partea fotografica se intalnesc urmatoarele cazuri mai raspandite si caracteristice ale punerii la punct: 
- determinarea si folosirea profunzimii maxime; 
- obtinerea spatiului redat cu claritate intre anumite limite; 
- punerea la punct pentru obiectul principal al imaginii; 
- reducerea claritatii imaginii in adancime, in scopul redarii caracterului spatial al ei. 
O etapa importanta in realizarea fotografiei, dupa alegerea subiectului, stabilirea punctului de statie, determinarea limitelor de incadrare, o reprezinta alegerea sau CREAREA UNEI ILUMINARI care sa favorizeze continutul imaginii fotografice. 
Prima si cea mai importanta conditie in utilizarea luminii de catre fotograf, este aceea a corespondentei dintre efectul de iluminare ales si continutul imaginii fotografice. La baza efectului de iluminare creat pentru fotografiere, trebuie sa se gaseasca un anumit efect real de iluminare, cat si o anumita sursa de lumina care ilumineaza obiectul de fotografiat. Desenul de lumini al imaginii apare clar si distinct numai in cazul in care actiunea tuturor dispozitivelor auxiliare este subordonata actiunii sursei principale de lumina, care determina efectul de iluminare. Efectul de iluminare reprezinta un element al formei plastice a imaginii fotografice si rolul sau consta in a favoriza exprimarea continutului. 
Peisajele, scenele din viata si chiar portretele sunt realizate si in aer liber.Si la fotografierea in aer liber dispunem de o serie intreaga de posibilitati de folosire in mod creator a luminii pentru obtinerea unei fotografii expresive si de efect. In primul rand, trebuie sa se tina seama de faptul ca lumina naturala isi schimba conditiile in cursul zilei, depinzand de starea timpului, de gradul de innourare, de gradul de poluare si alti factori. 
		Rezolvarea iluminarii la imaginile fotografiate in natura, este determinata in primul rand de alegerea timpului in care se efectueaza fotografierea. Desenul de lumini al imaginii depinde nu numai de ora la care se fotografiaza, ci si de directia aleasa pentru fotografiere, in raport cu directia de cadere a razelor solare. Rezolvarea iluminarii in compozitia fotografica incepe cu alegerea caracteristicilor fluxului principal de lumina, adica a luminii solare directe de care depinde distributia luminilor si umbrelor pe subiect.

	Nr. crt
	Achizitii ce urmeaza a se realiza in cadrul proiectului
	Nr./
buc./ set
	Caracteristici
	Utilitate in cadrul proiectului
	Valoare              EURO

	1
	Kit fotovoltaic
	1 buc.
	· Permite producerea electricitatii prin panouri solare fotovoltaice pentru consum propriu, independent de furnizorii externi de energie electrica.Cuprinde։
· sistem de sustinere din aluminiu,
· invertor fotovoltaic  
· acumulatori
· tablou protectii AC/DC complet echipat                  

	Asigura sursa de curent electric pentru alimentarea aparatelor foto, a laptop-ului si a cabinei foto. Utilizat pentru furnizarea curentului electric, se foloseste alimentarea unor consumatori mici (incarcator  aparat foto, oglinda foto,incarcator telefon mobil, laptop, etc)
	517,12

	2
	Kit cabina foto - OGLINDA
	1 buc.
	· carcasa imbracata in piele
· monitor touch-screen –oglinda
· laptop( procesor i5, minim 8Gb)
· licenta Windows 10 pro
· aparat foto si blitz profesional de studio
· imprimanta 
	Se realizeaza fotografii la diverse evenimente ։ nunti, botezuri, zile de nastere, diverse evenimente sociale. Se instaleaza in locatia clientului si se asigura asistenta pentru realizarea fotografiilor invitatilor la eveniment.Nu necesita conditii special de instalare. Se racordeaza la sursa de curent proprie reprezentata de accumulator kit fotovoltaic.
	4178,30

	3
	Aparat foto 4k
	1 buc.
	· Vizor OLED (Quad VGA) de 1,27 cm
· ISO ISO 100 – 51200
· HDR (High Dynamic Range)
· puncte focalizare
· card de memorie
· Wi-Fi
· Moduri expunere-masurare matriceala
· Masurare evaluativa a zonelor luminoase
· Temporizator 2s,5s,10s,20s, 1 pana la 9 expuneri la intervale de 0.5,1,2 sau 3s
· Blit integrat
· Plaja focalizare
· Rezolutie inalta
	Fiind dotat cu  senzor foarte sensibil la lumina, in format full frame, se vor putea realiza fotografii calitative. Senzorul CMOS in format full frame, iluminat din spate, capteaza imagini cu detalii bogate, deosebit de clare. Procesorul de imagine este extrem de rapid si asigura obtinerea unor imagini cu zgomot redus si interval dinamic remarcabil, atat la valori ridicate, cat si scazute ale sensibilitatii ISO. Datorita monturii largi,  aparatul capteaza mai multa lumina
Sistemul AF detecteaza miscarea instantaneu. Chiar si subiectele mici sau care se misca rapid sunt urmarite cu o precizie foarte mare, in orice lumina. Iar pentru a urmari si mai bine cele mai mici detalii, se utilizeaza modul AF localizata.
Sistemul optic de reducere a vibratiilor (VR) pe cinci axe din aparatul foto compenseaza tremuratul aparatului foto pe cinci directii. Imaginile statice raman clare.
	1654,77

	4
	Obiectiv foto
	1 buc.
	· Format obiectiv –full frame
· Distant focala – pana la 70 mm
· Parasolar inclus
· Tip focalizare – autofocus
· Tip obiectiv – all around
	Zoomul standard profesional este adaptabil nevoilor. Acest obiectiv dezvaluie mai multe detalii si ofera performante de close-up nemaiintalnite pana acum la alte obiective cu acest interval de distante focale. Se pot controla parametrii de fotografiere direct de la obiectiv. Iar constructia rezistenta face fata in orice loc.
Claritatea este deosebita – exceptionala la distante mici. O distanta minima de focalizare va permite sa controlati cadrul de la close-up pana la infinit.
	1965,04

	5
	Laptop
	1 buc.
	
	Asigura suportul pentru procesarea fotografiilor, inregistrarea acestora pe support CD sau stick.
Se realizeaza contactarea clientilor,transmiterea ofertelor, incheierea contractelor ,gestionarea paginii de facebook.
	620,54

	TOTAL
	5
	
	
	8935,77



1. KIT CABINA FOTO - OGLINDA
[image: Noua Oglinda magica, cabina foto, photobooth Bucuresti - imagine 1]
· carcasa imbracata in piele
· monitor touch-screen -oglinda
· laptop( procesor i5, minim 8Gb)
· licenta Windows 10 pro
· aparat foto si blitz profesional de studio
· imprimanta
Utilitate
Se realizeaza fotografii la diverse evenimente ։ nunti, botezuri, zile de nastere, diverse evenimente. Se instaleaza in locatia clientului si se asigura asistenta pentru realizarea fotografiilor invitatilor la eveniment.Nu necesita conditii speciale de instalare.

2. APARAT FOTO  4K
[image: qqq_1_6]
· Vizor OLED (Quad VGA) de 1,27 cm
· ISO ISO 100 - 51200
· HDR (High Dynamic Range)
· puncte focalizare
· card de memorie
· Wi-Fi
· Moduri expunere-masurare matriceala
· Masurare evaluativa a zonelor luminoase
· Temporizator -2s,5s,10s, 1 pana la 9 expuneri la intervale de 0.5,1,2 sau 3 s
· Blit integrat
· Plaja focalizare
· Rezolutie inalta


Utilitate
Fiind dotat cu  senzor foarte sensibil la lumina, in format full frame, se vor putea realiza fotografii calitative. Senzorul CMOS in format full frame, iluminat din spate, capteaza imagini cu detalii bogate, deosebit de clare. Procesorul de imagine este extrem de rapid si asigura obtinerea unor imagini cu zgomot redus si interval dinamic remarcabil, atat la valori ridicate, cat si scazute ale sensibilitatii ISO. Datorita monturii largi,  aparatul capteaza mai multa lumina
Sistemul AF detecteaza miscarea instantaneu. Chiar si subiectele mici sau care se misca rapid sunt urmarite cu o precizie foarte mare, in orice lumina. Iar pentru a urmari si mai bine cele mai mici detalii, se utilizeaza modul AF localizata.

Se creaza pe tot spatiul disponibil
Se pastreaza claritatea, beneficiind de acoperirea foarte larga a focalizarii automate (AF. Aceasta, combinata cu remarcabila putere de focalizare a obiectivelor, permite detectarea simpla chiar si a subiectelor de la marginea cadrului. Iar fotografierea verticala este extrem de precisa.

Stabil
Sistemul optic de reducere a vibratiilor (VR) pe cinci axe din aparatul foto compenseaza tremuratul aparatului foto pe cinci directii. Imaginile statice raman clare. Imaginile video sunt stabile.

3. OBIECTIV FOTO 

[image: Untitled-6]
· Format obiectiv –full frame
· Distant focala – pana la 70 mm
· Parasolar inclus
· Tip focalizare – autofocus
· Tip obiectiv – all around
Utilitate
Zoomul standard professional este adaptabil nevoilor. Acest obiectiv dezvaluie mai multe detalii si ofera performante de close-up nemaiintalnite pana acum la alte obiective cu acest interval de distante focale. Se pot controla parametrii de fotografiere direct de la obiectiv. Iar constructia rezistenta face fata in orice loc.
Claritatea este deosebita – exceptionala la distante mici. O distanta minima de focalizare va permite sa controlati cadrul de la close-up pana la infinit.
Chiar si sursele de lumina punctiforme sunt redate cu detalii frumoase. Acoperirile ARNEO si cu nanocristale contracareaza formele dublate si petele luminoase cauzate de razele de lumina ce patrund in obiectiv din diferite directii.


4. KIT FOTOVOLTAIC  
[image: Kit fotovoltaic Idella 250W - IDL250W90A350PH]

	Acest kit este alcatuit din panou fotovoltaic, acumulator, regulator de incarcare si invertor sinus pur . Usor de instalat, nu necesita cunostinte in domeniul electric sau unelte speciale
Utilizat pentru furnizarea curentului electric, se foloseste alimentarea unor consumatori mici compatibili cu priza bricheta auto (inculcator  aparat foto, oglinda foto,incarcator telefon mobil, radio, etc).

5. LAPTOP 
· Intel Core i5
· video integrat Intel UHD Graphics, 
· microSD card reader, Stereo speakers, Built-in array microphone, ICEpower, Harman/kardon, HD IR/RGB Combo Camera, Dualband, Bluetooth  Tastatura Chiclet iluminata. 

[image: pret preturi Ultrabook ASUS VivoBook S15 Intel Core (10th Gen) i5-10210U 512GB SSD 8GB FullHD Tastatura iluminata Gun Grey Metal]

Utilitate -Asigura suportul pentru procesarea fotografiilor, inregistrarea acestora pe support CD sau stick.Se realizeaza contactarea clientilor,transmiterea ofertelor, incheierea contractelor ,gestionarea paginii de facebook

[bookmark: _Toc94686308]6. ANALIZA PIETEI DE DESFACERE SI A CONCURENTEI 
Piata serviciilor oferite

In ultimii ani fotografia profesionista a devenit parte integrata a ansamblului de cheltulei aferente evenimentelor organizate, iar bugetul destinat fotografului este din ce in ce mai consistent.
Aparitia fotografiei digitale a dus la o explozie in fotografie, atat ca forma de arta creativa, cat si ca alegere pentru cariera.
Fotografia este un domeniu extrem de competitiv care impune talent, abilitati, intelegeri de marketing si disciplina. Pentru a avea succes, este nevoie de tenacitate pentru a concura din greu datorita dezechilibrului cererii-oferta si pentru a gestiona afacerea ca antreprenor.
Procesul complex de adaptare a ofertei firmei la necesitatile pietei presupune un efort de identificare, analizare si cuantificare a pietei. Piata tinta este constituita din locuitorii orasului Berbesti si zonele limitrofe.

La nivel national - În România segmentul de piaţă foto este în continuă creştere, consumatorii fiind tot mai interesaţi să-şi diversifice aparatele foto personale dar şi cunoştinţele despre tehnica de fotografiat, conform unui studio de piata realizat de un furnizor de echipamente fotografice din Romania. Studiul distinge publicul în două categorii de consumatori: amatorii care doresc fotografii la foc automat obţinute cu aparate uşor de folosit şi transportat, care includ funcţii de retuşare a imaginii şi eventual Wi-Fi integrat şi profesioniştii interesaţi de aparate sofisticate (DSLR-uri) cu senzori mari sau full-frame, care oferă un control manual avansat şi imagini bune în orice condiţii.

	La nivel local – piata de desfacere este reprezentata de persoanele fizice si juridice din judetul Valcea si din tara.
		
Clienti potentiali

	In functie de evenimentul organizat, clientii se structureaza astfel ։
· pentru nunti – reprezinta segmentul reprezentativ, sunt persoane cu varsta medie intre 20 – 35 ani
· pentru botezuri – persoane cu varsta medie intre 35 – 40 ani
· pentru diverse evenimente precum zile festive, diverse petreceri – segmentul tinta privind varsta este nelimitat, putand apela la serviciile noastre orice persoana.						In functie de tipul beneficiarilor de servicii , sunt ։ 
· persoane fizice
· persoane juridice
· beneficiarii direcţi sunt cei care vor resimţi direct efectele implementării acestui proiect, locuitorii din oras Berbesti, judetul Valcea, persoane de toate varstele si categoriile sociale.
· beneficiarii indirecţi sunt cei care vor beneficia de efectul implementării proiectului în calitate de beneficiari colaterali, respectiv  furnizorii de diferite materiale necesare desfășurării activității , populaţia din zona limitrofa orasului Berbesti,  autorităţile publice locale – prin creşterea încasărilor realizate la bugetul local. 
Ne adresam tuturor categoriilor sociale cu venituri medii si peste medie. 
In functie de solicitarile clientilor se vor identifica atent necesitatile acestora si se vor oferi serviciile dorite.

       Cererea pentru serviciile  firmei
           Ne propunem satisfacerea exigentelor clientilor prin furnizarea unor  servicii profesionale si solutii personalizate, mentinand o relatie stransa cu clientii pentru identificarea celor mai noi tendinte in domeniu si pentru punerea in practica a acestora. 
	Obiectivele strategiei de marketing vizează:
- asigurarea calității serviciilor oferite în piață 
- asigurarea satisfacţiei clienţilor 
- consolidarea portofoliului de clienţi și implicit a poziției în piață, prin menţinerea şi dezvoltarea relaţiilor cu clienţii
În ceea ce privește politica de marketing, aceasta are la bază următoarele principii :
- satisfacerea exigentelor beneficiarilor din punct de vedere calitativ 
- îmbunătățirea continuă a calității și diversității serviciilor executate 
- profesionalism în relația cu clientul. 
[bookmark: _Toc185666950][bookmark: _Toc185669210][bookmark: _Toc186198708][bookmark: _Toc526846446][bookmark: TopicMarketAnalysis]Segmentarea pieţei
	Analiza pieţei

	Clienţi potenţiali	
	Procent 

	Clienti persoane juridice
	10 %

	Clienti din orasul Berbesti
	50 %

	Clienti din zona 
	40 %

	Total
	100%



Concurenta
	La nivelul judetului Valcea, conform cod CAEN 7420- Activitati fotografice, functioneaza un numar de 34 agenti economici,  cu o cifra de afaceri de 1,5 milioane lei, un numar de 21 angajati si un profit de 332.363 lei, la nivelul anului 2018, conform date www.topfirme.ro.
		nr.crt
	denumire firma
	Localitate
	cifra de afaceri /2018
	profit / 2018
	Numar salariati

	1
	SC Team Foto SRL
	Rm.Valcea
	274134
	19453
	4

	2
	SC Foto Daphne SRL
	Rm.Valcea
	224252
	86525
	1

	3
	SC Crinestar Events SRL
	Vladesti
	216116
	47076
	2

	4
	SC Eucons SRL
	Vladesti
	192286
	-207215
	5

	5
	SC Signum Studio SRL
	Popesti
	123671
	44912
	1



[bookmark: _Toc94686309]7. STRATEGIA DE MARKETING

Promovarea cuprinde acţiuni cu orizonturi de  timp diferite:
- se referă atât la obiective curente de vânzări, dar şi la orientări pe termene mai lungi;  
- cuprinde acţiuni bine determinate în spaţiu, adică se referă la un segment sau la număr redus de segmente; 
- promovarea urmăreşte materializarea în efecte măsurabile.
Rolul promovării 
Plecând de la caracterul complex al componentelor politicii de promovare şi de la obiectivele de marketing urmărite, această activitate trebuie să răspundă unor cerinţe ։ 
1. furnizarea de informaţii către cumpărător despre servicii 
2. stimularea cererii prin accelerarea conştientizării unor nevoi, cultivării unor dornţe şi aspiraţii. 
3. combaterea informaţiilor nefavorabile, răspândite mai ales prin zvonuri şi care pot dăuna imaginii firmei.  
4. atenuarea fluctuaţiilor cererii, situaţie înregistrată mai ales în extrasezon.
		Publicitatea reprezinta cea mai vizibila forma de comunicație a firmei cu clienții potențiali pe care societatea poate să o utilizeze, cuprinzând totalitatea acțiunilor care au ca scop prezentarea indirectă a unui mesaj în legatură cu serviciu oferit.
	Relațiile publice reprezintă o alta tehnică de promovare în masa a  serviciilor pe care firma o poate utiliza, și presupune stabilirea unor relații bune cu diferite organisme publice, prin obtinerea unei publicitati favorabile din partea acestora, crearea unei "imagini de firma" corespunzatoare și preîntâmpinarea sau dezmintirea zvonurilor și a știrilor nefavorabile.

	Mijloacele de comunicare ale societatii:
- societatea va face  pliante publicitare, pentru a-si face intrarea pe piata
- societatea  va tine potentialii clientii la curent cu privire la oferta sa de servicii prin telefon, e-mail.
Promovarea si vanzarea online
		Societatea va pune accent pe promovarea online, isi va crea pagina pe facebook, astfel incat sa-si poata prezenta serviciile si prin intermediul internetului.
		Scopul promovării și comunicării este:	
		- de a crește cifra de afceri											- de a crea o imagine favorabilă a societății									- de a informa clienții existenți și potențiali.

Serviciile prestate se realizeaza in locatia clientului,pe tot parcursul evenimentului, imortalizant toate aspectele importante.
		
		Având în vedere că solicitantul se adresează unui segment de piață unde există o concurenta scazuta, modul în care se procedează pentru ca serviciile să ajungă la utilizatorul final este esențial pentru dezvoltarea afacerii. Metodele de vânzare ce se intenționează a se aplica în urma aplicării proiectului sunt:	
		- prin marketingul direct, calitatea serviciilor vor reprezenta o carte de vizita pentru vanzarea lor. Un client multumit va aduce alti 10 clienti.		
		- prin intermediul, pliantelor publicitare ce se vor raliza in cadrul proiectului
		- prin intermediul paginii pe facebook

Desfacerea
		
		Pentru realizarea veniturilor estimate, ne propunem sa comercializam 3 pachete de servicii. Acestea sunt structurate astfel ։
		1.Pachet MINIM, la 600 lei / eveniment
		2.Pachet BAZA , la 800 lei/ eveniment
		3.Pachet PLUS, la 1000 lei/ eveniment

	POTENŢIALII CLIENŢI AI SOLICITANTULUI

	Nr.crt
	Client 
(Denumire şi adresa)
	Valoare
(Lei)
	% din vânzări

	1
	Clienti persoane juridice din zona 
	1560,0
	10 %

	2
	Clienti persoane fizice din Berbesti
	7800,0
	50 %

	3
	Clienti persoane fizice din zona 
	6240,0
	40 %

	Total
	15600,0
	100 %




[bookmark: _Toc94686310]8.PROIECTII FINANCIARE PRIVIND AFACEREA

În urma implementării planului de afaceri, se intenționează ca serviciile prestate pentru care se solicită finanțare, să ajungă la 23,05 % din valoarea primei tranșe de sprijin, respectiv 3226,81 euro. Pentru realizarea acestui obiectiv obligatoriu, solicitantul, va realiza achizițiile de active tangibile necesare.
			Se estimeaza ca solicitantul va incepe sa realizeze produse incepând cu anul 1 de implementare, respectiv :
- în anul 1 se estimează o vânzare de 868,76 euro
- în anul 2 se estimează o vânzare de 1075,60 euro
- în anul 3 se estimează o vânzare de 1282,45 euro.
			În stabilirea prețurilor pentru serviciile oferite s-au luat în calcul prețuri medii. S-a folosit cursul euro conform ECB din 29.07.2020, de 4,8345 lei pentru un euro. 
			  Prețurile pot varia în funcție de prețul materiei prime și de evoluția pieței.
	
	Prognoza veniturilor si evolutia activitatii propuse prin proiect (EUR)

	Nr. Crt.
	Categoria
	UM
	Total
	Total
	Total                              An 3

	
	
	
	An 1
	An 2
	

	Vanzari fizice previzionate

	1
	Pachet MINIM
	 
	eveniment
	1.00
	1
	1

	2
	Pachet BAZA
	 
	eveniment
	2.00
	2
	2

	3
	Pachet PLUS
	 
	eveniment
	2.00
	3
	4

	Nr. Crt.
	Categoria
	Pret in EUR/UM
	UM
	Total                             An 1
	Total                             An 2
	Total                              An 3

	
	
	
	
	
	
	

	Vanzari valorice previzionate

	1
	Pachet  MINIM
	124.11
	euro
	124.11
	124.11
	124.11

	2
	Pachet BAZA
	165.48
	euro
	330.95
	330.95
	330.95

	3
	Pachet PLUS
	206.85
	euro
	413.69
	620.54
	827.39

	Total venituri /incasari anuale
	868.76
	1075.60
	1282.45

	TOTAL venituri sau incasari din activitatea neagricolă propusă pentru finanțare
	3226.81




	CONTUL DE PROFIT SI PIERDERE
	Anul 1 EURO
	Anul 2 EURO
	Anul 3 EURO

	1
	Pachet MINIM
	124.11
	124.11
	124.11

	2
	Pachet BAZA
	330.95
	330.95
	330.95

	3
	Pachet PLUS
	413.69
	620.54
	827.39

	Total venituri A = A1+A2
	868.76
	1075.60
	1282.45

	B
	CHELTUIELI, din care:
	 
	 
	 

	B1
	Cheltuieli operationale
	710.00
	690.00
	900.00

	1
	Chirie spatiu punct de lucru
	200.00
	200.00
	220.00

	2
	Utilitati -apa, curent, canalizare
	100.00
	50.00
	100.00

	3
	Cheltuieli salarii
	410.00
	440.00
	580.00

	Total cheltuieli B = B1 
	710.00
	690.00
	900.00

	C
	PROFIT brut C = A - B
	158.76
	385.60
	382.45

	D
	Impozit pe profit
	8.69
	10.76
	12.82

	E
	PROFIT NET E = C - D
	150.07
	374.85
	369.62






GRAFICUL DE TIMP PENTRU IMPLEMENTAREA PROIECTULUI 
		Implementarea PA trebuie să înceapă în termen de cel mult 9 luni de la data semnării Contractului de Finanțare. 
	
	Denumirea capitolelor de cheltuieli și venituri
	ANUL 1 AL IMPLEMENTARII
	ANUL 2 AL IMPLEMENTARII
	ANUL 3 AL IMPLEMENTARII

	
	L 1
	L

2
	L 3
	L 4
	L 5
	L 6
	L 7
	L 8
	L 9
	L 10
	L 11
	L 12
	L 1
	L 2
	L 3
	L 4
	L 5
	L 6
	L 7
	L 8
	L 9
	L 10
	L 11
	L 12
	L 1
	L 2
	L 3
	L 4
	L 5
	L 6
	L 7
	L 8
	L 9
	L 10
	L 11
	L 12

	Semnarea Cererii de finanțare
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Cererea pentru tranșa I de plată
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1 Cheltuieli pentru investitia de baza- total din care:
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	1.1 Achiziția de active tangibile, în primele 12 luni 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	2 Alte cheltuieli - din care:
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	2.1 Cheltuieli salariale pentru autoangajare reprezentant legal
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	2.2 Cheltuieli cu materiea primă, materialele,consumabile,cheltuieli publicitare, cu utilitățile, etc
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	3 Obținerea de avize și autorizații pentru funcționare
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	4 Venituri obținute pentru realizarea obiectivului obligatoriu de 3226,81 euro și reinvestirea a 150 % din profitul primului an de producție
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