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1.   INFORMATII GENERALE

	Denumirea    ideii    de    afacere    (a proiectului de investitie)
	Centru de infrumusetare in Orasul Babeni

	Judetul
	Valcea

	Locul de implementare al proiectului
	Babeni

	Codul CAEN al activitatii pentru care se va solicita finantare
	9602

	Valoarea totala a proiectului de investitii aferenta perioadei de implementare a planului de afaceri - TVA inclus (RON)
	109918.042


	Ajutor de minimis solicitat (RON)
	109918.042


	Numar total de locuri de munca nou create in cadrul proiectului
	2

















2. DESCRIEREA AFACERII SI A STRATEGIEI DE IMPLEMENTARE A PLANULUI DE AFACERI 

Societatea urmareste sa ofere clientilor tratamente de infrumusetare avand la dispozitie o gama variata de servicii la o calitate superioara si la preturi competitive. Acesta va pune la dispozitie fiecarui client servicii de intretinere faciala si epilare definitiva la cele mai avantajoase preturi de pe piata utilizand aparatura performanta, garantand masuratori de cea mai inalta 
Viziunea  societatii reprezinta cresterea competitivitatii pe piata serviciilor de infrumusetare astfel incat societatea sa ajunga un lider local in acest domeniu, unde  va putea oferi servicii la cele mai inalte standarde calitative. Societatea urmareste sa ofere clientiilor servicii de calitate la preturi competitive, angajatilor remunerare cat mai buna, colaboratorilor garantia respectarii angajamentelor luate si de asemenea doreste sa participe la cresterea economica a zonei, contribuind astfel la crearea de noi locuri de munca si de legaturi economice in orasul Babeni.
Obiectivul nostru este indreptat spre locuitorii de toate varstele pentru a oferi un mediu de evadare din rutina si stresul zilnic intr-un loc armonios, primitor, cald si relaxant atat pentru minte, suflet si corp. Intr-o societate care pune din ce în ce mai multa presiune pe individ si unde acesta nu mai poate face fata stresului, orice activitate care-i poate aduce o stare de bine si relaxare devine o necesitate. Ne dedicăm clientilor nostri cu servicii de calitate personalizate pentru a le reda liniştea, armonia şi echilibrul într-un mediu relaxant şi generos.


Misiunea societatii este de a oferi servicii competitive pe piata locala în domeniul infrumusetarii si totodata sa contribuie la o dezvoltare sustenabila a intreprinderi si a nivelului de trai a societati in care activeaza. Scopul final al societatii este de a adauga valoare serviciilor pe care le presteaza sub semnul integritatii si al celor mai inalte standarde etice, tinand cont de nevoile clientiilor finali. 
In plus, societatea va urmari permanent sa se dezvolte astfel incat sa intampine clientii cu o oferta diversificata de servicii  cu un grad înalt de inovare. Echipamentele care vor fi achizitionate (echipament terapie cu vacuum si IR, echipament tratamente faciale oxygen hiperbaric, echipament crioelectroporatie, casa de marcat) reprezinta concepte unice in domeniul tratametelor de infrumusetare (tratamentele faciale).
 
Ideea de afacere s-a nascut din pasiune si dorinta de a oferi acces la servicii de inalta calitate prin aparatura noua si metode revolutionare pe piata actuala de profil din orasul Babeni, care este privata de asa ceva in momentul de fata. Momentan, in urma cercetarii de piata nu exista in zona orasului Babeni centre de infrumusetare care sa contina o paleta larga de servicii precum: radiofrecventa bipolara, vacuum, crioelectroporatie, microdermoabraziune cu particule de diamant, radiofrecventa multipolara, mezoterapie, oxygen hyperbaric, infrared laser.
Pana acum cativa ani, centrul de infrumusetare nu era un concept des utilizat in vocabularul romanilor, astfel incat abia isi facea loc timid in obiceiurile de consum ale celor "interesati sa arate bine". Intuind necesitatea acestor centre pe piata romaneasca, tot mai multi investitori implementeaza conceptul de infrumusetare la nivel de business. 
Conform COD CAEN Rev. 2 accesat pe platforma Institutului National de Statistica (emis de Institutul National de Statistica si publicat in Monitorul Oficial  NR. 293 din  3 mai 2007), Activitate principala: COD CAEN 9602 Coafura si alte activitati de infrumusetare. Aceasta clasa include: -activitati de spalare a parului, aranjare si tuns, coafat, vopsit, nuantat, ondulat, indreptat si activitati similare, pentru barbati si femei -barbierit si aranjarea barbii -masaj facial, manichiura si pedichiura, machiaj etc. Aceasta clasa exclude: -confectionarea de peruci, vezi 3299.
Locul de implementarea proiectului va fi situat in Valea Mare – Babeni.
Investitia vizata va asigura o crestere a capacitatii de productie de pana la 100%, in conformitate cu cerintele existente pe piata din Romania. Gradul inalt de tehnologizare si automatizare al echipamentelor va permite reducerea costurilor de productie si cresterea nivelului de calitate al serviciilor. 
Echipamentele ce vor fi achizitionate in cadrul prezentului plan de afaceri vor fi noi, vor fi dispuse de tehnologie nu mai veche de 3 ani.Echipamentele de terapie cu vacuum si IR, tratamente faciale oxygen hiperbaric, echipament crioelectroporatie si casa de marcat incorporeaza sisteme innovative, oferind rezultate vizibile de la prima sedinta.
Asociatul unic are ca principala caracteristica ambitie si prezinta experienta personala in multe domenii datorita dorintei intense de invatare de ex: (studii superioare in stiinte politice, cursuri de make-up artist, cursuri de proiectant decoratiuni interioare, curs de competente antreprenoriale, de competente informatice, cursuri de limba engleza, cursuri de cosmetica), dand dovada de buna capacitate de organizare, comunciare, coordonare si control  a activitatii comerciale in acest domeniu precum si de talent pentru desfasurarea acestei business.
Ideea de afaceri rezulta din preocupari active si pasiunea personala, desi la baza, profesional este licentiata in stiinte politice.
Motivarea prezentarii acestei afaceri consta in identificarea oportunitatilor oferite de aceasta piata. 
Proiectul va fi localizat in orasul Babeni, ce are un remarcabil potential de crestere economica. Judetul Valcea  reprezinta si o zona turistica foarte cautata pe tot parcursul anului, fiind foarte dinamic din punct de vedere turistic, cultural si economic. Societatea va dispune de spatiu printr-un contract de comodat.
Mentionam ca implementarea proiectului se va desfasura la punctul de lucru, care permite organizarea intregului flux productiv. Asigurarea spatiului se va realiza dupa semnarea contractului de finantare si este pe baza de contract de comodat.
Pentru desfasurarea activitatii administrative si productive se vor achizitiona activele tangibile (echipamente). 
Pentru implementarea proiectului se vor achizitiona urmatoarele echipamente necesare desfasurarii activitatii de baza:
1. echipament terapie cu vacuum si IR, – 1 bucata
2. echipament tratamente faciale oxygen hiperbaric,– 1 bucata
3. echipament crioelectroporatie – 1 bucata
4.Casa de marcat – 1 bucata
In categoria componentelor (intangibile) sunt încadrate achizițiile si cheltuielile necesare pentru funcționarea in condiții optime a societăţii, printre acestea amintim categoriile de cheltuieli sau achiziții pe care le va realiza societatea pentru a putea îndeplini obiectivele planului de afaceri:
1. Capital de lucru - capitalul de lucru va fi utilizat pentru plata primelor salarii, pentru plata materiei prime, pana la realizarea si onorarea primelor comenzi către clienți, alte tipuri de cheltuieli care sunt in strânsă legătura cu activitatea societăţii.

Obiective pe terment scurt 2-6 luni
Specific – dotarea cu echipamente necesare derulării activităţii; autorizarea punctului de lucru in Valea Mare - Babeni; fidelizarea clientilor; angajarea a 2 persoane, din care una cu resedinta/domiciliul in Valea Mare – Babeni.
Măsurabil – măsurabil pe baza rapoartelor de vânzări zilnice, săptamânale şi lunare
Accesibil – echipă profesionistă;creşterea cantitativă şi calitatativă a personalului prin crearea a două noi posturi până la finalizarea proiectului; tehnologie inovativă; produse la o înaltă calitate; 
Relevant – plan strategic de marketing
Timp – 2-6 luni
Obiective pe termen mediu:
Specific – dezvoltarea gamei de servicii la o perioadă de minim 12 luni pentru realizarea unei game variate de servicii; majorarea activelor in cadrul societăţii
Măsurabil – măsurabil pe baza rapoartelor de vânzari săptamanale si lunare
Accesibil – promovare în mediul online şi offline; dezvoltarea unei strategii de promovare care să conducă la creşterea numărului de clienţi; echipa profesionistă.
Relevant – plan strategic de marketing, traininguri oferite personalului
Timp – 2 ani

Obiective pe termen lung:
	Specific – creşterea cifrei de afaceri până la 25%; creşterea numarului de clienţi până la 9%
	Măsurabil – măsurabil pe baza rapoartelor de vânzări saptămânale, lunare şi a bilanţului anual.
	Accesibil – upgrade tehnologic al echipamentelor şi tehnologiilor utilizate astfel încât calitatea serviciilor să se menţină mereu la cele mai ridicate standarde din domeniu
              Relevant - plan strategic de marketing
	Timp – 3 ani după implementarea proiectului
Unde vrei să ajungi într-un interval de 3 ani. Fixeaza-ti obiective cuantificabile!  
	Indicatori
	UM
	Anul I
	Anul II
	Anul III

	Cifra de afaceri
	LEI
	66.710
	79.900
	81.000

	Profit
	LEI
	7309.50
	866.00
	1966.00

	Investitii
	LEI
	109.918,04
	
	

	Numar de salariati
	Numar persoane
	2
	2
	2
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Model de Diagrama GANTT (calendar de implementare):

	Nr act.
	Denumire activitate
	L1
	L2
	L3
	L4
	L5
	L6
	L7
	L8
	L9
	L10
	L11
	L12
	L13
	L14
	L15
	L16
	L17
	L18
	L19
	L20

	A1
	Infiintarea firmei si semnarea contractului de subventie
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	A2
	Gasirea spatiului pentru incheierea contractului de comodat  Amenajare spatiu
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	A3
	Depunerea avizelor
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	A4
	Achizitii proiect
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	A5
	Obtinerea avizelor
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	A6
	Angajarea personalului
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	A7
	Montarea echipamentelor
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	A8
	Prestarea servicii
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	





3. ANALIZA SWOT A AFACERII

Analiza SWOT este o metoda folosita în mediul de afaceri, pentru a ajuta la proiectarea unei viziuni de ansamblu asupra ideei care urmeaza a se realiza. Ea are la baza puncte tari, puncte slabe, oportunitati si amenintari.
Analiza SWOT functionează ca o radiografie a firmei sau a ideii de afaceri si evalueaza în acelasi timp factorii de influenta interni si externi ai societatii, precum si pozitia acesteia pe piata sau in raport cu ceilalti competitori cu scopul de a pune în lumină punctele tari si slabe ale unei companii, in relatie cu oportunitatile si amenintarile existente la un moment dat pe piata.

	Puncte tari
	Puncte slabe

	calitatea serviciilor oferite.
•	oferta de servicii adresata tuturor categoriilor de varsta si sex.
•	preturile practicate sub nivelul concurentei.
•	dotarea centrului si personalul calificat.
•	permanenta legatura cu clientii pentru a raspunde prompt solicitarilor acestora.
•	administratorul societatii are experienta necesara pentru a dezvolta un astfel de business.
•	beneficierea unui pachet diversificat de servicii, calitate raport/pret.
•	colaborarea buna cu furnizorii.

	societatea nu dispune de resurse financiare care sa-i permita achizitia echipamentelor prin eforturi proprii.
•	intrarea societatii pe piata astfel incat clientul sa cunoasca serviciile oferite.
•	în Romania, tratamentele de infrumusetare sunt puse în balanţa: dorinţa vs. necesitate ( moft vs. nevoie).


	Oportunitati
	Amenintari

	dezvoltarea unor servicii care sa asigure o creștere a calitatii activitatilor.
•	dezvoltarea sectorului de servicii de infrumusetare printr-o calitate superioara la preturi accesibile.
•	este o piata in crestere. 
•	axarea pe piata tinta.
•	conceptul de inovatie privind serviciile prestate.

	evolutia preturilor si a pietei.
•	posibilă concurentă din zona.
•	promovarea unor servicii neadecvate si slabe din punct de vedere calitativ din partea concurentei.
•	modificarile legislative in domeniul fiscal.





4. SCHEMA ORGANIZATORICA SI POLITICA DE RESURSE UMANE


Cabinetul va fi administrat de catre administrator  , fiind persoana ideala pentru realizarea acestei afaceri si transformarea  acestei ideei intr-un succes. 
.
 
Personalul nou angajat va avea un salariu brut de 2100 lei/luna.
Functiile personalului actual al societatii sunt prezentate in organigrama de mai jos. 
 (
Societatea 
)
 (
 cosmetician
) (
 cosmetician
)



	[bookmark: _Hlk45275271]Funcţia în societate
	 Principalele responsabilităţi pe scurt
	Experienţa în domeniu solicitată

	Cosmentician
	Se examineze clientul si sa decida ce tratament i se poate aplica
Sa foloseasca aparatura din dotare
	Da



POLITICA DE RECRUTARE
Obiectivul activitatii de recrutare consta in identificarea unui numar suficient de mare de candidati, astfel incot cei care indeplinesc conditiile sa poata fi selectati. Astfel, cele mai eficiente metode sau procedee de selectie a personalului sunt limitate de eficienta procesului de recrutare a acestuia.
Recrutarea resurselor umane are in vedere, de asemenea, analiza posturilor si proiectarea muncii, datorita faptului ca rezultatele de baza ale acestor activitatea sunt esentiale in procesul de recrutare a personalului. Acest lucru presupune ca persoana care recruteaza sau angajeaza trebuie sa destina informatiile necesare referitoare la caracteristicile postului, cat si la calitatile viitorului destinator al acestuia.
Cunoasterea din timp a necesarului de personal sau anticiparea acestuia, ca urmare a procesului de planificare a resurselor umane, permite desfasurarea in bune conditii si cu mai multe sanse de succes a procesului de recrutare a personalului.
Procesul recrutarii resurselor umane este legat indisolubil de multe activitatea de personal, cum ar fi evaluarea performantelor, recompensele angajatilor, pregatirea sau dezvoltarea personalului si relatiile cu angajatii. Astfel, candidatii cu pregatire corespunzatoare au in general performante mai bune, iar existenta in cadrul organizatiei a unor preocupari permanente pe linia performantei implica identificarea si atragerea unor candidati cat mai competitivi. 
5. DESCRIEREA PRODUSELOR/ SERVICIILOR/ LUCRARILOR CARE FAC OBIECTUL AFACERII 
6. 
[bookmark: _Hlk45271770]Serviciile care vor face parte din protofoliul companiei sunt urmatoarele:

1. Radiofrecventa bipolara 
2. Vacuum 
3. Crioelectroporatie 
4. Microdermoabraziune cu particule de diamant 
5. Radiofrecventa multipolara 
6. Mezoterapie 
7. Oxygen hyperbaric 
8. Infrared laser 

1. Radiofrecventa bipolara 

[image:  Radiofrecvenţă bipolară]
Solutii dedicate celor care isi doresc un ten luminos, fara riduri, hidratat si radiind a sanatate.
15 minute de radiofrecventa bipolara la nivel facial zilnic asigura o ameliorare a ridurilor din jurul ochilor, a gurii, cele de pe frunte, barbia dubla si ridurile de pe gat. Pentru ca un astfel de lifting facial nechirurgical sa isi mentina efectele, este necesar sa fiti consecventi in tratament. Rezultatele de lifting facial sunt remarcabile si vizibile dupa doar cateva sedinte.
RADIOFRECVENTA este una dintre cele mai noi si mai importante terapii inovatoare, non-invaziva, cu rezultate uimitoare in liftingul facial si un tratament revolutionar ce favorizeaza formarea de colagen prin intermediul unei incalziri in profunzime a pielii. Tehnologia sa, folosita de mult timp in chirurgie, a fost adaptata pentru a fi utilizata in saloanele de infrumusetare.Radiofrecventa bipolara este o terapie faciala cu rezultate excelente, pentru persoanele care doresc sa scape de riduri, de pielea “lasata” sau de barbia dubla si de tesutul adipos, depus pe fata. In doar 15 minute de tratament, se pot obtine rezultate vizibile, in ameliorarea ridurilor, prin formarea unei noi retetele de collagen
Undele de radiofrecventa actioneaza cu termolipoliza selectiva pentru a trata si infrumuseta. Cu alte cuvinte, radiofrecventa conduce o temperatura ridicata in profunzimea tesuturilor, pentru a trata in interior problema.
Efecte tratament facial:
– tratament antiriduri
– tratament pentru tonifiere
Este ideal pentru: reintinerirea tenului si atenuarea efectelor imbatranirii: riduri, aspect matifiat, piele flasca.
Sub actiunea undelor de radiofrecventa temperatura creste pana la 40-42 de grade la suprafata pielii, in timp ce in interiorul tesutului tratat ajunge pana la 60-65 grade.
Rezultate radiofrecventa
Ceea ce este spectaculos in tratamentul cu radiofrecventa este tonifierea conferita, care se poate observa inca de la prima sedinta, indiferent ca aplicam terapia facial sau corporal.
Unda de radiofrecventa produce contractia fibrelor de colagen si stimuleaza formarea de fibre noi, elastice.
La nivel facial se observa efectul de reducere a ridarii cutanate, imbunatatind vizibil textura pielii. Mai exact, atenuarea ridurilor si transformarea tenului intr-unul mai proaspat, intinerit,si luminos.
2. Vacuum

[image: Vacuum]
Vacuumterapia se bazează pe efectul de tip masaj produs de absorbția aerului dintr-o cavitate închisă formată de cupa aparatului și suprafața de corp pe care aceasta este aplicată.  Printre precursori putem considera şi "ventuzele" pe care le aplicau bunicii și străbunicii noștri când se îmbolnăveau de răceală.
Masajul prin vacuum este o terapie cu acțiune profundă și sistematică prin care receptorii pielii sunt stimulați de reducerea presiunii creată de absorbția aerului din cavitatea formată de ventuză (cupă) și zona pe care aceasta este așezată. Efectul medical al procedurii este dat de atragerea locală de sânge și limfă din zonele profunde ale țesutului dermic care exercită o influență reflexă asupra vaselor și organelor interne. Se intensifică totodată metabolismul și respirația dermală în zona de aplicare. Pielea devine mai elastică, crește rezistența la temperatură și factori mecanici și se îmbunătățește funcția retracției musculare.
Terapia prin vacuum este un tratament util nu numai împotriva celulitei dar și a răcelii, bronșitei, pneumoniei și pentru îmbunătățirea imunității.
Tratamentul se efectuează cu ajutorul unui ulei sau a unei creme anticelulită. O ședință efectuată pe tot corpul nu poate dura mai mult de 30 de minute (lucru efectiv), un tratament eficient incluzând 10 - 20 de ședințe. După primele 2-3 ședințe, majoritatea pacientelor vor observa că celulita se superficializează și va fi - atenție ! - mai vizibilă (pentru că este adusă la suprafață), urmând ca în viitoarele ședințe de vacuum să fie diminuată până la dispariție. În continuare se recomandă un tratament de întreținere efectuat o dată la fiecare 2 sau 3 săptămâni. Tratamentele pot fi și dureroase, pentru că zonele cu celulită sunt foarte sensibile. 

3. Crioelectroporatie
CrioRF este una dintre tehnologiile ce stau la baza acestui echipament si reprezinta
sinergia perfecta intre Radiofrecventa bipolara si Crioterapie, sistem criogenic care in
timpul tratamentului protejeaza pielea si permite efectuarea unui tratament mai intens cu
rezultate vizibile imediat in reconturarea faciala si liftarea tegumentului.
CrioElectroporation sau “injectia transdermica” este revolutionara tehnologie ce
permite penetrarea substantelor active in procent de 60-95% pana la nivelul jonctiunii
dermoepidermice oferind efecte remarcabile in tratarea tuturor problemelor tenului.
Tehnologii
Crio-Radiofrecventa: Crio-radiofrecventa stimuleaza formarea de noi fibre de colagen fiind cea mai puternica terapie de refacere a structurii pielii. Crio-RF este o excelenta metoda de crestere a elasticitatii la nivelul peretilor vasculari prin vasoconstructie (produsa de crio-terapie) - vasodilatatie (produsa de radiofrecventa) repetitive. Astfel se produce oxigenarea intensa a tesutului.
[image: ]

Inainte de Cryo RF: Piele imbatranita, lipsita de colagen.

In timpul tratamentului, folosind Cryo RF: Este provocata contractia tesutului si stimularea productiei de colagen si elastina.
[image: ]

Dupa Cryo RF: celulele pielii sunt activate. Elasticitatea si vitalitatea pielii cresc prin
formarea de noi fibre de colagen si elastina. Efectul produs de Cryo RF duce la obtinerea unui efect de lifting instant in timp ce pregateste pielea pentru Electroporatie.



[image: ]





4. Microdermoabraziune cu particule de diamant


[image: C:\Users\Mihaela\AppData\Local\Microsoft\Windows\INetCache\Content.MSO\345F7652.tmp]
Microdermabraziunea este un tratament de cosmetica faciala care presupune exfolierea in profunzime a  tegumentului cu dischete abrazive cu pulbere de diamant hipoalergenic ce asigură un mai bun control asupra peelingului mecanic astfel realizat.
Se obtine eliminarea stratului cornos al tenului – acel strat al pielii alcatuit in principal din celule moarte, inlaturarea bacteriilor care se inmultesc in piele in timpul procesului de oxidare a sebumului, stimularea elasticitatii pielii si tonusului muscular, activarea circulatiei sanguine si limfatice, micsorarea porilor.
De asemenea, microdermabraziunea cu pulbere de diamant trateaza si vegeturile, in special cele proaspat formate.
Exfolierea acestui strat prin microdermabraziune aduce dupa sine o excelenta regenerare celulara si reechilibrarea fibrelor de elastina.
Conform specialistilor dermatologi, tratamentul facial prin microdermabraziune este considerat a fi cel mai eficient tratament de curatare, reimprospatare si refacere a supletii tenului disponibil in prezent.
Aparatul de microdermabraziune cu diamante dispune de 9 capete de tratament sterile, din otel chirurgical si diamante aplicate, de dimensiuni si grade de abraziune diferite, extrem de utile pentru personalizarea tratamentului, ce se potrivesc atat pentru zonele dificil de accesat, cat si pentru cele mai sensibile tipuri de piele.
Beneficiile tratamentului de microdermabraziune facial:
· are rezultate excelente in tratamentul acneei si tenurilor mature;
· indeparteaza straturile superioare de celule moarte si impuritati;
· decongestioneaza tesuturile si confera fermitate;
· trateaza aspectul de piele obosita, ten tern;
· trateaza keratozele (ingrosarea excesiva a primul strat de la suprafata epidermei);
· regenereaza celulele si tesuturile;
· accelereaza productia de colagen si elastina;
· trateaza atrofia (imbunatateste elasticitatea pielii);
· netezeste in mod eficient cicatricile post acneice, imbunatatind vizibil textura;
· indeparteaza punctele negre, curata si inchide porii dilatati;
· curata, regenereaza si intinereste tenul, redandu-i luminozitatea;
· elimina semnele, uniformizeaza cicatricile si petele rosii;
· atenueaza ridurile instantaneu;

5. radiofrecventa multipolara

Radiofrecventa Multipolara, este noul sistem revolutionar de intinerire a pielii, fara intreruperi de recuperare.
Datorita aparatului, prin Radiofrecventa Multipolara, actioneaza la nivelul dermului prin compactarea fibrelor de colagen si elastina, obtinandu-se astfel rapid si nedureros efectul de lifting si antirid. Implicit, tenul isi redobandeste tonusul si conturul facial de alta data.
Cu ajutorul aceluiasi aparat este produs si Oxigenul Hiperbaric, care introduce in straturile profunde ale pielii vitamine si antioxidanti. Odata ajunse in derm, substantele actioneaza din interior spre exterior, aceasta fiind solutia tuturor problemelor aparute in timp: riduri, linii fine de expresie, pete pigmentare, acnee, cearcane, etc.
Oxigenul sub presiune este introdus in profunzime, metoda prin care adancimea ridurilor se reduce considerabil, liniile fine si petele dispar, tenul capatandu-si astfel liminozitatea, fermitatea si prospetimea. Echivalentul unui lifting instant, stimuleaza sinteza de colagen, este antiacneic hranitor si hidratant deoarece imbina eficient calitatile oxigenului hiperbaric cu radiofrecventa multipolara.
Avantaje radiofrecventa:
· Efect rapid de lifting facial;
· Tratamente antirid;
· Tratamente pentru acnee;
· Reducerea celulitei de sub barbie;
· Reducerea sau eliminarea ridurilor fine;
· Reducerea cearcanelor sau a pungilor de sub ochi
· Activeaza producerea elastinei si colagenului;
· Remodelarea conturului facial;
· Tonificarea tenului;

6. Mezoterapie vituala si infrared laser

[image: ]

Mezoterapia virtuală (fără ace), cunoscută și sub numele de dermoporație, este o terapie estetică inovatoare, non-agresivă cu dermul, cu eficiență dovedită în ameliorarea și remedierea efectelor îmbătrânirii tenului, ajutând la combaterea semnelor îmbătrânirii.
La nivel facial, tratamentul cu mezoterapie virtuală este conceput pentru a recontura ovalul facial, atenua ridurile, are efect de lifting facial, redă luminozitatea și fermitatea, diminuează petele de pigment și cuperoza.
Tratamentul cu mezoterapie virtuală reprezintă una dintre puținele terapii care acționează la nivelul dermului prin introducerea de substanțe active pentru tratament. De regulă, doar 5% din ingredientele unei creme ajung efectiv în profunzime. Prin mezoterapie virtuală, într-o singură ședință/aplicare, substanțele ajung în proporție de 95% în straturile profunde ale pielii, reconstruind pielea și țesuturile. 
Tratamentul cu mezoterapie virtuală în cadrul PURE SALON este efectuat cu aparatul de ultimă generație MesoSonix și combină în cadrul aceleiași ședinte două terapii puternice: electroporația – care mărește porii de până la 400 de ori (cu ajutorul unor impulsuri controlate), crescând foarte mult permeabilitatea epidermei, și electroforeza – o metoda prin care ingredientele active sunt împinse în straturile foarte profunde ale pielii.
Avantajul principal al tratamentului cu mezoterapie virtuală prin dermoporație constă în faptul că, datorită gradului ridicat de penetrare, rezultatele sunt spectaculoase, reușind să vindece din interior cauza vizibilă la exterior: diminuarea elastinei și colagenului, formarea ridurilor tip-fisură, scăderea rezistenței cutanate ce duce la lăsarea pielii. Rezultatele sunt vizibile imediat după tratament, pielea este mai fermă, elastică și are un aspect întinerit, efectul menținându-se pentru o perioadă mai lungă de timp.
Tehnologia utilizată de aparatul MesoSonix permite combinarea mezoterapiei virtuale cu terapia LED – o terapie complementară care stimulează producția de colagen, reduce producția de melanină și are rol complementar în ședințele de tonifiere facială. La finalul ședinței de mezoterapie se efectuează dermocrioforeza, care presupune răcirea superficială a zonei tratate, folosind temperaturi scăzute pentru a reduce temperatura țesuturilor, având ca rezultat imediat este o serie de efecte de termo-reglare.
Tratamentele cu mezoterapie virtuală se stabilesc pentru fiecare caz în parte, în funcție de necesitățile fiecărui pacient și de tipul de probleme.
La nivel facial, mezoterapia virtuală are mai multe beneficii:
· minimizează liniile și ridurile din jurul ochilor, gâtului, buzelor și a conturului feței;
· redefinește ovalul feței;
· reduce vizibil cicatricile, petele pigmentare, cuperoza, porii dilatați si acneea;
· redefinește ovalul feței;
· îmbunătățește structura si textura pielii, conferind tenului un aspect neted, catifelat;
· stimulează regenerarea pielii prin sintetizarea producției de colagen și elastină;
· confera luminozitate si hraneste in profunzime;
· tratează pungile de sub ochi și cearcănele;
· asigură efectul de lifting facial pe termen lung
· pielea este mai înviorată, mai elastică
Pentru rezultate optime se recomandă efectuarea ședințelor de mezoterapie virtuală în combinație cu microdermoabraziune, radiofrecvență tripolară și/sau oxigenoterapie.

7. Oxygen hyperbaric

Tratamentul cu oxigen hiperbaric este un tratament facial utilizat in cele mai exclusiviste clinici si centre de frumusete din lume. Principiul de functionare se bazeaza pe infuzia in profunzime cu oxigen in straturile dermale ale tenului. Tratamentul este unul revolutionar, non-invaziv destinat tratarii ridurilor, acesta inlocuind cu succes traditionalele tratamente invazive cu substante active precum Botox, Acid Hialuronic.
Rezultate imediate si de durata 
· Sterge ridurile si decrispeaza trasaturile, efect de lifting facial;
· Redefineste ovalul fetei;
· Regenerarea diverselor straturi ale pielii;
· Elimina acneea;
· Reda luminozitatea si tonicitatea tenului;
· Reduce dramatic petele de pigment;
· Atenueaza vergeturile;
· Elimina “pungile” de sub ochi.

Tratamentul facial este non-invazivsi are efecte rapide si imediate, care rezista in timp. Dupa numai 5 sedinte, tenul poate arata cu pana la 5 ani mai tanar!
Aceste rezultate extraordinare se datoreaza unui mix de minerale, vitamine, antioxidanti, acid hialuronic si alti acizi proprii pielii, care se aplica la nivelul tenului prin pulverizare. Ulterior, cu ajutorul unui instrument numit aerograf, acest ser-minune este impins adanc in piele, pentru a activa celulele si a hrani epiderma. Dispozitivul capteaza oxigenul din aer, iar acesta se transforma intr-un gaz de cea mai mare puritate. Bula astfel creata este disipata in derm, impreuna cu cocktail-ul de acizi si vitamine esentiale.


7. ANALIZA PIETEI DE DESFACERE SI A CONCURENTEI
 La nivelul local in orasul Babeni exista un singur salon care nu oferta servicile care ne dorim sa le asiguram prin acest proiect, prin urmare in Babeni nu exista concurenta in acest domeniu.
Industria infrumusetari este in plina accensiune, iar piata din romania este dezvoltata in domeniul frumusetii cu ajutorul conceptului de franciza. In romania, frumusetea este denumita “Indicatorul Economiei”. Odata cu o usoara crestere a veniturilor populatiei, o parte dintre acestea incep sa fie directionate catre satisfacerea nevoilor de ordin secundar. Printre acestea se numara si cele care contribuie la ingrijirea corpului, mentinerea starii de sanatate si refacerea fizica si psihica. Industria din domeniul  infrumusetarii este in plina dezvoltare. Frumuseţea femeii a fost admirată în fiecare epocă, din antichitate, până în prezent. Fiecare perioadă a istoriei şi-a stabilit arhetipurile şi a inovat noi reţete de frumuseţe.  Romancele sunt cunoscatoare pentru frumusetea lor,iar acest lucru trebuie intretinut odata cu trecerea timpului, fapt care arată că peste 60% dintre români merg lunar la salonul de înfrumuseţare.Viitorul în acest domeniu nu e acoperirea sub aceeaşi umbrelă a mai multor servicii, aşa cum se poartă acum în România, ci aparţine businesurilor de nişă şi specializate este de parere fondatoarea acestei  idei.
Valorile noastre care le veti gasi integrare in conceptul de management al cabinetului sunt:
	
	Profesionalism
	Soluţii
	Calitate
	Expertiză
	Respect
	Eficienţă
În urma analizei ultimului an de date obținute prin cercetare de piata, programările in anumite perioade ale anului inregistreaza o crestere abundenta. Începând cu lunile de primăvara, numărul de programări începe să crească și multe saloane devin ocupate cu gestiunea programărilor. Sezonul estival cât și evenimentele specifice anotimpului, cum ar fi cocktailuri, evenimente business, festivaluri sau nunți, contribuie la creșterea numărului de rezervări. Perioada februarie-iulie este extrem de solicitantă și puținele momente de respire.  
Serviciile de cosmetică ocupă locul trei, însă în acest sector de servicii intră diverse tratamente faciale, epilare și machiaj. În multe cazuri aceste servicii sunt la pachet cu servicii mai utilizate precum cele de coafor. De altfel, 20% din programările pentru servicii beauty sunt pentru servicii multiple sau tratamente complexe.
Din acest motiv acest proiect desfasurat in orasul Babeni va fi unul de succes.





Clienti 

Structura clientilor, se poate observa o pondere de peste 75% a persoanelor de sex feminin, precum si o concentrare a  barbatilor, acestia fiind din ce in ce mai interesati in ultimii ani de ingrijirea corporala (Cele mai recente date oferite de INS - www.insse.ro).
Grupul tinta al clientilor este format de persoanele  de varsta 18-55 ani. 
Referitor la veniturile clientilor, situatia variaza in functie de tipul unitatii, de facilitatile si serviciile existente: persoane cu o situatie materiala peste medie dar si cu venituri mai modeste.
Ne adresam tuturor categoriilor de varsta  atat persoanele deplin sanatoase pentru intretinerea fizica cat si persoanelor cu afectiuni: acnee, pete pigmentare, leziuni vasculare, pete solare asupra acestor afectiuni aparatul poate actiona in sens pozitiv ameliorandu-le vizibil sau chiar vindecandu-le. Ne adresam persoanele care sunt interesate de epilarea definitiva fiind o necesitate pentru femei acest proces  interminabil de epilare.
Grupul Tinta vizat pentru oferirea serviciilor:
TIP I - pentru persoanele  sanatoase, un scop educational, constand in grija fata de propria persoana, o igiena sanatoasa a tenului si corpului, prevenirea imbolnavirii prin ifectii, egzeme, microbi, etc., intr-un cuvant, intretinerea unei stari de sanatate de-a lungul intregii vieti.

TIP II - pentru persoanele cu afectiuni, urmaresc si imi propun sa asigur:
DPDV psihologic:
 - cresterea increderii si a stimei de sine
 - invatarea pavientului/clientului sa isi accepte afectiunea si sa invete sa o stapaneasca și sa colaboreze la tratarea acesteia printtr-o atitudine de incredere si optimism
- o grija deosebita va fi acordata adolescentilor cu acnee care trebuie sa dobandeasca deprinderi de igiena speciale 
- de asemenea o atentie deosebita se va acorda si persoanelor cu pilozitate accentuata, cele 2 categorii sus amintite fiind de regula persoane complexate, cu tendinta de autoizolare cu o slaba comunicare cu semenii si cu risc de interiorizare/neintegrare pe termen lung
- in ceea ce priveste persoanele cu pete solare si pete pigmentare, necesita o atentie sporita, intrucat se stie ca aceste afectiuni se pot transforma in boli grave si foarte grave iar limita dintre tratarea cosmetica si cea medicala trebuie foarte bine inteleasa.
Furnizori 

Puterea de negociere a furnizorilor - in domeniul industriei "frumusetii" exista cativa furnizori de materii prime si echipamente. Intr-adevar funrizori de materii prime si echipamente ai unor braduri recunoscute international au un pret mai mare, dar si calitatea este una mare. Societatea noastra va incerca sa nu depinda de un singur furnizor de creme/lotiuni etc, iar acelea care le vom folosi vom incerca sa fie de calitatea cea mai buna. 
Compania in activitatea sa, avand in vedere diversitatea activitatilor, apeleaza la mai multi furnizori, dintre care cei mai importanti pot fi mentionati mai jos:
S.C. DERMATICS S.R.L.- Crema, seruri, demachiant, tonic, peeling
SC ALGOLOGIE SOTHYS SRL – masti
Se va pune accentual privind magementul companiei astfel ca se va adopa o politica buna privind furnizorii, respective se va evita gradul de dependent operational si financiar fata de un singur furnizor sau fata de un singur client major. Societatea nu va fi expusa la riscuri majore de dependent fata de un furnizor/client major.


Concurenti 
Concurenta este bine si uniform reprezentata, pornind de la saloanele de lux, de regula localizate ultracentral, dispunand de aparatura si dotari dintre cele mai moderne si de personal cu înalte calificari în domeniu, pana la unitatile de multe ori impropriu amplasate în apartamente de bloc si care adesea nu respecta normele legale în ceea ce priveste asigurarea conditiilor igienico-sanitare. Acestea din urma reusesc sa atraga clientii datorita tarifelor prestate, foarte mici în raport cu ceilalti, însa de multe ori, prin conditiile necorespunzatoare, pot pune în pericol sanatatea celor care apeleaza la serviciile lor.
Aceasta structura a competitiei descrie comportamentul si performanta celorlalte centre de infrumusetare si remodelare corporala din oras. Printre acestea mentionam urmatorii astfel de concurenti directi:
•	Clinica Ultratonique;
•	Slim Line;
•	Anastasia Center, etc.


Analiza pietei locale si nationale in domeniul infrumusetarii:

Analiza concurentei la nivel national

Concurenta este bine si uniform reprezentata, pornind de la saloanele de lux, de regula localizate ultracentral, dispunand de aparatura si dotari dintre cele mai moderne si de personal cu înalte calificari în domeniu, pana la unitatile de multe ori impropriu amplasate în apartamente de bloc si care adesea nu respecta normele legale în ceea ce priveste asigurarea conditiilor igienico-sanitare. Acestea din urma reusesc sa atraga clientii datorita tarifelor prestate, foarte mici în raport cu ceilalti, însa de multe ori, prin conditiile necorespunzatoare, pot pune în pericol sanatatea celor care apeleaza la serviciile lor.


[bookmark: _Hlk8304700]Analiza concurentei la nivel local

Analiza a serviciilor oferite in comparatie cu ale concurentei din judetul Valcea.
	[bookmark: _Hlk8304706]Puncte tari
	Ale produsului/ serviciului dvs.
	Ale concurenților

	
	
	AMD Invest SRL
	Aestetique MED SPA SRL
	Live Relax SRL
	

	Calitate
	5
	4
	4
	4
	

	Gamă
	5
	2
	2
	2
	

	Promovare
	5
	4
	4
	4
	

	Amplasare
	5
	5
	5
	5
	

	Servicii post-vânzare
	5
	5
	5
	5
	

	Distribuție
	5
	4
	4
	4
	

	Tehnologie
	5
	3
	4
	4
	

	Total
	35
	27
	28
	28
	

	
Scala
	
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5

	nesatisfăcător
	satisfăcător
	bun
	foarte bun
	excelent



[bookmark: _Hlk8304714]	Pentru realizarea cercetari de piata pentru aflarea principalilor concurenti in acest domeniu s-a folosit site-ul Ministerului de Finante. Am analizat o parte din concurenta din judetul Valcea, insa acele firme care nu au mai mult de 5 angajati si minim 2 angajati. Datele analizate sunt cele preluate din bilantul anului 2018.  Datele au fost preluate de pe mfinante.ro si topfirme.com. 
	[bookmark: _Hlk8304720]Principalii concurenti
	CA
	Profit
	Angajati
	Categorii de produse

	AMD Invest SRL
	187282 lei
	28809 lei
	5
	Tratamente cicatrici,  leziuni vasculare, vergeturi 
Epilare defintiva cu IPL
Tratamente cicatrici,  leziuni vasculare, vergeturi 


	Aestetique MED SPA SRL
	10302 lei
	1358 lei
	2
	Diagnoza corporala
Epilare defintiva IPL


	Live Relax SRL
	79853 lei
	56741 lei
	2
	Tratamente cicatrici,  leziuni vasculare, vergeturi 
Epilare defintiva cu IPL
Tratamente cicatrici,  leziuni vasculare, vergeturi 






7. STRATEGIA DE MARKETING


Strategia de produs 
[bookmark: _Hlk8306240]Politica de produs a societatii este corelata cu politica de pret, de distributie si de promovare. 
La nivelul societatii, politica de produs, privită ca un tot unitar, are de îndeplinit trei principale sarcini:
• introducerea serviciilor  noi pe piaţă pentru câştigarea unor segmente  de clientelă si  pentru umplerea unor nişe de piaţă în domeniu;
• diversitatea serviciilor oferite.

Serviciile oferite de societate sunt urmatoarele:
1. Radiofrecventa bipolara 
2. Vacuum 
3. Crioelectroporatie 
4. Microdermoabraziune cu particule de diamant 
5. Radiofrecventa multipolara 
6. Mezoterapie 
7. Oxygen hyperbaric 
8. Infrared laser

Pentru a putea sa faca fata rigorilor pietei concurentiale, avem in vedere un proiect de investitie care sa permita creerea de servicii de calitate si care se adapteaza, in functie de cerintele clientului, astfel, care sa ii permita sa devina un furnizor de local si national constant si serios.
In ceea ce priveste avantajele firmei in comparatie cu firmele concurente, putem evidentia:
•	utilizarea unei tehnologii și echipamente  moderne;
•	dotarea unitatii cu echipamente moderne in vederea comercializarii in conditii corespunzatoare la preturi avantajoase;
•	calitatea serviciilor si a personalului.
- eficientizare energetica - prin consumul redus de energie al echipamentelor
Strategia de produs se detaşează ca importanţă, deoarece ea constituie suportul celorlalte submixuri. Pentru întreprindere, esenţialul este să producă doar  serviciile care posedă caracteristicile dorite de grupul ţintă, atât sub aspectul trăsăturilor sale tangibile (culoare, mărime, funcţionalitate etc.) cât şi al celor intangibile (transport, servicii secundare, facilităţi post-desfacere). 
Strategia de produs  a societatii este subordonata strategiei de piata si corelata cu strategiile de pret, de distribute si de promovare. Principalele obiective pe care firma doreste sa le atinga prin strategia de produs sunt:
- Consolidarea pozitiei serviciului in cadrul actualelor segmente de consumatori
- Sporirea gradului de raspandire pe piata a serviciului prin atragerea de noi segmente de clienti
- Diferentierea fata de saloanele de infrumusetare similare 
- O mai buna pozitionare pe piata precum si cresterea cotei de piata a firmei.
-Satisfacerea clientilor prin calitate si profesionalism
  In realizarea aceste obiective privind strategia de produs sunt conditionata de: potentialul uman,material si financiar al firmei, dar si de pozitia pe piata sau pe pietele pe care functioneaza firma si profilul ei de ansamblu.

Strategia sau politica de pret 
[bookmark: _Hlk8306259]Politica de pret este practicata in functie de raportul cerere/oferta, costuri, inflatie, fructificarea unor avantaje favorabile pe piata. Totodata tine cont de etapele ciclului de viata al produselor, folosind  o metoda bazata pe costuri prin aplicarea unui adaos comercial la costul produsului.
[bookmark: _Hlk8305857]Din punct de vedere al prețului acesta este stabilit pe bază de calculație între costul de producție și costul de vânzare, prețul plătit de către clienți pe serviciul final, de regulă acesta este claculat la dublu față de costul de producție, iar diferența dintre costul de producție și prețul de vânzare, este acea valoare ce va acoperi costurile conexe printre care amintim – marketing, costuri administrative, costuri cu terții, taxe, și nu în ultimul rând cota de profit.
Din punct de vedere al prețurilor pe categorii de servicii în acest domeniu, acestea vor fi stabilite plecând de la prețurile minime pentru produsul standard, însă nu com depăși prețurile pachetelor oferite de firmele specializate deja extinte pe piață. 
Pentru a mentine un nivel cat mai scazut al preturilor, intreprinderea  va incerca sa-si reduca permanent costurile, atat prin utilizarea unei tehnologii competitive, cat si prin cresterea productivitatii muncii.
Serviciile oferite de societate sunt urmatoarele:
1. Radiofrecventa bipolara – 150 lei
2. Vacuum – 100 lei
3. Crioelectroporatie – 100 lei
4. Microdermoabraziune cu particule de diamant – 100 lei
5. Radiofrecventa multipolara – 100 lei
6. Mezoterapie – 120 lei
7. Oxygen hyperbaric – 110 lei
8. Infrared laser – 90 lei

Stragia de preţ urmăreşte stabilirea unui nivel de preţ care să fie convingător pentru fiecare segment de piaţă, în sensul reflectării valorii produsului ce satisface mai bine decât concurenţii cerinţele consumatorului. El trebuie să fie acceptabil atât pentru producător (să-i aducă profit) dar şi pentru consumator (să dispună de venituri). Prin imaginea ce o induce, preţul afectează şi viitorul întreprinderii, nu numai prezentul.

 Strategia de vanzare si distributie 
[bookmark: _Hlk8306272]Politica de plasament (distribuție) în cazul societății, își propune sincronizarea cererii cu oferta. Importante sunt obiectivele de eficientizare a distributiei, optimizare a activitatilor specifice acesteia si bineînteles – satisfacerea nevoilor solvabile de servicii ale consumatorilor.
[bookmark: _Hlk8306110]Distributia serviciilor va fi directa catre consumator (la nivel local, dar si la nivel regional, national si international).
Politica de plasament la nivelul societatii va fi consituit din:
- fluxul promotional - organizarea unor actiuni demonstrative privind performantele echipamentelor noastre.
- acordarea unor preturi promotionale la lansare;
- valorificarea optima a conditiilor de expunere si amplasament a reclamelor.
- informarea consumatorilor despre existenta si localizarea Clinicii;
- elaborarea si difuzarea unor mesaje (clipuri, etichete, postere etc.) cât mai convingatoare legate de o anumita oferta.
- Distributie pe piata interna



Promovare

[bookmark: _Hlk8306126]Promovarea reprezinta acea parte a procesului de comunicatie al societatii prin care aceasta, folosind un ansamblu de metode si tehnici specifice (concretizate in activitati promotionale), incearca sa influenteze comportamentul clientilor sai actuali si potentiali in vederea obtinerii unor rezultate cat mai bune (profituri) pe o perioada mai lunga de timp.
Promovarea pentru serviciile realizate de către societate vor fi realizate prin următoarele mijloace: 
-	Se va crea o pagina de facebook 
-	Campanie promovare demarare activitate firma.
-	Realizarea unor pliante si brosuri
De asemenea vom ataca foarte mult mediul online, deoarece acesta se dezvolta extreme de rapid ( de exemplu : pagina de Facebook , bannere şi reclame pe alte site-uri).  Intenţionam să folosim marketingul direct prin intermediul e-mailurilor şi a scrisoriilor formale pentru a informa potenţiali clienţi despre serviciile oferite de agenţia noastră, şi de asemenea vom publica reclame în reviste şi ziare de business precum Ziarul Financiar, Businer Magazin, Wall Street, Capital etc. O altă modalitate de promovare pe care o vedem ca fiind una importantă este organizarea de evenimente / întâlniri  / prezentări /discuţii libere unde vor fi invitaţi potenţiali clienţi , iar prin aceasta modalitate aceştia pot intra în contact direct cu membrii agenţiei noastre.
Strategia de promovare are in prim plan  urmatoarele activitatii:
· contactarea cabinetelor școlare și colaborarea cu asistenții școlari, în vederea depistării tinerilor cu afecțiuni 
· Desfășurarea unor intalniri de prezentare si dezbaterea problemelor cu care se confruntă in vederea stabilirii diagnosticului corect și a priorităților de tratament.
· se vor întocmi fise de evidenta pe baza căror vor fi invitati la cabinet subiectii alesi în vederea unor  operatiuni mai detaliate
· desfasurarea permanentă a unor lectii privind igiena corespunzătoare a fetei si a produselor necesare realizarii ei
Corelam preturile cu calitatea serviciilor pe care le realizam.
Utilizam atat preturi impuse pentru servicii de calitate ridicata, pentru care elasticitatea cererii in raport cu oferta este mica, si sunt costuri ridicate de realizare a serviciilor,cit si preturi negociate,in functie de cantitatea serviciilor solicitate,fidelitatea clientilor,calitatea mai scazuta a materialelor. 
Vom adopta o strategie de pret de penetrare de piete ,prin practicarea unor preturi scazute,in zonele in care nu am activat in prezent ,urmarind cresterea vanzarilor,respectiv a cifrei de afaceri si a profitabilitatii.


8.PROIECTII FINANCIARE PRIVIND INVESTITIILE


 Bugetul proiectului  
	Nr.  Crt.
	Element de investiţie/
	Unitate de masura
	Cantitate
	Valoare unitara
	Valoarea totală fara TVA
	Valoarea TVA
	Suma finatata din subventie
	Aport propriu
	Valoare totala eligibila

	
	Cheltuieli operationale.
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Denumire
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.1
	Cheltuieli salariale 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	Angajat 1
	lei
	1
	2100
	6300
	0.00
	6300
	0.00
	6300

	 
	Angajat 2
	lei
	1
	2100
	6300
	0.00
	6300
	0.00
	6300

	1.2
	Onorarii/ venituri asimilate salariilor pentru experti proprii/ cooptați 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	1.3. 
	Contributii sociale aferente cheltuielilor salariale si cheltuielilor asimilate acestora (contributii angajati si angajatori)
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	Angajat 1
	lei
	1
	47.25
	141.75
	0.00
	141.75
	0.00
	141.75

	 
	Angajat 2
	lei
	1
	47.25
	141.75
	0.00
	141.75
	0.00
	141.75

	2
	Cheltuieli cu deplasarea personalului  
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	2.1
	Cheltuieli pentru cazare 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	2.2
	Cheltuieli cu diurna personalului propriu 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	2.3
	Cheltuieli pentru transportul persoanelor (inclusiv transportul efectuat cu mijloacele de transport în comun sau taxi, gara, autogara sau port şi locul delegarii ori locul de cazare, precum şi transportul efectuat pe distanța dintre locul de cazare si locul delegarii) 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	2.4
	Taxe si asigurari de calatorie si asigurari medicale aferente deplasarii 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	3
	Cheltuieli aferente diverselor achizitii de servicii specializate, pentru care beneficiarul ajutorului de minimis nu are expertiza necesara
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	4
	Cheltuieli cu achizitia de active corporale fixe (utilaje, masini, echipamente)
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	echipament terapie cu vacuum si IR
	lei
	1
	47329.92
	47329.92
	8992.6848
	56322.6048
	0.00
	56322.6048

	 
	echipament tratamente faciale oxygen hiperbaric
	lei
	1
	18645.12
	18645.12
	3542.5728
	22187.6928
	0.00
	22187.6928

	 
	echipament crioelectroporatie
	lei
	1
	14294.59
	14294.59
	2715.9725
	17010.5645
	0.00
	17010.5645

	 
	casa de marcat
	lei
	1
	1272
	1272
	241.68
	1513.68
	0.00
	1513.68

	5
	Cheltuieli cu achizitia de active fixe corporale (altele decât terenuri și imobile), obiecte de inventar, materii prime și materiale, inclusiv materiale consumabile, alte cheltuieli pentru investitii necesare functionarii intreprinderilor 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	6
	Cheltuieli cu inchirierea de sedii (inclusiv depozite), spatii pentru desfasurarea diverselor activitati ale intreprinderii, echipamente, vehicule, diverse bunuri 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	7
	Cheltuieli de leasing fara achizitie (leasing operational) aferente functionarii intreprinderilor (rate de leasing operational platite de intreprindere pentru: echipamente, vehicule, diverse bunuri mobile si imobile) 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	8
	Utilitati aferente functionarii intreprinderilor 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	9
	Servicii de administrare a cladirilor aferente functionarii intreprinderilor 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	10
	Servicii de intretinere si reparare de echipamente si mijloace de transport aferente functionarii intreprinderilor 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	11
	Arhivare de documente aferente functionarii intreprinderilor 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	12
	Amortizare de active 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	13
	Cheltuieli financiare si juridice (notariale)  
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	14
	Conectare la retele informatice
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	15
	Cheltuieli de informare si publicitate 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	16
	Alte cheltuieli aferente functionarii intreprinderilor 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	16.1
	Prelucrare de date 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	16.2
	Intretinere, actualizare si dezvoltare de aplicatii informatice 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	16.3
	Concesiuni, brevete, licente, marci comerciale, drepturi si active similar
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	TOTAL BUGET
	 
	 
	84564.13
	93153.13
	15251.23
	109918.042
	0.00
	109918.042





            Planul de finantare al proiectului
 
	Sursa de finantare
	RON
	%

	Ajutor de minimis
	109.918,04
	100%

	Aport propriu
	0.00
	0%

	Total valoare plan de afaceri
	109.918,04
	100%
























	



 Prognoza veniturilor 
	Nr. crt.
	Denumire produs/serviciu
	UM
	Pret lei/UM
	L1
	L2
	L3
	L4
	L5
	L6
	L7
	L8
	L9
	L10
	L11
	L12
	L13
	L14
	L15
	L16
	L17
	L18
	L19
	L20

	1
	Radiofrecventa bipolara 
	buc
	150
	 
	 
	 
	750
	600
	750
	900
	1050
	1350
	900
	1200
	1050
	900
	1050
	750
	900
	1050
	1050
	900
	1050

	2
	Vacuum
	buc
	100
	 
	 
	 
	300
	300
	400
	700
	500
	800
	700
	900
	1100
	900
	800
	900
	1000
	900
	1100
	1200
	1000

	3
	Crioelectroporatie
	buc
	100
	 
	 
	 
	400
	600
	800
	1000
	1100
	1200
	1000
	1200
	1100
	1200
	1000
	1100
	1200
	1000
	900
	1100
	1200

	4
	Microdermoabraziune cu particule de diamant 
	buc
	100
	 
	 
	 
	500
	600
	800
	1000
	800
	900
	1000
	1100
	1200
	900
	1100
	1000
	1100
	1000
	900
	1000
	900

	5
	Radiofrecventa multipolara 
	buc
	100
	 
	 
	 
	 
	500
	800
	900
	700
	800
	900
	1000
	1200
	1000
	900
	700
	800
	900
	800
	1000
	1100

	6
	Mezoterapie
	buc
	120
	 
	 
	 
	600
	960
	1080
	1200
	1080
	1320
	1440
	1080
	1800
	1080
	1080
	1200
	1080
	960
	840
	1080
	960

	7
	Oxygen hyperbaric 
	buc
	110
	 
	 
	 
	330
	550
	990
	1320
	990
	1210
	1430
	1760
	1540
	660
	770
	880
	990
	880
	1100
	1100
	1100

	8
	Infrared laser 
	buc
	90
	 
	 
	 
	450
	450
	720
	810
	900
	990
	1170
	1350
	1440
	900
	810
	900
	1080
	990
	810
	630
	810

	9
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	10
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	11
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	12
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	13
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	14
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	15
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	16
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	17
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	18
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	…..
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	Total venituri din activitatea propusa spre finantare
	 
	 
	 
	3330
	4560
	6340
	7830
	7120
	8570
	8540
	9590
	10430
	7540
	7510
	7430
	8150
	7680
	7500
	8010
	8120













Model Cash-flow
	
	  CASH-FLOW
	 

	Nr. crt.
	Explicatii / luna
	

	
	
	AN I
	AN II
	AN III

	I
	Sold initial disponibil (casa si banca)
	0.00
	7,309.50
	8,175.50

	A
	Intrari de lichiditati (1+2+3+4)
	176,628.04
	79,900.00
	81,000.00

	1
	din vanzari
	66,710.00
	79,900.00
	81,000.00

	2
	din credite primite
	 
	 
	 

	3
	alte intrari de numerar (aport propriu, etc.)
	 
	 
	 

	4
	Alocatie Financiara nerambursabila
	109918.0421
	 
	 

	 
	Total disponibil (I+A)
	176,628.04
	87,209.50
	89,175.50

	B
	Utilizari numerar din exploatare
	59400.5
	79034
	79034

	1
	Cheltuieli cu materii prime si materiale consumabile aferente activitatii desfasurate
	18000
	24000
	24000

	2
	Salarii (inclusiv cheltuielile aferente)
	38650.5
	51534
	51534

	3
	Chirii
	 
	 
	 

	4
	Utilitati
	1350
	1800
	1800

	5
	Costuri functionare birou, Cheltuieli de marketing, Servicii cu tertii, Reparatii/Intretinere
	900
	1200
	1200

	6
	Asigurari
	500
	500
	500

	7
	Impozite, taxe si varsaminte asimilate
	 
	 
	 

	8
	Alte cheltuieli
	 
	 
	 

	C
	Cheltuieli pentru investitii 
	109,918.04
	 
	 

	D
	Credite 
	 
	 
	 

	 
	rambursari rate de credit scadente
	 
	 
	 

	 
	dobanzi si comisioane
	 
	 
	 

	E
	Plati/incasari pentru impozite si taxe (1-2+3)
	 
	 
	 

	1
	Plati TVA
	 
	 
	 

	2
	Rambursari TVA
	 
	 
	 

	3
	Impozit pe profit/cifra de afaceri
	667.10
	799.00
	810.00

	F
	Dividende
	 
	 
	 

	G
	Total utilizari numerar (B+C+D+E+F)
	169,318.54
	79,034.00
	79,034.00

	H
	Flux net de lichiditati (A-G)
	7,309.50
	866.00
	1,966.00

	II
	Sold final disponibil (I+H)
	7,309.50
	8,175.50
	10,141.50



Pentru elaborarea proiectiilor financiare s-au luat in considerare urmatoarele categorii de cheltuieli:

· cheltuieli cu salariile – salariu brut 2100 lei + CAM pentru 2 angajati 
· cheltuieli cu materii prime, material consumabile -   aproximativ 2000 lei/ luna 
· cheltuieli cu utilitatile – 150 lei /luna 
· cheltuieli de functionare – 100 lei/luna 
· Asigurarea echipamentelor – 500 lei/an
· Impozitul pe CA 1%.


9. SUSTENABILITATEA PROIECTULUI. Prezentati modul in care afacerea se va autosustine financiar si dupa incetarea finantarii

Analiza detaliată a fiecărui element care compune fluxurile de numerar de intrare şi, respectiv, de ieşire a solicitantului, a fiecărei componente bugetare, este urmată firesc de imaginea de ansamblu a cash-flow-ului şi a bugetului de venituri şi cheltuieli. Din analiza sustenabilităţii se desprinde concluzia că pe întreg orizontul de timp prognozat, costurile investiţiei sunt sustenabile din punct de vedere financiar, în sensul că încasările din activitatea curentă depăşesc în mod consistent plăţile pentru întreg orizontul de timp.
 Altfel spus, încasările din activitatea curentă sunt apte să susţină atât plăţile cerute de exploatare, cât şi cheltuielile de capital şi costurile financiare aferente investiţiei. Mai mult decât atât, după cum se observă, chiar dacă disponibilul de numerar net al perioadei are fluctuaţii de la an la an, fluxul de numerar este capabil să suţină şi investiţii ulterioare.
Sustenabilitatea financiară a societății este demonstrată prin fluxurile de numerar nete cumulate pozitive pe durata întregii perioade de referință luate în considerare, demonstrând faptul că societatea nu întâmpină riscul unui deficit de numerar (lichidități) care să pună în pericol realizarea sau operarea investiției sau intrării în procedură de insolvență.
Se anexeaza: oferte de pret pentru echipamentele solicitate la finantare.
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