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1.Titlulfirmeisiformajuridica

Afacereapecaredorescsaoinfiintezaredreptscopfabricareadedulciuri
sanatoasepersonalizateinfunctiedecalorii,pentrudiferitepersoane,infunctiede
necesitatilesiplanulnutritionaladoptat.Datoritafaptuluicaesteundomeniude
interessiinurmacautarilorpropriiam descoperitcaesteuninteresdinceincemai
marepentruacesttipdeproduse,cuatatmaimultcucatelepotfipersonalizatein
functiedevaloareanutritionala.

Formadeorganizatiecareraspundeintentiilormeleeste:

SocietatecuRaspundereLimitat(SRL)

Fatadescopulpecaremil-am propus“Titlul”celmaipotrivit,inceeacemapriveste,
este:

Dulciurisanatoasepersonalizate

Adresasediuluisocialvafi:Craiova,CaleaSeverinuluinr.10–spatiucomercial

Telefon0730658685

E-mailalindita2001@yahoo.com

2.Sumar(scurtaintroducere)

Afacerealacarem-am ganditv-arealizaurmatoareleprodusedebaza,urmandsa
dezvoltepeparcurssialtetipurideprodusepastrandaeleasiproprietati.

 Brioseproteice

 Batonciocolataproteic

 Batoncumigdalesivanilieproteic

 Negresaproteica

 Prajituracunautsiciocolata

 Tartaproteicacufructe



In organizarea intreprinderiisipentru obtinerea produselor,vor fiimplicate

urmatoarelestructuri:

Administrator,cofetar,patiser,sofer

Numarulpersoanecarevorfiangajateca:

 1cofetarcuunsalariubrutde3000lei

 1patisercuunsalariubrutde3000lei

 1sofercuunsalariubrutde3000lei

Totalcheltuielicusalariatii:9000leilunar

Strategiadelansareaintreprinderiicuprinde:

Referitorlapoliticadepromovarevom abordaatâtcanaledinmediuloff-line,
câtşidinmediulonline.Înceeacepriveştemediulofflinenegândim săparticipăm la
diversetârguri,pieţe,publicareadeanunţurilaradiolocal.Încazulcanalelordin
mediulonlinevom abordaurmătoarele:Website,FacebookşiInstagram.

Avândînvederefaptulcăafacereasevaaflalaînceputvom abordapentru

stabilireaniveluluibugetuluidemarketingmetodabugetuluidisponibil.Astfelvom

alocaosumă10% dinprofitpentrubugetuldemarketingşivom încercasăne

încadrăm înacelintervalcutotceeaceînseamnăparteadepromovareaafacerii.

Practic,pentruînceputvom aloca500delei/lunăpentruacestbugetdemarketing.

3.Descriereafirmei(afacerii)

Firmavaaveacaactivitateprincipala,creareadedulciurisanatoase,din
ingrediente naturale incadrandu-se intr-un numarde caloriipersonalizatfiecarui
cumparator.

Misiuneanoastrăestesăoferim dulciuricuunnumarscazutdecalorii.

Viziunea noastră este să devenim aliatulprincipalcătre un stilde viaţă
sănătosşinedorim săîncurajăm unconsum responsabildealimentesanatoase.

Scopulnostruestesădevenim foartecunoscuţilanivellocalşisăcreem un
brandputernicpepiaţanationala.

Locaţiaseaflaincentrulorasului,esteprevazutaculocdeparcaresipermite
clientilorsidistribuitorilorsaajungausor.

Ceeacenediferenţiazăpepiaţăşineaduceunavantajcompetitivestefapul
căproduselenoastresunt100% naturaleşinuconţinîncompoziţieconservanţi,



coloranţi,zahărisauîndulcitori,iaracesteasuntobţinutelaocalitatesuperioară,
premium.

Punem pasiuneînceeacefacem şimilităm pentruunstildeviaţăsănătos
alăturideunconsum responsabildealimentesanatoasesimeseechilibrate.Aceste
aspectepotfiobservateşiprinfaptulcăsuntem atenţilamateriaprimăpecareo
folosim,folosindprodusenutritive.

Consumatoriivorputea achiziţiona produsele noastre vizitand cofetaria
noastra,underealizăm producţia,câtşiîn varianta online.În ceea cepriveşte
vânzareaonline,consumatoriivoraveaposibilitateasăfacăocomandăpepagina
noastrădeFacebook saulatelefon, urmândcaîncelmaiscurttimpposibil
produselesălefielivratelauşalordecătreechipanoastră.

Termenuldevalabilitatealproduselorestede48hdeladataproducţiei,
păstratelarece,iarambalajulproduselorestedinhartiepentruamentinetextura
optima.

4.Echipasimanagementulcompaniei

M-am ganditcaintreprindereapecareovoicreasaaibaurmatoareastructurade
organizare:

-Administrator–responsabilcuachizitiilesibunadesfasurareaactivitatii

-soferpentrulivrarisipromovare

-1cofetar

-1patiser

Totisalariatiisocietatiivor fiangajatipe perioada nedeterminata pe baza

contractelordemunca,iarsalariilebrutevorfide3000leilunr.

5.Prezentareaproduselorsiserviciilor

Asadupacum am mentionatsiincapitoleleanterioareprodusele/serviciilepe

carelevom realizasunt:

Brioseproteice80g–10lei

Batonciocolataproteic 55g–7lei

Batoncumigdalesivanilieproteic55g–7lei



Negresaproteica95g–12lei

Prajituracunautsiciocolata–80g–10lei

Tartaproteicacufructe–100g–15lei

Produsele/serviciiledemaisussevorrealizacuajutorul:

- produselornaturalecamaterieprima:caju,nuci,fainaintegrala,siropdefructe

- malaxor,

- cuptor

- frigiderindustrial

- blatdelucru,etc

- cantarelectronic

- vitrinacutemperaturareglabilapentrupastrare

- vitrinareglabilapentruexpunere

-

Nr Produs Um Pretunitarlei Cantitate valoare

1 Briose buc 10 10.000 10.000

2 Baton
ciocolata
proteic

buc 7 30.000 210.000

3 Negresa
proteica

buc 7 5000 35.000

4 Prajitura naut
ciocolata

buc 12 5000 60.000

5 Tartafructe buc 10 10.000 100.000

-

Dinobservareapieteiarezultatcapotentialiiclientisuntinteresatideprodusecu

urmatoarelecaracteristici:

Domeniuldeactivitatealafaceriiestefabricareaprajiturilor,iarindustriadincare
faceparteesteindustriapanificatiei.

Industriaîncareseîncadreazăideeadeafacereesteunaîncreştere,deoarecetot
maimultepersoanesuntinteresatesăaibăunstildeviaţăsănătosiarastfeltrendul



esteunulcrescător.Deexemplutotmaimultepersoanerenunţălazahăr,adoptă
stilulalimentarechilibratsidorescsaisimentinacuusurintagreutateasaudoresc
purşisimplusănuconsumeproduseprocesatedincomerţ.Avândînvedereaceste
considerentesuntem depărerecăproduselenoastrevoraveaunrealsuccesşi
consumatoriivorfireceptiviînaleconsuma.

Pentrufirmelenoiesteuşorsăintreînaceastăindustrie,dacăauaparaturanecesară
şispaţiuldeproducţiededinaintesaudacădispundefondulnecesardeinvestiţie.În
cazulîncarenudispundeacestelucruripoatefirelativdificilsăintrepepiaţă,însă
nuesteimposibil.Costurilecuaparatura,sediulşiautorizaţiilepotfidestulde
ridicate.

Inmomentuldefata,inCraiovanuexistaunaltproducator,ratasuccesuluivafiuna
de80-85%.fiindnoupepiata,acestconcept.

Industriaesteunaatractivăpentruorganizaţianoastră,deoarecetrendulpentru

produselenaturaleesteunulascendent.Principaleleoportunităţidinindustriesunt

pătrundereaînsupermarketuri,participarealadiversetârgurişiexpoziţii,precum şia

fiproducătordetoppepiaţalocală.Înceeaceprivescameninţările,unfactormajor

esteconcurenţamareprecum şischimbărilelegislative.

6.Analizapietei

Din observatiile sianalizele efectuate,am pututconstata urmatoarele firme

concurentepepiata:

InmomentuldefatainCraiova,jud.Dolj,nuexistaconcurentapeacestsegment.

Singura concurenta fiind in mediul online precum:

https://www.grania.ro/ro/magazin-naturist-bio/dulciuri ,

https://www.remediu.ro/batoane-proteice.html ,acestea avand produse cu

termendevalabilitatemare,ceeaceinseamnacaauaditividepastrare.

Totdinanalizeledepiataarezultatsiideeadeafaceripecaredorescsaopunin

practicadatoritaurmatoareloroportunitatipecaremileoferapiata:

Coform unorstatisticitrendulasupraconsumuluidealimentenaturaleesteunul
ascendent.Preocupareapentrusănătateşisportaromânilorducelaschimbarea
obiceiurilordeconsum,respectivpiaţaalimentelornaturaleesteincrestere.



Conform clasamentuluirealizatdeOxfam America,Romaniaseaflapelocul51in
topultarilorcaremanancasanatos.https://semneletimpului.ro/sanatate/tara-unde-
se-mananca-cel-mai-sanatos.html

Consumatoriiromâniaufosttotmaiorientaţicătrebunăstareşitotmaipreocupaţi

depropriasănătate,maialesîncontextulpandemieideCOVID-19,astfelcăs-au

orientatcătrealimenteşibăuturiconsiderateafimaibunepentruorganism.Oamenii

suntmultmaiatenţilaceconsumă.

Totodata,pelangaoportunitati,am identificatsiconstrangerisiriscuripecarelepot

intampinainpiata.Acesteasunt:

Riscuriinovaţionale–pătrundereadificilăpepiaţă

Riscuridefabricaţie–comercializareaunuistocdematerieprimămaimicsaumai
maredecâtcelnecesar,majorareacheltuielilormateriale,defecţiunialeutilajelor,
accidentedemuncă

Riscuricomerciale–apariţiadeconcurenţinoi,majorarea/micşorareapreţurilor
concurenţilor

Riscurifinanciare–inflaţia,furturi

Risculdepersonal–personalcompetentgreudegăsit,fluctuaţiapersonalului,
concediile

Riscurisociale–accidentedemuncă,înbolnăviri,majorareasalariilor

Riscurilepolitice–instabilitateapolitică,restricţii,pandemia

Riscurileprivindproprietatea–deteriorareaspaţiuluidelucruşiautilajelor,furturi

Totdinanalizapieteiam maiidentificatsialteaspectedeinterespentrumine,

cum arfi:

Segmentuldepiaţăpecareîlurmărim esteconstituitdinpersoaneledesexfeminin
şimasculin,dinCraiova,jud.Dolj+localităţileînvecinate,deoricevârstă,caresunt
preocupaţide un stilde viaţă sănătos şicare au o alimentatie echilibrata.
Consumatoriinoştrifinalisuntpersoanecaresuntconstientideimportantagustarilor
sanatoase,aunevoiedegustariproteicepentruacontrolausorgreutateasicareau
nevoiedeunplusdeenergieşidevitamine.Putem spunecăpubliculvizateste
modern,deschisşidinamic.



Nepropunem săajungem lapubliculnostruatâtprinreclamesponsorizatede
marketing,câtşiprinrecomandari.

Pentru ţintă este importantă calitatea produselor,raportulcalitate-preţşi
termenuldevalabilitate,iarceeaceîiatrageestefapulcăproduselenoastresunt
100%naturale.

Probabiliateadecumpărareesteunafoarteridicată,iarconsumulpoatefi
chiarşizilnic.Deexempluopersoanatrebuiesaaiba2gustaripezi,consumulin
familiepoatesaajungala8-10gustari/zi.

Produselenoastrefiind100% naturalepoatefiunfactormajorcaresăîi
determinepeceimaimulţidintreconsumatorisărămânăloialimărciinoastre,însă
existăpedealtăparteşiprobabilitateacaaceştiasăcumpereşidelaalţiproducători.

Clienţiiaumaicumpăratastfeldeproduseînainte,iarconvingereaacestorasă
cumperedelanoiesterelativuşoară.Faptulcăsusţinem natura,milităm pentruun
stildeviaţăsănătos,folosim materieprimădeocalitateînaltă,respectivprodusele
noastresunt100% naturale,neplacesăcredem căputem ficuunpasînfaţa
competiţiei.

Potenţialulcumpărătoriloresteunulridicat,deoareceavem şansefoartemari
săconvertim câtmaimultăpopulaţiedinlocalităţilevizate.ÎnCraiova,jud.Doljşi
împrejurimiexistăunnumărridicatdepersoanecaredorescsaisicontroleze
greutateasisanuseabtinadelafoartemulte,inspecialdulciuri,iarastaesteîn
avantajulnostrupentrucăîiputem determinasăconsumedulciuriproteice.Cum
spuneam anterior,trendulesteunulascendent,respectivoameniisunttotmai
preocupaţideunstilde viaţăsănătos.

7.Obiective

Intreprindereapecaredorescsaoinfiintezvaaveaurmatoareleobiective:

Obiectivelenoastresunt:

-Crestereacomenzilorcu10%lunarinprimulandeactivitate.

-Cunoastereaproduselordecatre70% dintreCraioveniinprimii3anide
activitate.



-Creştereanumăruluideurmăritoripereţeleledesocializare,astfelîncâtpână
lafinalizareaprimuluitrimestrudelalansareaafaceriisăavem minim 1000de
urmăritori.

Inprimulandeactivitatefirmavademaraurmatoareleobiective:

1.Realizareauneicifredeafaceride:415.000leicuotintaaproximativade
900.000leipentruanuldoisiaproximativ1.200.000inanul3deactivitate.

2.Achizitionareadeechipamentesimaterieprimapentruderulareaactivitatii

3.Recrutareasitraining-ulunuinumarde3angajatipentruproducereasi
distribuireaproduselornoastre.

4.Campanieagresivadepromovarepentruaajungeinatentiaunuinumarcat
maimaredepotentialiclientiiarmaiapoiintensificareacampaniilorspecialtintite
pentruacresteincredereainproduselenoastre.

Listadeechipamentenecesarepentruderulareaactivitatiideproductiesivanzare.

Nr Produs cantitate Pretunitarlei valoare

1 Malaxor 1 20.000 20.000

2 Cuptor 1 20.000 20.000

3 vitrina 1 30.000 30.000

4 frigider 2 20.000 40.000

5 Masainox 2 5.000 10.000



8.Strategiafirmei/afaceriisiimplementare

In raportcu situatiapecaream observat-o in piata,voiaplicaurmatoarele
strategiipentrusuccesulintreprinderiimele:

PRODUS

Factoriitangibiliaiprodusuluinostrusuntconstituiţidingustariledulcipersonalizate
şisediul,iarceiintangibiliarfiexperienţapecareo auclienţiicândconsumă
produsulşistareadebinepecareoau.

Motivulrealpentrucareclientulvafiatrassăcumpereproduselenoastreeste
determinatdefaptulcăsunt100% naturaleşisuntobţinutelaocalitatepremium.
Maimult,venim cuparteainovativădecalculareacaloriilor,grasimilor,glucidelor,
proteinelor.

Înceeacepriveştepoliticadeprodusvom abordastrategiadiversificăriisortimentale
(peparcursultimpuluine-arplăceasămaiintroducem înportofoliuşialteproduse,
ca de exemplu pizza proteica sishaorma proteica – acestea fiind consumate
frecventiarreteteletraditionalefiindbogateingrasimisicalorii. Respectivstrategia
menţineriistructuriicalitativeaproduselorşisortimentelor,avândînvederefaptulcă
noidinstartoferim ocalitatepremium.

PREȚ

Înceeacepriveştepoliticadepreţavem încalculcheltuielileaferenteintretinerii

spatiului,salariilor,materieiprimeiarpentruaneputeaamortizacâtmairepede

investiţiaşitotodatăpentruasugeraideeadeproduspremium înraportcucalitatea

produseloroferite.Înacestcazestenecesarsănejustificăm practicareaacestor

preţuri,iarnoinepropunem săfolosim ambalajecuundesignmaielegant,caresă

sugerezeideeadepremium,iarîncampaniiledepromovarevom comunicaacelaşi

lucru,faptulcăproduselenoastresuntunelepremium şicăsuntobţinutelaocalitate

superioarăşivom precizapovesteadinspateagustarilordulcipersonalizate.

Distributie

Înceeacepriveşteaceastăultimăstrategievom abordaodistribuţiedirectăa
produselor,adresându-neînmoddirectconsumatorilorfinalineexistândastfel
intermediari.Înacestcaz,abordareaconsumatorilor,respectivţintirealor,sevaface
prinreclamesponsorizateînmediulonlineşinebazăm şiperecomandari.



9.Informatiifinanciare

Fondurilenecesarepentruincepereasidezvoltareaafaceriilevoiobtineastfel:

Pentruaputeaporniafacereaavem nevoiedeuncapitalnecesardeaproximativ25

000–30000delei,atrasdinfondurileproprii.

TR.I TR.II TR.III TR.IV TOTAL

AN

VENITURI 25.000 70.000 120.000 200.00

0

415.000

-dinvanzare

sericii/produse

25.000 70.000 120.000 200.00

0

415.000

CHELTUIELI

-cumanopera

salarii

27.000 27.000 27.000 27.000 108.000

-cumaterii

prime

6.000 12.000 16.000 25.000 53.000

-cuchiriile 9.000 9.000 9.000 9.000 36.000

-cu

echipamente

120.000 0 0 0 120.000

TOTAL

cheltuieli

162.000 48.000 52.000 61.000 323.000

REZULTAT

(profitsau

pierdere)=

-137.000 22.000 68.000 139.00

0

92.000



VENITURI-

CHELTUIELI
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