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Proiect cofinantat din Fondul Social European prin Programul Operational Capital Uman 2014-2020

Cod apel: POCU/829/6/13/Cresterea numarului absolventilor de invatamant tertiar universitar si non universitar care isi gasesc un loc de munca urmare a accesului la activitati de invatare/ cercetare/ inovare la un potential loc de munca, cu accent pe sectoarele economice cu potential competitiv identificate conform SNC si domeniile de specializare inteligenta conform SNCDI

Componenta 1: Innotech Student
Axa prioritara: Educatie si competente

Titlul proiectului:“Tineri antreprenori - De la idee la oportunitate”
Numele administratorului de grant: SC IPA SA

Cod proiect: 141131
PLAN AFACERI

1. DATE GENERALE / CERERE DE FINANTARE 
1. Numele firmei: VISSRL
2. Forma juridică de constituire: SRL
3. Activitatea principală a societăţii şi codul CAEN aferent: 6201
4. Codul CAEN al activităţii pentru care solicita finantare: 6201
5. Natura capitalului social: 

	Natura capitalului social (%)
	Privat

	Român
	100%

	Străin
	


      6. Valoarea capitalului social: 200 lei
      7. Adresa, telefon/fax, e-mail: Ramnicu Valcea
       8. Categorie IMM
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Conform prevederilor Legii nr 346/2004 privind stimularea înfiinţării şi dezvoltării întreprinderilor mici şi mijlocii.
2. VIZIUNE, STRATEGIE 
În acest capitol de început încercaţi să răspundeţi la următoarele întrebări: 

A. 
· Care este esenţa afacerii ? Ce și cum anume va genera bani şi profit ? 

Principalul avantaj al serviciilor SC VISSRL sunt legate de faptul că acestea sunt legate de intelegerea si stabilirea cat mai clara a obiectivelor tale de business, precum si scopul continutului website-ului, in concordanta cu publicul tau tinta.
Firma va porni de la cunoașterea exacată a nevoilor consumatorilor. Sa incercam sa le raspundem prompt si eficient la intrebari. Cunoasterea in detaliu a tuturor acestor lucruri ne vor ajuta foarte mult la planificarea viitorului website, pentru ca el sa se ridice la asteptarile tuturor vizitatorilor.

Pasul hotarator in crearea website-ului afacerii tale – Odata rezolvate toate necunoscutelestim ce e de facut pe mai departe. Pe langa un web design responsive, o structura coerenta a informatiilor, un echilibru perfect intre imagine si text, creat folosindu-ne de cuvintele cheie reprezentative pentru afacerea si domeniul tau de activitate, putem asigura performanta si functionalitate, ceea ce va duce sa satisfactia vizitatorilor.

O noutate va fi reprezentată şi de faptul că Prin strategiile noastre de creare a unui website, reusim sa cream emotie si sentimente vizitatorilor – foarte important pentru bounce rate. Cu cat ei gasesc un site mai interesant si mai bine organizat, ei vor parcurge mai multe pagini. promovarea site-ului – aici apare optimizarea on si off page. Sa nu uitam ca procesul de optimizare SEO este unul complex, in care trebuie sa includem toate metodele necesare pentru a-ti asigura o vizibilitate sporita in motoarele de cautare. Cream articole, advertoriale si comunicate pe principalele cuvinte cheie, pentru ca tu sa devii cat mai vizibil in online.
B.
· Unde vrei să ajungi într-un interval de 3 ani. Fixează-ţi obiective cuantificabile!  

	Obiective 
	UM
	2022
	2023
	2024

	Cifra de afaceri
	LEI
	88500
	90000
	92000

	Profit 
	 LEI
	1340
	2725
	4605

	Număr de salariaţi
	Număr persoane
	3
	3
	3


C. 
· Care sunt „punctele tari” care te determină să crezi că vei avea succes? (ex: cunoştinţe tehnologice, cunoştinţe de management şi marketing, cunoştinţe de piaţă, pregătire în domeniu, experienţa în domeniu (ca angajat al unor firme din domeniu), locaţia proiectului, capital, relaţii, capacitate de muncă, flexibilitate). În această secţiune faceţi analiza swot a afacerii dumneavoastră.
Prezentăm în continuare punctele tari și slabe ale acestui sector de produse tradiționale în domeniul preparatelor din carne, precum și oportunitățile de realizare de investiții în acest sector:

Analiza SWOT

Puncte tari

 Lipsa concurenței în acest domeniu de activitate

 Creșterea cererii continuu la acest tip de servicii

 Strategie de marketing eficientă pentru orice firma

 Raport preț/calitate

Puncte slabe

 Notorietate scăzută a firmei în domeniu;

 Portofoliu de client inexistent;

 Costul ridicat al promovării.

Oportunitati

 Accesarea unor programe cu fonduri nerambursabile pentru ;

 Integrarea activitatii in normele si standardele UE.

 Creștere macroeconomică prognozată

 Intrarea de noi competitori pe piața
Amenintari

· Intrarea de noi competitori pe piață, cu experiență în domeniu, cu o mai mare notorietate.

· costuri relativ ridicate ale transportului datorită insuficientei infrastructuri a Romaniei;
· lipsa coordonării/colaborării în cadrul industriei de confecţii pe linia implementării strategiilor de dezvoltare a acestei ramuri;
D1.
· Activităţi necesare implementarii proiectului 
Mentionam ca activitatea se va desfasura la punctul de lucru, care permite organizarea intregului flux productiv, inclusiv desfacerea produselor obtinute. Asigurarea spatiului se va realiza dupa semnarea contractului de finantare si este pe baza de contract de inchiere.

Pentru realizarea proiectului s-a elaborat planul de afaceri cu si s-a intocmit cererea de finantare, cu ajutorul unui consultant specializat in fonduri structurale si guvernamentale.

Pentru desfasurarea activitatii administrative si productive se vor achizitiona active tangibile (echipamente si echipamente IT). Pentru implementarea proiectului se vor achizitiona urmatoarele utilaje necesare desfasurarii activitatii de baza.

In categoria componentelor „soft”(intangibile) sunt încadrate achizițiile si cheltuielile necesare pentru funcționarea in condiții optime a societăţii, printre acestea amintim

categoriile de cheltuieli sau achiziții pe care le va realiza societatea pentru a putea îndeplini obiectivele planului de afaceri:

- Capital de lucru – capitalul de lucru va fi utilizat pentru plata primelor salarii, pentru plata materiei prime, pana la realizarea si onorarea primelor comenzi către clienți, alte

tipuri de cheltuieli care sunt in strânsă legătura cu activitatea societăţii.

- Chirie
D2.

· Menționați activitățile relevante pe care le veți întreprinde în cadrl duratei de implementare a proiectului cuprinsă între momentul intrării  în vigoare a acordului de finanţare și momentul depunerii ultimei cereri de plată/rambursare.
Activitatile desfasurate de SC VISSRL in cadrul perioadei de implementare a proiectului din momentul intrarii in vigoare a acordului de finantare si momentul depunerii ultimei cereri de plata.

Proiecte, aprobari, avize

Amenajare spațiu

Incheiere contracte cu furnizori

Achiziție echipamente
Transportul, montarea și proba aparatelor

Recrutare și angajare personal

Instruire și verificare personal
3.  RESURSE UMANE, ACTIVITATEA CURENTĂ
1. Resurse umane 

Numarul total de angajati pe perioadă nedeterminată de la momentul deschiderii aplicaţiei electronice de înscriere- Dacă este cazul-:

0
3.1. Management

Management: 

	Nume şi prenume şi vârsta
	Funcţia în societate şi principalele responsabilităţi pe scurt
	Experienţa în domeniu
	Studii/Specializări cu impact asupra afacerii propuse

	Duminicel Costinel-Bogdan
	Administrator/Manager proiect
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


Număr de locuri de muncă ce urmează a fi create în urma implementării proiectului:

	Total
	3


4.   PREZENTAREA PROIECTULUI

4.1 Descrierea proiectului de investiţii 

Precizaţi în ce constă proiectul (înfiinţarea unei capacităţi de producţie/servicii; dezvoltarea portofoliului de produse/servicii; modernizarea/retehnologizarea) şi care sunt principalele activităţi necesare pentru realizarea acestuia (ex: achiziţie/modernizare/amenajare spaţiu, asigurare utilităţi şi achiziţie echipamente specifice activităţii).
Obiectivul general al proiectului este creșterea competitivității firmei. și pozitionarea si consolidarea poziției acesteia pe piața regională generată prin intermediul dezvoltării capitalului uman și al inovării proceselor de lucru din cadrul SC VISSRL odată cu achizițiile și angajările vizate de proiect.
Obiectul principal de activitate este programarea IT. Clientii finali sunt atat persoane fizice cat si juridice.
Obiectivele specifice ale proiectului sunt: 

· Cresterea competitivității firmei prin dezvoltare, bazat pe tehnologii noi de fabricație pe parcursul implementarii proiectului.

· Dezvoltarea calitativă și cantitativă a resurselor umane prin crearea de 3 noi locuri de muncă si menținerea acestora pe întreaga perioadă de durabilitate;

Rezultate asteptat in urma realizarii obiectivelor specifice:

1. Echipamente perfomante de ultima generatie  achiziționate  până la sfârșitul perioadei de implementare

2. Angajare a 3 persoane, dintre care doua din categoria persoanelor defavorizate si menținerea acestora pe întreaga perioadă de durabilitate; Locurile de muncă vor fi create pe perioadă nedeterminată de timp, cu normă întreagă.

Obiectivul pe termen scurt reprezinta mentinerea si consolidarea relatiilor cu clientii. Se urmareste realizarea programelor la termenele consimtite prin contractele incheiate cu partenerii, cu incadrarea in costurile prevazute si incasarea contravalorii acestora, aceasta find o conditie de baza in asigurarea sursei de finantare a activitatii curente. 

Obiectivele pe termen mediu si lung SC VIS SRL urmareste cresterea continua a calitatii produselor executate si a serviciilor prestate, achitarea la termen a datoriilor exigibile in paralel cu cresterea nivelului de competitivitate prin imbunatatirea performantelor, cresterea prestigiului firmei si construirea unei imagini de excelenta - prin seriozitate si competenta in activitatea desfasurata; acestea fiind conditii in vederea obtinerii de contracte avantajoase pentru firma.

Misiunea afacerii este de a produce şi comercializa produse profitabile pe piaţa internă şi externă, în scopul permanentei îmbunataţiri a pecepţiei pe care clientii, angajatii şi asociatii o vor acumula despre calitatea activitaţii intreprinderii.

Descrierea in plan practic, planul de dezvoltare a companiei pe o perioada minim de 5 ani, in corelare cu prezentul proiect, cu obictivele generale dand exemple:

· investitii in resurse umane, cresterea numarului angajatilor cu 4;

· diversificare produse;

· promovarea societatii prin realizarea unei imagini unice/originale pe piata;

· cresterea cifrei de afaceri si a profitului.

Detalierea investitiilor

Descrierea fluxului afacerii
1 - UPS pentru protejarea echipamentelor in caz de cadere tensiune/ supratensiune retea

2 - 4 memorii USB pentru transfer fisiere intre echipamente

3 - dulap pentru UPS si switch

4 - aer condtionat pentru mentinere confort termic si pentru racire echipamente

5 - tableta samsung pentru testare software in ANDROID

6 - videoproiector pentru prezentari la sediul firmei clienti si training angajati

7 - 2 laptop-uri unul pentru fiecare angajat si pentru testare in enviroment windows

8 - router wireless pentru reteaua intranet

9 - imprimanta multifunctionala

10 - kit tastatura si mouse pentru calculator 1, calculator 2

11 - 4 hdduri externe de 4TB pentru backup si stocare fisiere in lucru

12 - 4 monitoare (2 monitoare pentru fiecare calculator pentru multitasking - randare pe un monitor si programare pe celalalt monitor)

13 - 2 birouri pentru calculator 1, calculator 2

14 - camera web pentru fiecare statie de lucru calculator calculator 1 si calculator 2

15 - sistem pc randare cod pentru angajat 1

16 - switch retea conectare dispozitive la intranet

17 - 2x prelungitor cu protectie exhipamente

18 - telefon android pentru teste software pe ANDROID diagonala mica

19 - licenta office pentru MAC

20 - licenta office pentru calculator 1 si calculator 2

21 - frigider

22 - 2 scaune pentru calculator 1, calculator 2

23 - sistem pc randare cod pentru angajat 2

1- tableta angajat 1 prezentari clienti si teste pe IPAD

2- tableta angajat 2 prezentari si teste pe IPAD diagnonala mica

3- telefon angajat 1 convorbiri si teste software pe IPHONE

4- telefon angajat 2 convorbiri clienti si teste software pe IPHONE

5- Imac Calculator receptie, facturare si testare pe platforma IOS diagonala si rezolutie mare

6 - Laptop Apple prezentare clienti pe teren si testare pe platforma IOS diagonala si rezolutie mica
TIPUL SOCIETĂȚII  

PLĂTITOARE DE TVA  

NEPLĂTITOARE DE TVA

4.3 Dimensionare valoare de investiţie 

	Nr.  Crt.
	Element de investiţie

/ Cheltuieli operationale
	Denumire
	Număr

Bucăţi
	Valoarea totală fara TVA - lei
	Valoarea TVA

nedeductibil
	Valoarea TVA

deductibil
	Valoare eligibila 
	Codul de clasificare si durata de amortizare (ani)

	ACTIVE CORPORALE 1

	1
	Echipamente tehnologice*, inclusiv echipamente IT 
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	UPS
	1
	6050.41
	6050.41
	1149.58
	7199.99
	2.2.9

	
	
	Cabinet metalic
	1
	2268.90
	2268.90
	431.09
	2699.99
	2.2.9

	
	
	Aparat de aer conditionat
	1
	2941.17
	2941.17
	558.82
	3499.99
	

	
	
	Videoproiector
	1
	3428.56
	3428.56
	651.43
	4079.99
	2.2.9

	.
	
	Router wireless
	1
	1672.26
	1672.26
	317.73
	1989.99
	2.2.9

	
	
	Monitor gaming
	4
	3025.20
	12100.80
	2299.16
	14399.96
	2.2.9

	
	
	Birou gaming
	2
	1470.58
	2941.16
	558.82
	3499.98
	

	
	
	Sistem desktop
	2
	11596.63
	23193.26
	4406.72
	27599.98
	2.2.9

	
	
	Bloc multipriza
	2
	163.86
	327.72
	62.26
	389.98
	

	
	
	Combina frigorifica
	1
	2715.75
	2715.75
	515.99
	3231.74
	2.2.9

	
	
	Scaun gaming
	2
	1071.42
	2142.84
	407.14
	2549.98
	2.2.9

	
	
	Camera web
	2
	378.14
	756.28
	143.70
	899.98
	2.2.9

	
	
	Network Storage
	5
	1596.63
	7983.15
	1516.80
	9499.95
	2.2.9

	
	
	Solid State drive
	2
	3055.82
	6111.64
	1161.22
	7272.86
	2.2.9

	
	
	Switch 
	1
	1848.73
	1848.73
	351.26
	2199.99
	2.2.9

	
	
	Ultrabox
	2
	9831.92
	19663.84
	3762.12
	23399.96
	2.2.9

	
	
	Multifunctional laser
	1
	1426.49
	1426.49
	271.41
	1699.90
	2.2.9

	
	
	Ipad
	2
	3930.93
	7861.96
	1844.14
	9706
	2.2.9

	
	
	Iphone
	2
	3811.76
	7623.53
	1450
	9072
	2.2.9

	
	
	Macbook
	1
	13073.94
	13073.94
	2484.06
	15558
	2.2.9

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2
	Autoutilitare și autovehicule cu destinație specială, cu excepţia vehiculelor simbol G, conform Ordinului MLPTL 211/2003 cu modificările şi completările ulterioare
	
	
	
	
	
	
	

	3
	Mobilier, aparatură birotică şi sisteme de protecţie a valorilor umane şi materiale
	
	
	
	
	
	
	

	4
	Instalaţii/echipamente specifice în scopul obţinerii unei economii de energie
	
	
	
	
	
	
	

	5
	Instalaţii de încălzire sau climatizare
	
	
	
	
	
	
	

	
	SUBTOTAL ACTIVE CORPORALE 1
	
	
	
	
	

	ACTIVE CORPORALE 2

	6
	Spaţii de lucru, spaţii de producţie şi spaţii pentru prestări servicii şi comerţ
	
	
	
	
	
	
	

	7
	Autoturisme, autobuze, microbuze, biciclete, mopede, motociclete, Kart, ATV, rulote cu sau fără motor, elevatoare, încărcătoare, remorci și semiremorci, platforme, izoterme și frigorifice, doc plutitor, șalupe maritime pentru călători, ambarcaţii fluviale de agrement, aparate de zbor,
	
	
	
	
	
	
	

	
	SUBTOTAL ACTIVE CORPORALE 2
	
	
	
	
	

	
	SUBTOTAL ACTIVE CORPORALE


	
	
	
	
	

	ACTIVE NECORPORALE ȘI ALTE CHELTUIELI 1

	8
	Salarii, utilități, chirii, 
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Salariat 1
	6
	1783
	10698
	0
	0
	10698

	
	
	Salariat 2
	6
	1783
	10698
	0
	0
	10698

	
	
	Chirie
	6
	2295
	13770
	2616
	0
	16386

	
	
	Utilitati 
	6
	100
	600
	114
	0
	714

	9
	Pagină web pentru prezentarea și promovarea activităţii inclusive cheltuieli de promovare on-line si cheltuieli înregistrare fără hosting.
	
	
	
	
	
	
	

	10
	brevete de inventie, francize, etichetare ecologică
	
	
	
	
	
	
	

	12
	Cursuri de dezvoltare a abilităţilor antreprenoriale
	
	
	
	
	
	
	

	13
	Consultanţă
	
	1
	8000
	8000
	0
	0
	8000

	14
	Software-uri necesare desfăşurării activităţii, inclusiv licenţe și  software pentru comerţul on-line
	
	
	
	
	
	
	

	
	SUBTOTAL ACTIVE NECORPORALE ȘI ALTE CHELTUIELI 2
	
	
	
	
	


4.4. Plan de finanţare a proiectului 

a) Structura de finanţare a proiectului de investiţii:
	Sursa de finanţare
	Fara TVA

	
	RON
	%

	Ajutor de minimis
	196946.21
	100

	Aport propriu (pentru proiecte mai mari de 200.000 lei)
	
	

	TOTAL valoare de investiţie
	
	100%


Caracter inovativ al investiției.
DA 


NU
Explicaţi cum conduce Implementarea Planului de afaceri la creşterea gradului de utilizare a tehnologiilor noi, moderne şi/sau a soluţiilor informatice în procesul de producţie/ prestare servicii și care este potenţial inovativ şi / sau creativ al Planul de afaceri.


5. ANALIZA PIETEI

5.1. Poziţia produselor/serviciilor societăţii pe piaţă comparativ cu cele ale concurenţei 
Descrieţi principalele avantaje/dezavantaje ale produselor/serviciilor d-voastră in raport cu cele oferite de concurenţă). 

Principalul avantaj al serviciilor SC VISSRL sunt legate de faptul că acestea sunt legate de intelegerea si stabilirea cat mai clara a obiectivelor tale de business, precum si scopul continutului website-ului, in concordanta cu publicul tau tinta.

O sa fim primii pe piata cu Web Based software care implementeaza in website-uri tehnologia HTML5 si CSS3 cu strucura de tip Full Responsive pe orice device valabil (de la

ecran de 4" si rezolutie VGA pana la ecrane de 50" si rezolutie 5K), Mobile Oriented (aprox 65-70% din traficul de internet se face pe dispozitive mobile), Video enhanced si optimizate SEO (conform standardelor google si bing 2017)

Firma va porni de la cunoașterea exacată a nevoilor consumatorilor. Sa incercam sa le raspundem prompt si eficient la intrebari. Cunoasterea in detaliu a tuturor acestor lucruri ne vor ajuta foarte mult la planificarea viitorului website, pentru ca el sa se ridice la asteptarile tuturor vizitatorilor.

Pasul hotarator in crearea website-ului afacerii tale – Odata rezolvate toate necunoscutelestim ce e de facut pe mai departe. Pe langa un web design responsive, o structura coerenta a informatiilor, un echilibru perfect intre imagine si text, creat folosindu-ne de cuvintele cheie reprezentative pentru afacerea si domeniul tau de activitate, putem asigura performanta si functionalitate, ceea ce va duce sa satisfactia vizitatorilor.

O noutate va fi reprezentată şi de faptul că Prin strategiile noastre de creare a unui website, reusim sa cream emotie si sentimente vizitatorilor – foarte important pentru bounce rate. Cu cat ei gasesc un site mai interesant si mai bine organizat, ei vor parcurge mai multe pagini. promovarea site-ului – aici apare optimizarea on si off page. Sa nu uitam ca procesul de optimizare SEO este unul complex, in care trebuie sa includem toate metodele necesare pentru a-ti asigura o vizibilitate sporita in motoarele de cautare. Cream articole, advertoriale si comunicate pe principalele cuvinte cheie, pentru ca tu sa devii cat mai vizibil in online.

5.2.Piaţa şi promovarea noului produs/serviciu 

5.2.1. Produsul nou
Descrierea exactă a produsului/serviciilor:  

· în cazul produselor finite prezentaţi pe scurt o descriere fizică, caracteristici tehnice, performanţe, utilităţi, căror nevoi răspund, etc.

· în cazul serviciilor, descrieţi trăsăturile caracteristice ale acestora, în aşa fel încât să se înţeleagă la ce servesc serviciile prestate de dvs.

· în cazul comerţului, precizaţi grupele de produse ce le veţi vinde şi aria de valorificare, dacă vânzarea este cu amănuntul sau cu ridicata şi dacă veţi furniza servicii specifice (post vânzare, transport, garanţie, reparaţii etc);

Caracterul inovativ al investiției propuse este dată de unicitatea acestui gen de servicii în domeniul IT, în zona Vâlcii. Menționăm acest aspect, pentru că în România mai există ofertanți. O dată cu implementarea proiectului nostru, în Râmnicu Vâlcea, ne propunem să creștem semnificativ calitatea serviciilor oferite de SC VIS SRL
Descrierea produslului(pe scurt)

Tinand cont de cele doua activitati distincte dezvoltate de societate, principalele produse realizate de S.C. VISS.R.L. :

Conceptul de WEB 2.0 a apărut în anii 2004-2005 și nu se referă la o a doua versiune a unui software sau o tehnică web, ci mai degrabă la diferite funcții apărute pe Internet precum aspectul de colaborare și distribuire și aspectul interactiv. După 2004 paginile web și modul de interacțiune cu utilizatorul au devenit mai dinamice. Tim O`Reilly a inventat acest termen și l-a făcut faimos. Odată cu apariția termenului WEB 2.0 tehnologia web care exista înainte a fost numită simbolic Web 1.0

HTML este o technologie prin care documente text, dar și imagini, pot fi afișate pe o singură pagină prin intermediul unui soft specializat, numite browsere web. Textul și informația dintr-o pagină pot fi aranjat și adnotat cu diverse coduri, tipuri de metadate și indicații de redare. Se poate astfel sublinia un anumit text, se poate aranja în paragrafe, se pot introduce imagini sau pot fi folosite limbaje mai sofisticate, afișate hărți sau formulare. Prin intermediul HTML se pot introduce metadate, adică informații

despre autorul documentului, despre titlu sau informații despre cum poate fi formatat și împărțit documentul în tabele, paragrafe, segmente, titluri și liste. 
Aceste informații sunt interpretate de către browser pentru a afișa informația în mod coerent și permite conectarea unei pagini cu altele și formarea de hiperlink-uri. Formatul HTML poate fi editat și citit prin intermediul unor editoare simple de text sau a unor programe specializate.

CSS sau Cascading Style Sheets este un standard care ajută la formatarea unui document HTML într-un mod mai simplu și mai creativ. Un fișier CSS se poate atașa unui fișier HTML ca fișier extern sau chiar în documentul HTML printr-un atribut. Modul în care este afișat conținutul unui site poate să fie controlat prin CSS. CSS ajută și la formatarea unor pagini realizate în formatele XHTML, XML sau SVGL.

PHP sau Php: Hypertext Preprocessor este un limbaj de programare folosit pentru a crea pagini web dinamice sau aplicații web interactive. Limbajul PHP se folosește în codul

HTML, dar noile versiuni se pot folosi pentru a crea aplicații independente în modul CLI, linie de comanda. PHP a devenit un limbaj foarte important de programare web

open-source și server-side. Instalat pe mai mult de 20 de milioane de site-uri și peste 1 milion de servere, PHP este disponibil pentru majoritatea serverelor și sistemele de operare. Este un software liber disponibil sub licența PHP și este de dificultate medie spre grea.

MySQL este un sistem de gestiune a bazelor de date folosit foarte des împreună cu aplicații de programare PHP prin care se pot construi numeroase aplicații web și nu numai,

dar MySQL poate fi folosit împreună cu aproape orice limbaj major. Este produs de compania suedeză MySQL AB și este distribuit sub Licența Publică Generală GNU. Acest soft

funcționează cu stiva LAMP (Linux, Apache, MySQL, PHP). Bazele de date MySQL pot fi accesate și editate prin scheme API de limbaje de programare C, C , C#, Perl, Java,

Python, PHP, FreeBasic și multe altele. Chiar și limbaje de programare precum ASP sau Visual Basic pot comunica cu bazele de date MySQL prin interfața programare să comunice mai eficient cu sistemul MySQL (ex. MyVBQL). MySQL stă și la baza celor mai multe bloguri care folosesc platforma Wordpress.
5.2.2. Segmentul de piaţă 

5.2.2. Definiţi piaţa dumneavoastră (prezentaţi caracteristicile specifice ale segmentului dumneavoastră de piaţă, căror nevoi se adresează: de ex. alimentaţie, vestimentaţie, electro-casnice, birotică, turism etc.).

Clientii firmei vor fi fost interesati de Servicii IT care sa si sa ofere o anumita certitudine eficiența la nivelul afacerii.

Calitatea reprezintă un atribut al pietei, clientii fiind mereu interesati de raportul calitate / pret.

Serviciile oferite de societatea noastra reprezinta servicii de caliatete, bazate pe înală tehnologie, elaborate dupa retete pasi bine studiati anterior și dupa o analiza elaborata a tendintelor pietei.

Principalii clienti cu care firma a dezvoltat relatii de durata in baza contractelor ferme si care reprezinta o axa de stabilitate pentru strategia de dezvoltare intreprinsa de firma, sunt : persoane juridice, în mare măsură, dar și persoane fizice.

De asemenea, pe langa aceste nume, in viitor vor exista si alti clienti de talie mare ca urmare acresterii volumului de productie, insa sectorul de activitate nu se va modifica.

Construirea portofoliului de clienti ramane un deziderat actual si pentru viitor pentru ca fiecare client in parte reprezinta un beneficiu important pentru societatea noastra.

Societatea noastra are o politica de dezvoltare formulata prin obiective pe termen lung in ce priveste cresterea numarului de clienti.

De aceea, pe viitor isi propune sa dezvolte anual portofoliu si sa ofere clientilor și alte servicii.
5.2.3. Localizarea pieţei dumneavoastră (se va preciza amplasarea pieţei – locală, regională, naţională, internaţională etc. – cu detalii, dacă sunteţi în posesia lor) şi mărimea acesteia (nr. de clienţi potenţiali, mărime d.p.v.d. fizic şi valoric). Care este distanţa până la principalii clienţi şi care este modalitatea de distribuţie a produselor/serviciilor ?

Standarde de calitate vor fi garantate de profesionalismul personalului, de calitatea serviciilor și O sa fim primii pe piata cu Web Based software care implementeaza in website-uri tehnologia HTML5 si CSS3 cu strucura de tip Full Responsive pe orice device valabil (de la ecran de 4" si rezolutie VGA pana la ecrane de 50" si rezolutie 5K), Mobile Oriented (aprox 65-70% din traficul de internet se face pe dispozitive mobile), Video enhanced si optimizate SEO (conform standardelor google si bing 2017)

Firma va oferi o diversitate de servicii , în funcție de nevoile și necesitățile clientilor, rezultate în urma unor cercetări de piață.

Firma se va adresa populaţiei rurale, cât și urbane, interesată de servicii IT, dar deasemenea preocupată şi de preţ. Clienţii firmei se împart în felul următor:

• Persoane juridice

• Persoane fizice;

Cu ajutorul datelor obținute de la Institutul Național de Statistică am calculat cota de piață propusă pentru afacere. În calculul cotei de piață am luat în considerare atât numărul de locuitorilor din municipiul Râmnicu Vâlcea. Municipiul Râmnicu Vâlcea – 119 348 de locuitori. Ulterior urmărim să ne adresăm Regiunii Sud-Veast Oltenia și apoi pieței naționale.

5.2.4. Caracteristici ale cererii pentru produsul/serviciul dvs.: (cerere zilnică, anuală, de sezon, evoluţia în ultimii ani şi cea previzibilă)

Clientii sunt in marea lor majoritate firme, care prin lansarea unui site pe Internet urmaresc sa isi faca oferta cunoscuta unui numar practic nelimitat de clienti (se estimeaza ca, la nivel mondial, peste 1 md de persoane au acces la Internet).

Solicitarile acestor clienti variaza in functie de resursele financiare pe care le aloca acestei activitati, de natura ofertei firmei, de optiunea acestora de a apela sau nu la anumite elemente cum ar fi: varianta de vanzare on-line, prezentarea unor liste cu produsele firmei si preturile acestora, harti cu localizarea firmei sau a punctelor de lucru, fotografii ale produselor/magazinelor/persoanelor importante din cadrul firmei, cele mai frecvente intrebari (FAQ), calendar al evenimentelor, stiri de ultima ora, linkuri, forum de discutii pentru vizitatori/clienti, informatii de contact etc.

Colaborarea cu clientii depinde foarte mult de comunicarea cu acestia, in special in faza initiala, de planificare a tuturor activitatilor si proceselor. Trebuie definite foarte clar motivele pentru care se creeaza pagina web, publicul caruia i se adreseaza, tipul de informatii care se doresc a fi prezentate si modul de prezentare, ritmul de actualizare (dupa momentul in care situl devine activ), alte mentiuni specifice pentru a asigura o intelegere perfecta a cerintelor beneficiarului de catre web designer

Piața de web design din România este în continuă creștere, iar din ce în ce mai multe orașe românești încep să devină poll-uri de dezvoltare în IT. Acest lucru determină și salariile mari din IT și oportunitățile nenumărate de job-uri. 

Tendințele arată că în următorul an piața de web design poate ajunge la creșteri de până la 30%. Acest lucru nu poate decât să ne bucure. Vom avea din ce în ce mai multe oportunități de a vă fi alături.  

Concurenta
	Concurenta
	Produse/servicii
	Localizare 

	Sc Baboon Software SRL
	Servicii de programare Web pentru site prezentare si magazin online

(Folosesc ultimele tehnologii si structura aplicatii responsive dar nu full responsive - aprox 20-30% din dispozitive - cele de rezolutii mari nu o sa afiseze aplicatia corespunzator

Campanii de Promovare platite, nu fac SEO organic si nici Social SEO
	Cluj-Napoca

	SC Prologue Advertising SRL
	Servicii de programare Web pentru: site prezentare si magazin online, dar si aplicatii mobile

Nu folosesc tehnologii de ultima generatie si nici structura full responsive

Fac campanii de SEO Organic pe motoarele de cautare si pe retelele Sociale

Se ocupa si cu Paid Advertisement si cu Hosting


	Bucuresti

	SC Blue BitBox SRL
	Servicii de programare Web (Folosesc cele mai noi tehnologii)

Sunt orientati mai mult catre partea de grafica

Nu ofera servicii de promovare nici organica si nici platita

Nu ofera Hosting


	Bucuresti


Prezentăm în continuare punctele tari și slabe al activitatii de realizare a software-ului la comanda:
	Puncte forte
	Puncte slabe

	- asigurarea unei profitabilitati ridicate

- costul redus de realizare a software avand echipamente performante
- calitate superioara a produsului

- tehnologii moderne 

- amplasarea afacerii intr-o zona cu cerere ridicata
- asigurea economiilor de scara


	- grad scazut de valorificare in comparatie cu posibilitatile reale

- resurse financiare reduse 
- protofoliu de client mimin


	Oportunitati 
	Amenintari

	- posibilitatea de extindere a procesului de productie 
- posibilitea ridicata de a mari capacitatile de realizare a software-ului
- piata noua inca in formare.
- accesarea unor programe cu fonduri

- integrarea activitatii in normele si standardele UE.
	-mentalitatea populatiei
- intrarea de noi competitori pe piata, cu experienta in domeniu, cu o mai mare notorietate.
-neglijarea unor concurenti

- noi mutatii care pot aparea


5.3    Strategia de comercializare

5.3.1. Politica produsului 
Descrieţi modul de prezentare a produsului/serviciului:

Obiectivele urmarite de politica de produs a S.C. VISS.R.L. privesc modul concret de  realizare a 
Societatea  va  adopta strategii de investitie si crestere - astfel ca politica de produs apare ca un instrument de marketing cu o pozitie centrala. Situate in prim-plan se afla inovatia produsului, largimea gamei de sortimente si diversificarea produselor.
Pe piata internationala gasim o populatie de aprox 7,500,000,000 din care 3,740,000,000 sunt utilizatori activi de internet asta inseamna o rata de 49.7 % din populatie foloseste activ internetul (aproximativ 70% din trafic este de pe dispozitivele mobile)

Internetul este cea mai mare piata de pe planeta cu o crestere de aprox 936.0% intre anii 2000-2017 (Google.ro fiind indirect in acest moment cea mai mare firma de marketing din lume)

Orice firma doreste prezenta pe aceasta piata(sau o prezenta cat mai notabila), cererea fiind constanta pe parcursul anului.
5.3.2. Politica de distribuţie
Menţionaţi care sunt canalele dumneavoastră de distribuţie – vânzări directe, cu ridicata, intermediari, prin agenţi, la comandă, etc. 
Menţionaţi care sunt canalele dumneavoastră de distribuţie – vânzări directe, cu ridicata, intermediari, prin agenţi, la comandă, etc.

S.C.VISS.R.L lucreaza in baza unor comenzi ferme, in ceea ce priveste relatiile contractuale cu clientii, relatiilor solide ce se vor forma in timp.

Vanzarile personale reprezinta tehnica cea mai des utilizata, oferind o comunicare directa, nemijlocita cu unul sau mai multi clienti potentiali, efectul imediat obtinut al acestei modalitati de vanzare fiind informarea si convingerea efectiva a potentialului client sa ne cumpere produsele. Ca urmare, canalul de distributie utilizat este unul scurt, fara intermediari.

In contractele de colaborare incheiate cu clientii persoane juridice, se regasesc clauze privind obiectul si durata contractului, obligatiile ambelor parti, clauze speciale si de ordin

major, la acestea anexandu-se ulterior, daca este nevoie, comenzile suplimentare peste cele contractate initial.

Avantajul competitiv de care beneficiaza firma la castigarea si incheierea unor noi contracte il reprezinta familiarizarea de care se bucura produsele firmei in randul clientilor si recunoasterea acestora in cadrul pietei.

5.3.3. Activităţi de promovare a vânzărilor
Prezentaţi metodele de promovare ce se vor utiliza (de ex.: publicitate online, lansare oficială, pliante, broşuri):

Dupa cum se poate banui, una dintre cele mai eficiente metode de promovare a designerilor de pagini web este chiar Internetul. Designerul trebuie sa lucreze cu multa atentie la propriul site, care sa cuprinda toate elementele ofertei sale, impreuna cu datele de contact, toate acestea intr-un format atractiv, care sa trezeasca interesul celui care viziteaza adresa respectiva.

In faza incipienta a afacerii, extrem de importante sunt insa si cunostintele personale, care se pot materializa in gasirea primilor clienti ai firmei.

Pe masura ce firma incepe sa aiba clienti si sa construiasca site-uri, isi poate spori notorietatea prin mentionarea numelui sau logo-ului in interiorul paginilor realizate, ca si prin crearea in pagina proprie a unui director (denumit de cele mai multe ori „Portofoliu”) in care sa fie prezentati cei mai importanti clienti si parerile acestora despre colaborarea care a avut loc. Se poate aloca si un buget de publicitate, care sa aiba ca scop plasarea de bannere publicitare pe alte site-uri sau Google Adwords.

Redactarea materialelor ce urmeaza a fi imprimate pe pliante, cataloage, anunturi. Publicarea anunturilor de incepere a proiectului - materialele vor fi concepute in vederea evidentierii punctelor tari ale  companiei si a avantajelor copmetitive ale serviciilor realizate.
6.  PROIECŢII FINANCIARE   
	 
	BILANT PREVIZIONAT
	 
	 
	 
	
	
	

	 
	Nr. rd.
	perioada

	 
	
	

	Denumirea elementului
	
	

	 
	
	

	A
	B
	
	2022
	2023
	2024

	 
	ACTIVE IMOBILIZATE                         
	 
	 
	 
	 
	 

	
	I. IMOBILIZĂRI NECORPORALE  (ct. 201 + 203 + 205 +206+ 2071 +4094+ 208 -280 - 290)
	1
	 
	 
	 
	 

	
	II. IMOBILIZĂRI CORPORALE (ct. 211 + 212 + 213 + 214 + 215+216+217+223 + 224 + 227+231 + 235+4093 - 281 - 291 - 2931-2935)
	2
	 
	142184
	122111
	102038

	
	III. IMOBILIZĂRI FINANCIARE 
	3
	 
	 
	 
	 

	
	(ct. 261 + +262+263 + 265 + 266+267* - 296*)       
	
	
	
	
	

	
	ACTIVE IMOBILIZATE - TOTAL (rd. 01+02+ 03)                             
	4
	 
	142184
	122111
	102038

	 
	ACTIVE CIRCULANTE                          
	 
	 
	 
	 
	 

	
	I. STOCURI ct.301+302+303+321+322+/-308+323+326 +327+328+331 +332+341+345+346+347 +/-348   +351+354 +356+357+358+361+/-368+371+/-378+381+/-388 +4091-391- 392-393-394-395-396-397-398 - din ct.4428
	5
	 
	 
	 
	 

	
	II. CREANŢE (ct.267*296*+4092+411+413+418+425 +4282  +431**+437**+4382+441**+4424+din ct.4428**+444** +445  +446**+447**    + 4482 + 451**+453**  +456**  +4582 +461+ 4662+473** - 491 - 495 - 496+5187)
	6
	 
	 
	 
	 

	
	III. INVESTIŢII (ct.501+505+506  +507+din ct.508+5113 +5114-591-595-596-598)
	7
	 
	 
	 
	 

	 
	IV. CASA ŞI CONTURI LA BĂNCI 
	8
	 
	2216
	3098
	4478

	
	(din ct.508+ct. 5112 + 512 + 531 + 532 + 541 + 542)
	
	
	
	
	

	
	ACTIVE CIRCULANTE - TOTAL (rd. 05+06+07+ 08)
	9
	 
	2216
	3098
	4478

	 
	CHELTUIELI ÎN AVANS (ct. 471)
	10
	 
	 
	 
	 

	 
	DATORII SUMELE CARE TREBUIE PLĂTITE ÎNTR-O PERIOADĂ DE PÂNĂ LA UN AN (ct. 161 + 162 + 166 + 167 + 168 - 169 + 269 + 401 + 403 + 404 + 405 + 408 + 419 + 421 + 423 + 424 + 426 + 427 + 4281 + 431*** + 437*** + 4381 + 441*** + 4423 + 4428*** + 444*** + 446*** + 447*** + 4481 + 451*** + 453*** + 455 + 456*** + 457 + 4581 + 462 + 473*** + 509 + 5186 + 519)   
	11
	 
	2000
	2100
	2500

	 
	ACTIVE CIRCULANTE/DATORII CURENTE NETE (rd. 09 +10-11)
	12
	 
	216
	998
	1978

	 
	TOTAL ACTIVE MINUS DATORII CURENTE (rd. 04 + 12)
	13
	 
	142400
	123109
	104016

	G.
	DATORII: SUMELE CARE TREBUIE PLĂTITE ÎNTR-O PERIOADĂ MAI MARE DE UN AN 
	14
	 
	 
	 
	 

	
	(ct.161+162+166+167+168+169+269+401+403+404+   405+408 +419+421+423 +424 +426+427+4281+431***  +437***+4381 +441*** +4423+4428***+444*** + 446***+447***+4481 +451***+453*** +455+456*** +4581 +462+4661 +473*** +509+5186+519
	
	
	
	
	

	 
	VENITURI ÎN AVANS (rd.16+17), din care:
	15
	 
	 
	 
	 

	
	1.Subvenţii pentru investiţii
	16
	 
	 
	 
	 

	
	2.Venituri înregistrate în avans (ct. 472)                               
	17
	 
	 
	 
	 

	 
	CAPITAL ŞI REZERVE                         
	 
	 
	 
	 
	 

	
	I. CAPITAL (rd.19+20), din care:
	18
	 
	200
	200
	200

	
	1. capital subscris vărsat (ct. 1012)
	19
	 
	200
	200
	200

	
	2.capital subscris nevărsat (ct. 1011)
	20
	 
	 
	 
	 

	
	Alte elemente de capitaluri proprii (ct. 1031)
	21
	 
	 
	 
	 

	
	III. REZERVE DIN REEVALUARE(ct. 105)
	22
	 
	 
	 
	 

	
	IV. REZERVE (ct. 106)
	23
	 
	 
	 
	 

	
	V. PROFITUL SAU PIERDEREA        REPORTAT(Ă) (ct. 117)  
	SOLD C
	24
	 
	 
	2216
	3098

	
	
	SOLD D
	25
	 
	 
	 
	 

	
	VI. PROFITUL SAU PIERDEREA  EXERCIŢIULUI FINANCIAR (ct. 121) 
	SOLD C
	26
	 
	2216
	3098
	4478

	
	
	SOLD D
	27
	 
	 
	 
	 

	
	Repartizarea profitului (ct. 129)
	28
	 
	 
	 
	 

	
	CAPITALURI - TOTAL  (rd. 18+21+22+23+24-25+26-27-28)
	29
	 
	2416
	5514
	7776


	
	CONTUL DE PROFIT ŞI PIERDERE PRESCURTAT
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	 
	 
	
	2022
	2023
	2024

	1
	Cifra de afaceri netă
	 
	 
	 
	 

	2
	 VENITURI DIN EXPLOATARE (ct.701+702+703+704+705+706+707+708) 
	 
	39000
	51000
	53000

	3
	Alte venituri din exploatare (ct.751+758+7815) 
	 
	 
	 
	 

	4
	VENITURI DIN EXPLOATARE – TOTAL rd.2+3
	 
	39000
	51000
	53000

	5
	Cheltuieli cu materii prime/marfuri şi materiale consumabile aferente activităţii desfaşurate
	 
	1300
	1300
	1500

	6
	Salarii (inclusiv cheltuielile aferente)
	 
	32094
	42792
	42792

	7
	Chirii
	 
	 
	 
	 

	8
	Utilităţi
	 
	1800
	2000
	2000

	9
	Costuri funcţionare birou, Cheltuieli de marketing, Reparaţii/Întreţinere
	 
	 
	 
	 

	10
	Asigurări
	 
	500
	500
	500

	11
	Impozite, taxe şi vărsăminte asimilate,  Impozitul pe profit
	 
	390
	510
	530

	12
	Alte cheltuieli
	 
	700
	800
	1200

	13
	TOTAL CHELTUIELI( RD.5-12)
	 
	36394
	47392
	47992

	14
	PROFITUL SAU PIERDEREA DIN EXPLOATARE:
	 
	 
	 
	 

	15
	Profit ( RD.4-13)
	 
	2606
	3608
	5008

	16
	 Pierdere (RD.13-4)
	 
	 
	 
	 

	17
	VENITURI FINANCIARE – TOTAL 
	 
	 
	 
	 

	18
	CHELTUIELI FINANCIARE - TOTAL
	 
	 
	 
	 

	19
	PROFITUL SAU PIERDEREA FINANCIAR(Ă) (RD,17-18)
	 
	 
	 
	 

	20
	VENITURI TOTALE  RD.4+17)
	 
	39000
	51000
	53000

	21
	CHELTUIELI TOTALE  (RD,13+18)
	 
	36394
	47392
	47992

	22
	 PROFITUL SAU PIERDEREA NET(Ă):
	 
	 
	 
	 

	23
	 Profit  (  Rd,20-21)
	 
	2216
	3098
	4478

	24
	 Pierdere  (rd.21-20)
	 
	 
	 
	 


	
	  CASH-FLOW
	
	
	
	

	Nr. crt.
	Explicaţii / lună
	 

	
	
	
	2022
	2023
	2024

	I
	Sold iniţial disponibil (casă şi bancă)
	 
	 
	2216
	5314

	A
	Intrări de lichidităţi (1+2+3+4)
	 
	238462
	51000
	53000

	1
	din vânzări
	 
	39000
	51000
	53000

	2
	din credite primite
	 
	 
	 
	 

	3
	alte intrări de numerar (aport propriu, etc.)
	 
	 
	 
	 

	4
	Alocaţie Financiară nerambursabilă
	 
	199462
	 
	 

	 
	Total disponibil (I+A)
	 
	238462
	53216
	58314

	B
	Utilizari numerar din exploatare
	 
	36394
	47392
	47992

	1
	Cheltuieli cu materii prime şi materiale consumabile aferente activităţii desfaşurate
	 
	1300
	1300
	1500

	2
	Salarii (inclusiv cheltuielile aferente)
	 
	32094
	42792
	42792

	3
	Chirii
	 
	0
	0
	0

	4
	Utilităţi
	 
	1800
	2000
	2000

	5
	Costuri funcţionare birou, Cheltuieli de marketing, Servicii cu terţii, Reparaţii/Întreţinere
	 
	 
	 
	 

	6
	Asigurări
	 
	500
	500
	500

	7
	Impozite, taxe şi vărsăminte asimilate
	 
	 
	 
	 

	8
	Alte cheltuieli
	 
	700
	800
	1200

	C
	Cheltuieli pentru investiţii (Valoarea totală a proiectului)
	 
	199462
	 
	 

	D
	Credite 
	 
	 
	 
	 

	 
	rambursări rate de credit scadente
	 
	 
	 
	 

	 
	dobânzi şi comisioane
	 
	 
	 
	 

	E
	Plăţi/încasări pentru impozite şi taxe (1-2+3)
	 
	390
	510
	530

	1
	Plăţi TVA
	 
	 
	 
	 

	2
	Rambursări TVA
	 
	 
	 
	 

	3
	Impozit pe profit/cifră de afaceri
	 
	390
	510
	530

	F
	Dividende
	 
	 
	 
	 

	G
	Total utilizări numerar (B+C+D+E+F)
	 
	236246
	47902
	48522

	H
	Flux net de lichidităţi (A-G)
	 
	2216
	3098
	4478

	II
	Sold final disponibil (I+H)
	 
	2216
	5314
	9792


7. JUSTIFICAREA NECESITATII FINANTARII POIECTULUI 
Beneficiile aduse de finanţare şi modul în care finanţarea va încerca să soluţioneze problemele beneficiarului; ce aduce finanţarea în plus faţă de situaţia deja existentă; de ce este necesară finanţarea .
Prin prezentul proiect, societatea SC VISSRL doreşte sa participe la dezvoltarea sectorului de it din judeţ cat si din toata tara. La momentul actual in Romania acest domeniu este slab dezvoltat. Un alt factor important este încurajarea dezvoltării acestei activitati de productie in la nivel national. Programul Start-up ajuta societatea sa se dezvolte.

X

















Echipamentele achiztionate folsoesc tehnologii mai noi de 3 ani. Va fi prezentata dovada la prima cerere de plata.
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