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FONDUL SOCIAL EUROPEAN

Programul Operational Capital Uman 2014-2020 

Axa prioritara 6: Educatie si competente
Obiectiv tematic 10: Efectuarea de investitii in domeniul educatiei, al formarii si al formarii profesionale in vederea dobandirii de competente si a invatarii pe tot parcursul vietii, cu Prioritatea de investitii 

Prioritatea de investitii 10.iv: “Sporirea relevantei pe piata fortelor de munca a educatiei si a sistemelor de formare, facilitarea tranzitiei de la educatie la piata fortelor de munca si consolidarea formarii si a sistemelor de formare profesionala, precum si a calitatii lor, inclusiv prin mecanisme de anticipare a competentelor, adaptarea programelor de invatamant si instituirea si dezvoltarea unor sisteme de invatare la locul de munca, inclusiv a unor sisteme de invatare duala si programe de ucenicie”
Obiectiv specific 6.13: Cresterea numarului absolventilor de invatamant tertiar universitar si non universitar care isi gasesc un loc de munca urmare a accesului la activitati de invatare la un potential loc de munca/ cercetare/ inovare, cu accent pe sectoarele economice cu potential competitiv identificate conform SNC 2015-2020 si domeniile de specializare inteligenta conform SNCDI
Titlul proiectului: Tineri antreprenori - De la idee la oportunitate
Contract: POCU/829/6/13/141131
Beneficiar: SC IPA SA 

PLAN  DE  AFACERI

TEMA: Fabricare de peleți/brichete din deșeuri agrare și din biomasă lemnosă
PARTICIPANT (A)

Anda Florentina Mitra 

1. Titlul firmei și forma juridică
Afacerea pe care doresc sa o înființez are drept scop realizarea de combustibili din deșeuri agrare (paie, coceni, coajă de floarea soarelui, șrot de rapiță) și din biomasă lemnoasă (rumeguș și deșeuri de lemn) pentru încălzirea locuințelor (peleți), într-o perioadă în care celelalte variante utilizate (gaze naturale, energie electrică, lemn, cărbune etc.) sunt mai scumpe, iar unele necesită și investiții mai mari. 

Locația acesteia va fi în comuna Ișalnița, într-o zonă apropiată de una din materiile prime de bază pe care le vom utiliza (paie). Aici deținem un teren cu o suprafață de aproximativ 1 hectar, care are în apropiere toate utilitățile necesare susținerii afacerii.  

Obiectul de activitate principal se regăsește la codul CAEN 1629, respectiv  ”Fabricarea altor produse din lemn”.

Dorinta de a dezvolta această afacere în domeniul realizării de peleți a apărut în urma constatărilor noastre legate de prețul lemnului și a celorlalte variante de combustibili în zona rurală a județului Dolj în timpul actualei energetice, ca și a dificultăților de aprovizionare. Peleții s-au vândut foarte rapid la toate magazinele, criza lor s-a manifestat în toată țara, ceea ce ne-a determinat să credem că oferta unui astfel de produs este mai mică decât cererea și că sunt oportunități mari de a deschide o astfel de afacere în zonă. Problemele principale care trebuie rezolvate sunt, după părerea noastră, achiziționarea și depozitarea materiilor prime (paiele)și investiți în utilaje și în spațiul necesar producției.

Studiul juridic întreprins și consultările cu specialiști din acest domeniu ne-au determinat să alegem forma de societate cu răspundere limitată (SRL), care considerăm că este cea mai adecvată dimensiunilor și responsabilităților noastre în desfășurarea acestei afaceri din domeniul serviciilor.

Denumirea cea mai potrivită, în ceea ce ne priveste, este ”Eco Pallet Oltenia”  S.R.L (fabrica de peleți/brichete ecologice).

Adresa sediului social va fi:Localitatea Isalnita, judetul, Dolj

Telefon 0774519423

E-mail mitra.anda.r7w@student.ucv.ro
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3. Sumar (scurta introducere)

Organizatia la care m-am gandit va realiza urmatoarele produse (servicii).Fabrica Eco Pallet Oltenia S.R.L   peleti/brichete, din rumegus,paie, lemn poate deveni una dintre putinele fabrici din țară ce folosește tehnologie de ultimă generație în ceea ce privește producerea peleților și brichetelor necesare încălzirii unei locuințe.

Pentru că în ultima perioadă proprietarii de case doresc să înlocuiască lemnul ca materie primă pentru centrale sau șeminee, nu doar din motive financiare ci și pentru a proteja mai mult mediul înconjurător,  folosim ca materie  produse din lemn, fabricarea articolelor din pluta, paie si din alte materiale vegetale.

Astfel, acest tratament devin o alternativă la folosirea lemnului pentru încălzire și, sub formă de peleți și brichete, sunt folosite pentru producerea căldurii, a apei calde menajere, în sobe și centrale, pentru spitale grădinițe sau clădiri administrative, dar și pentru consumatori casnici și industriali.

Tehnologia folosită în fabrica peleți brichete este importată din Italia și face dintr-un deșeu un combustibil avantajos, economic și ecologic. Mai mult, cenușa rezultată în urma arderii, bogată în minerale, poate fi folosită ca și îngrășământ natural.

 Eco Pallet Oltenia  S.R.L ar putea fi o alegere ECO pentru toti care iti doresc sa aiba o alternativa de incalzire ecologica personala la casa, sau industriala cu urmatoarele obiective.

Obiectivul general al proiectului il raprezinta crearea afaceri si dezvoltarea durabila a acesteia, prin oferirea de servicii de calitate in municipiul Craiova si, mai tarziu in extinderea in judetul Dolj.

Obiectiv specific 1. Ocupareaa unei pozitii avantajose pe piata activitatilor din regiunea Sud Vest Oltenia.

Obiectiv specific 2.Oferirea unor servici cu un grad ridicat de calitatea, prin competente si seriozitate.

Obiectiv specific 3. Achizitionarea unor echipamente\utilaje tehnologice moderne, cu tehcnologi mai noi de 3 ani, si cu un grad de calitate pentru a desfasura productia.

Obiectiv specific 4. Crearea a minim a 4 locuri de munca prin angajarea resurselor umane de la nivelul local.

Obiectiv specific 5. Cresterea anuala a cifrei de afacere si a numarului de clienti\contracte.

Obiectiv specifc 6. Respectarea si promovarea principiilor de dezvoltare rurala, oferin egalitate de sanse si nediscriminare.

In organizarea intreprinderii si pentru obtinerea produselor (serviciilor), vor fi implicate urmatoarele structuri:

- fondatorii:Anda Florentina Mitra.

.-o conducere executiva formata din un administrator si un manager de productie.

Numarul persoane care vor fi angajate ca:

-Muncitor; ambalator manual :1 persoana ;

-Operatori la masini unelte :2 persoane; 

-Manipulanti incarcatori/descarcatori :1 persoane;

Toti angajati vor pleca cu un salariu minim pe economie, si pe parcursul dezvoltari a firmei o sa aiba o marire de salariu, asta inseaman ca, salariul minim pe economie este de,

ANGAJAT

Lei
Euro

Salariu Brut

2550
.42

Asigurari Sociale (CAS)
25%
638
128.96

Asigurari Sociale de Sanatate (CASS)
10%
255
51.54

Deducere personala (DP)

330
66.7

Impozit pe venit (IV)
10%
133
26.88

Salariu Net

1524
.04

ANGAJATOR

Lei
Euro

Contributie Asiguratorie pentru Munca (CAM)
2.25%
57
11.52

Salariu Complet

2607
.94

TOTAL TAXE

Lei
Euro

Angajatul plateste statului
1026
207.38

Angajatorul plateste statului
57
11.52

Total taxe incasate de stat
1083.9

Pentru a plati un salariu net de 1524 lei, angajatorul cheltuie 2607 lei

41.54% Stat58.46% Angajat

Strategia de lansare a intreprinderii cuprinde:

-.Strategia A – dominaţia prin costuri Implementând această strategie, întreprinderea se orientează spre întreaga piaţă, bazându-se pe următoarele două direcţii:  obţinerea dominaţiei costurilor (asigurarea celor mai reduse costuri); dominaţia costurilor pe întreaga piaţă (cuprinderea tuturor segmentelorde piaţă). La aplicarea acestei strategii întreprinderea îşi va orienta toate eforturile spre reducerea costurilor.

Strategia B – focalizarea pe costuri .Implementând această strategie, înteprinderea se orientează spre o parte din piaţă, având la bază următoarele direcţii:  obţinerea dominaţiei costurilor (asigurarea celor mai reduse costuri); dominaţia costurilor pe un număr limitat de segmente de piaţă (focalizarea va cuprinde un grup de clienţi, produse sau arii geografice).

 Strategia C – diferenţierea .La implementarea aceastei strategii, înteprinderea se va orienta spre întreaga piaţă, având la bază următoarele direcţii: obţinerea diferenţierii produselor proprii de produsele concurenţilor prin satisfacerea nevoilor speciale, pe care clienţii le consideră utile şi valoroase; asigurarea implementării strategiei de diferenţiere pe întreaga piaţă .

4. Descrierea firmei (afacerii)

Ideea mea de afacere, pentru care am propus înființarea firmei ”Eco Pallet Oltenia” S.R.L, a apărut din necesitatea a oferi o alterntivă de încălzire ecologică în mediul rural, dar și în zonele urbane care nu au rețea de gaze naturale.  În ultima perioadă proprietarii de case doresc să înlocuiască lemnul ca materie primă cu centrale pe peleți, care sunt mai comode și mai ieftine. 

Această idee vine în întâmpinarea noilor cerințe pe linie de încăzire și apă caldă a clienților care locuiesc în zonele menționate mai sus. Soluția este ecologică, pentru că utilizează ca materie primă deșeuri din agricultură și din industria prelucrătoare a lemnului, care dacă ar rămâne neutilizate ar polua natura.

 Observațiile proprii și discuțiile cu clienții efectivi/potențiali, cu persoane care lucrează în domeniul realizării unor astfel de produse au relevat faptul că actuala criză energetică  a determinat o creștere majoră a cererii unor astfel de produse, pe fondul unei scăderi a ofertei producătorilor. Prin urmare, am ajuns la concluzia că lansarea într-o astfel de afacere este oportună și poate să ne aducă un profit deloc neglijabil. Ne bazăm, în acest sens, și pe comportamentul imitativ al clienților, care vor recurge la această variantă de încălzire dacă una sau câteva persoane au adoptat-o. Dacă la început numărul clienților va fi relativ scăzut, considerăm că el va crește destul de mult după ce câțiva dintre aceștia au achizionat centrale pe peleți. 
Clientela noastră poate fi alcătuită din:

- persoane fizice cu domiciliul în mediul rural, care dețin centrale pe peleți și cele care vor recurge la această soluție de încălzire; 
- persoane juridice din mediul rural, care au centrale pe peleți și cele care vor adopta această variantă de încălzire; 

- persoane fizice cu domiciliul în mediul urban, care dețin centrale pe peleți și cele care vor recurge la această soluție de încălzire.
Ideea promovării unei astfel de afaceri este interesantă și viabilă, după părerea mea, iar firma pe care doresc să o înființez va angaja încă din primul an patru salariați (3 muncitori necalificați- COR 932101 și un operator  mașini unelte, COR 752328), urmând ca odată cu creșterea previzionată pe trei ani, acest număr să crească.
Cifra de afaceri obținută din activități de vulcanizare în județul Dolj a fost în anul 2020 de aproximativ 9,9 milioane de lei, obținută de 51 de astfel de firme. Numărul de salariați încadrați în realizarea unor astfel de produse a fost 82, iar profitul total obținut a fost de 3,4 milioane de lei.  Previziunile noastre, bazate pe statisticile oferite de INS, ale Direcției Județeane de Statistică, camerele de comerț și industrie și site-ul Top Firme referitoare la cifra de afaceri obținută în acest domeniu de competitorii actuali, ne permit să accedem la o cotă de piață inițială de aproximativ 3,5%, care se poate îmbunătăți în următorii doi ani.  
Problemele legate de ordinea interioară și la locul de muncă  se prezintă de către patron salariaților.

5. Echipa si managementul companiei

Întreprinderea pe care o vom crea va avea următoarea structură de organizare:

I: Funcții de conducere. Conducerea societății este realizată de către administrator, care are competențele tehnice și economice necesare, respectiv  domnișoara Anda Florentina Mitra. Domnul Doru Octavian Ștomlega va asigura conducerea operativă a activităților. 

II. Execuția.  În activitățile de producție și livrare sunt implicați 4 salariați:

· 3 muncitori necalificați,

· Un operator mașinist.

Toți salariații menționați mai sus vor fi angajați cu contracte de muncă pe perioadă nedeterminată. Salariile lor brute vor fi de aproximativ 2550 lei lunar (muncitorii necalificați) și de 4000 lei lunar (operator de mașini).

În funcție de vânzările din primul an, care considerăm că vor fi mari, ne propunem o creștere a producției cu 25% în cel de-al doilea an și cu 50% în cel de-al treilea an. Acastă evoluție implică și angajarea dea 2 noi salariați până în cel de-al treilea an. 

Pentru a asigura o motivație mai bună vom acorda bonuri de masă personalului angajat. Pentru muncitorii angajați în cel de-al treilea an de activitate se prevede asigurarea unor stagii de formare la locul de muncă de către firmă, cu scopul de a reduce perioda lor de integrare. 

6. Prezentarea produselor si serviciilor

Eco Pallet Oltenia S.R.L va întroduce în fabricație două tipuri de produse, respectiv
peleți și brichete.
Peleții reprezintă un combustibil cu o ardere curată, fabricați din rumeguș de lemn, paie și sunt o alternativa de încalzire cu cost mai redus față de alte variante de combustibil și energie electrică. Ei au o formă cilindrică, iar pentru uzul casnic diametrul acestora este de 6mm.

Peleții sunt realizati prin comprimarea si extrudarea la presiune inalta a paielor de grâu, ovăz, orz, fara a se folosi coloranti, aditivi sau chimicale. Stabilitatea formei peletilor este data de prezenta ligninei, un liant natural ce are rolul de a mentine forma cilindrica a peletilor.

Peletii pot fi utilizati in instalatii de ardere autorizate, centrale termice pe peleti pentru uz caznic sau cazane industriale pe peleti pentru producerea apei calde, agent termic sau abur industrial, cat si pentru incalzirea serelor si a solariilor.

Avantaje utilizării peleților sunt deosebite, întrucât:


• reprezintă un produs uscat, cu o umiditate de 7%, ceea ce asigura un randament mult mai bun decat lemnul, respecta mediul si prezinta emisii neutre de CO2;


• au o putere calorica foarte mare, de 4968 kcal/kg.

Ambalarea peleților se face în două variante:


• saci de 15  kg; 24,50 RON 

• saci tip Big Bag în palet de o tonă 1450 RON 

Peletii sunt obtinuti prin maruntirea materiei prime, deseurilor (biomasa) in particule, uscarea lor si introducerea in tambure rotative prevazute cu orificii pe toata circumferinta (matrite), unde datorita unei forte de compresiune (particulele trec fortat prin matrita), avand ca efect nasterea unor forte de coeziune pe fondul deformarilor plastice, formeaza un produs aglomerat de forma cilindrica cu dimensiuni mici.
Brichetele reprezinta cea mai simpla solutie pentru a obtine energie la costuri mici. Fac parte din gama combustibililor regenerabili, rezultand in urma unui proces de comprimare a paielor si a rumegusului, caracterizat prin cresterea densitatii si marirea puterii calorice.

Brichetele de paie/rumegus reprezinta cel mai potrivit inlocuitor al lemnelor de foc. Pot fi utilizate in orice tip de soba, arzator, centrale termice, seminee, boilere, cazane ce functioneaza pe lemn.

Brichetele nu contin coloranti, aditivi sau chimicale, singurul liant natural fiind, de asemenea, lignina, ce are rolul de a le mentine compacte, și ele sunt 100%  ecologice.

Avantajele pentru produsul tip bricheta țin de umiditatea lor redusă, de 9%, ceea ce asigura un randament mult mai bun decat lemnul, se aprinde usor si, datorita puterii calorice mari, de 4759 kcal/kg, are o perioada de ardere mult mai lungă fata de lemn, mangal sau cocs, nu emana miros sau scantei, iar spatiul necesar pentru stocare este mic.

În timpul păstrării și arderii lor sunt necesare anumite precauții:
• brichetele se dilata in timpul arderii, prin urmare nu trebuie să se umple soba in mod excesiv;
• nu se folosește benzina, alcool sau alte lichide usor inflamabile in momentul aprinderii;
• protejarea lor  de umiditate.

Mod de ambalare este asemănător celui specific peleților, respectiv în saci de 15 kg 38,00 RON și paleți de o tonă.
Realizarea peleților/brichetelor implică existența a mai multor spații de producție/depozitare și utilaje: 

- o  hala de producție cu dimensiunile L=18M, L= 8M, H= 5,2M; trebuie sa aiba cel putin 5,2 m inaltime.  
-  un siloz de depozitat materii prime și peleti;  

- o linie de productie alcătuită dintr-o bandă transportoare,  un panou electric de lucru, o moară cu ciocane, un tocator de lemn,  un conveior cu surub;  

- o mașină de ambalat.

7. Analiza pietei

Din observatiile si analizele care le-am facut singura  am putut constata mai multe firme concurente pe piata, care sunt prezentate în tabelul de mai jos.

	Nr.crt. 
	Denumire concurent 
	Cifra de afaceri (mil lei)
	Număr de salariați
	Profit

( mil lei)
	
	Puncte forte
	Puncte slabe

	1. 
	MKS PROD SRL
	3,4
	1
	2,2
	
	
	

	      2.
	CHERESTEA OLTENIA S.R.L.



	1.5
	6
	18.094
	
	
	

	      3.
	EDWARD PIC CONSTRUCT S.R.L 
	1.3
	15
	13.320
	
	
	

	      4-
	FROGGER BRIT S.R.L
	1.0
	0
	454.811
	
	
	

	      .5
	BIO BRICHESIL S.R.L.
	391.108
	8
	430.207
	
	
	


Având în vedere numărul și dinamica afacerilor din acest domeniu, nu putem vorbi de multe puncte tari ale acestor firme, dar prezența lor pe piață și o anumită continuitate strategică a indicatorilor economici de bază le conferă o credibilitate mai mare în relația cu clienții. 

În ceea ce privește punctele lor slabe am putea menționa faptul că multe astfel de firme au fost înființate prin finanțări europene, iar durata lor de viață și activitatea lor nu au mai continuat după o perioadă prevăzută în proiectul de finanțare. Plasarea lor, în mare parte, în mediul rural a coincis și cu o pregătire economică și managerială mai slabe, cu o lipsă de experiență în domenii relativ noi, care au determinat apariția unor comportamente de delăsare sau de renunțare la afacere. 

Astfel, am observat ca puține firme au un site online, ceea ce le îngreunează foarte mult comunicarea. 

Având în vedere aceste elemente am considerat că în producția de peleți/brichete există încă multe oportunități și ne-am lansat în această afacere. Pincipalii noștri clienți sunt, așa cum am menționat și mai sus, persoanele fizice cu domiciliul în mediul rural, care dețin centrale pe peleți și cele care vor recurge la această soluție de încălzire, persoanele juridice din mediul rural, care au centrale pe peleți și cele care vor adopta această variantă de încălzire, ca și persoanele fizice cu domiciliul în mediul urban, care dețin centrale pe peleți și cele care vor recurge la această soluție de încălzire.
Fiind o firmă productivă aflată la debut de activitate, considerăm că în primii trei ani ne vom direcționa eforturile în vânzarea produselor noastre în județul Dolj, după care avem în vedere o clientelă la nivel regional și național.

Apreciem că numărul potențial al clienților corespunde numărului total de locuințe/ sedii de persoane juridice din județ.  
Tot din analizele de piata a rezultat si ideea de afaceri pe care doresc sa o pun in practica datorita urmatoarelor oportunitati pe care mi le ofera piata:

Piata ofera multe oportunitati pentru cei care doresc un produs nou la al nostru,din acesct motiv firma la care ne am gandit o sa fie prezenta si online su un site facut pentru clienti de unde ei pot achizitiona produsele noastre.

Pentru a oferi un servicu de calitate si in totala siguranza vom merge in toata zonele rurale si in zonele in aproprierea judetului Dolj pentru a promova proiectul nostru, vom esplica la potentiali clienti ca produsul pe care il oferim este mult mai convenabil penrtu urmatoarele motive;

1.vom prezenta toate produsele usa la usa;

2.vom  calcula cu potentialul client pretul cel mai potrvit pentru el ;

3. o sa punem accentul pe calitatea produsului asfel de a optine cel mai bun pret;

4. clienti care vor incerca produsul nostru vor avea o garantie de calitate ;

5. calitatea o sa fie la basa pentru a oferi un produs nou pe piata si cat mai economic;

Totodata, pe langa oportunitati, am identificat si constrangeri si riscuri pe care le pot intampina in piata.

Avand in vedere ca este un produs nou am indentificat ca mare risc o sa fie noutatea, asta inseamna ca la inceput noi o sa facem un plan de desfasiurare in care clienti o sa testeze prudusele noastre, cu un anumit pret, si a poi o sa decida ei insisu da vor mai continua cu noi. Noi vrem sa oferim un produs nou dar fara sa fie doarm o moda 
de moment, dar se dureze in timp, o sa unem multa incredere in clienti pentru ca ei sunt cea mai buna publicitate pentru orece afacere.

Tot din analiza pietei am mai identificat si alte aspecte de interes pentru mine.Interesul nostru principal este de a oferi un produs care este deja prezent pe piata dar cu anumite modificari, de calitate, de fidelizare, de locul unde se regaseste potentialul clienti etc.

8. Obiective
Intreprinderea pe care doresc sa o infiintez va avea urmatoarele obiective:

1. Realizarea unei cifre de afaceri de minim 300000 de lei (anul 1), 375000 lei (anul 2) și de 450000 lei (anul 3);

2. Numărul de salariați- 4, apoi 5;

3. Profitul obținut- 65.000; 85.000; 125000;

4. Extinderea pietei la nivel regional și național;

5. O producție de minim 200 de tone; 250; 300 de tone 

Strategia firmei/afacerii si implementare

La nivel organizațional- creștere 

La nivel de marketing

·  Produs;
· Pret;
· Distributie;
· promovare.;
1.Promovarea cu ajutorul materialelor promotionale
Toata lume a auzit de flyere si brosuri. Poate multi dintre noi am si primit asa ceva. Acele mici hartiute cat mai colorate, cu putin text, care ne vorbesc despre serviciile si produsele unei afaceri, ne ofera o adresa si un numar de telefon.

Sau acele mici carti – reviste care ne detaliaza istoricul unei companii, serviciile ei, echipa si alte detalii despre acea afacere. Acestea reprezinta o strategie de promovare clasica a unei firme. Ea este eficienta in cazul unor afaceri locale.

Spre exemplu, daca aveti un restaurant, impartirea unor flyere in fata locatiei va creste considerabil rata de succes al acestora. Daca, spre exemplu, serviciile voastre se adreseaza unei firme, prezentarea unei brosuri – o mapa de prezentare oferita reprezentantilor acestei firme s-ar putea sa va ajute. Tot in aceasta categorie intra si oferirea de cadouri personalizate catre clienti sau parteneri: pixuri, cani, brichete etc personalizate cu logo-ul si datele de contact ale afacerii dumneavoastra.

Daca aveti totusi un magazin online, flyerele si brosurile nu va vor folosi prea mult. Nimeni nu va sta sa tasteze url-ul vazut pe flyere si, in fond, poate 1 din 10 oameni va pastra flyerul pana va ajunge acasa.

2. Mostre de produs
Stim cu totii acele standuri personalizate ce apar in spatiile comerciale, unde promoterii ne invita sa degustam tot felul de bunatati sau sa testam un nou parfum aparut pe piata.

Ei bine, acesta este un mod de promovare extrem de eficient. Asta se aplica mai ales daca suntem siguri pe produsele noastre si pe calitatea acestora, deoarece aceasta strategie de promovare a firmei presupune ca posibilul client sa aiba o experienta directa cu produsul pe care urmeaza sa-l cumpere.

Aceasta metoda nu va functiona insa in cazul in care vindeti servicii. Si nu este o metoda foarte des intalnita nici in cazul vanzarii B2B. Acesta strategii sunt gandite in special pentru sectoarele food / beauty. Daca activati in alt sector, poate ar trebui sa va orientati spre alta strategie.

Chiar daca ai deja si un magazin online, poti sa apelezi si la aceasta metoda de promovare. Vezi in acest ghid cum poti sa optimizezi si magazinul tau online.

3. Promovarea prin Radio sau TV – strategii de promovare a unei firme cu buget mare
Ei bine, radioul si televiziunea sunt visele oricarei afaceri. Pentru a realiza un spot radio sau o reclama televizata care sa vorbeasca despre noi si despre afacerea noastra este insa nevoie de un buget consistent.

Insa si rezultatele sunt pe masura. Prezenta pe TV a unei firme este apogeul in promovarea acelei companii, considera specialistii. Insa si aici difera extrem de mult de la afacere la afacere. Un magazine online, spre exemplu, va fi mai avantajat daca investeste acel buget urias in campanii online de conversie, in timp ce o firma cu locatie fizica poate sa-si canalizeze bugetele spre postul local de radio si TV, pentru a atrage oamenii din oras in locatia promovata.

Dupa cum spuneam, pentru afaceri online prezenta pe Radio sau TV este un tip de buget aruncat pe fereastra. Daca doresti vanzari, mai ales pe termen scurt, promovarea pe Radio si pe TV nu au ce cauta in strategia ta de marketing.

4. Promovare prin Social Media
La momentul actual Facebook si Instagram sunt platformele online unde iti poti promova business-ul. Totusi, daca apelezi la aceasta metoda de promovare tine cont de faptul ca postarile organice ar putea sa nu aiba impactul dorit din cauza algoritmului setat pe aceste canale. In acelasi timp campaniile de promovare pe Facebook si Instagram ar putea fi eficiente si sa-ti creasca considerabil numarul de vanzari daca apelezi la serviciile unei agentii specializate de marketing online.

9. Informatii financiare

Fondurile necesare pentru inceperea si dezvoltarea afacerii le voi obtine astfel: 

Fonduri personale si de la asociati .(de la familie, de la prieteni, de la parteneri, de la asociati, de la banci, din economiile proprii, din alte surse......)- 500000 lei;

Capitalul de pornire 

· Valoare utilaje (inclusiv auto, eventual tractor);

· Valoare cladiri ( dacă nu sunt închiriate)

· Amenajare spații/cladiri/terenuri;

· Cheltuieli de producție pentru prima lună ( materiale, salarii, energie, caldură, abonamente etc.)

pentru inceperea afacerii/activitatii va fi de:500000 RON lei/mii lei/euro si el va fi utilizat pentru urmatoarele cheltuieli:

-linie automata peleti,presa peleti, presa peleti, presa brichete, importato 13500 RON;

-presa brichetat rumegus,linie automata brichete, presa peleti,  presa peleti 65000 RON;
-Silos pentru depozitare: 4000 RON;

 -linie ambalare automata 5000 RON;

-Banda transportoare 4000 RON;

COST TOTAL PENTRU UTILAJE DE PRODUCTIE 

91.500 RON

Restul sumei de 458,500 RON se vor utiliza precum:

-Publicitate online ;

-Realizarea a unui site online;

-Publicitatea TV\RADIO;

-Publicitatea in diversele orase din judet;

-Achizitionarea a douo camione de transport ;

-Achizitionarea a o masina pentru transportul a angajatilor;

Profitul pe care doresc sa-l obtin in primul an de activitate este de 15% din capitalul de pornire.

Bugetul primului an de activitate, pe trimestre, va fi urmatorul:
	
	TR.I
	TR.II
	TR.III
	TR.IV
	TOTAL AN

	 VENITURI
	40.000,00
	70.000,,00
	90.000,00
	100.000,00
	300.000,00

	- din vanzare servicii/produse
	40.000,00
	70.000,00
	90.000,00
	100.000,00
	300.000,00

	- din alte venituri
	0
	0
	0
	0
	0

	 CHELTUIELI TOTALE
	24.200,00
	26.200,00
	29.200,00
	34.200,00
	113.800

	 Cheltuieli directe
	20.200,00
	22.200,00
	25.200,00
	30.200,00
	97.800,00

	  -cu salariile directe
	10.200,00
	10.200,00
	10.200,00
	10.200,00
	40.800,00

	  -cu materiale directe
	10.200,00
	12.000,00
	15.000,00
	20.000,00
	57.000,00

	  - cu tertii(subcontracte)
	0
	0
	0
	0
	0

	 Cheltuieli indirecte
	4.000,00
	4.000,00
	4.000,00
	4.000,00
	16.000,00

	Din care amortismente echipament*
	4.000,00
	4.000,00
	4.000,00
	4.000,00
	16.000,00

	Alte cheltuieli indirecte
	0
	0
	0
	0
	0

	REZULTAT(profit sau pierdere )=VENITURI-CHELTUIELI
	15.800,00
	43.800,00
	60.800,00
	65.800,00
	186.200,00


3. Anexe si alte documente

In sustinerea planului meu de afaceri anexez urmatoarele:

................................................................................................................

................................................................................................................

................................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

.................................................................................................................

................................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

(fotografii, desene, fise de post, materiale de presa, procese tehnologice etc).
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