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Titlu plan de afacere

	Gastrobar Cosmin




Echipa managerială

	BIT COSMIN





Alte informații

	Prin intermediul acestui bar imi propun sa ofer bauturi si produse alimentare de calitate la un pret competitiv.














I. Descrierea afacerii

1. Descrierea ideii de afaceri

	In cadrul acestei afaceri imi propun sa asociez pasiunea mea pentru o alimentatie gustoasa si din ingrediente de calitate accesibile din punct de vedere financiar.

Clientii vor avea de ales dintre o selectie de bauturi preponderent autohtone (vin, bere, visinata, etc.) si de gustari (aperitive, sandwich tip panini, etc.) care vor avea in functie de posibilitate ingrediente romanesti de calitate.




2. Descrierea firmei (forma juridică, data înfiinţării, capital social, domeniul de activitate, perspective de dezvoltare)

	Gastrobar Cosmin a fost infiintata in anul 2021, inmatriculata la Registrul Comertului de pe langa Tribunalul Bucuresti cu nr. J40/xxxx/2021, avand cod unic de inregistrare R xxxxxx
Cod CAEN 4724



3. Descrierea produselor / serviciilor

	Serviciul de baza este reprezentat de servirea de bauturi si produse alimentare.




4. Descrierea mediului în care evolueză afacerea

	Mediul in care va evolua afacerea va fi unul fizic.



5. Analiza SWOT. Identificarea şi analiza riscurilor

	Strengths
Raportul avantajos pentru client calitate-pret
Concept de actualitate
Vad comercial
Functionala pe tot parcursul anului cu posibilitatea adaptarii la sezon
	Weaknesses
Pret ridicat pentru chiria aferenta vadului comercial
Declinul pietei HoReCa din cauza situatiei actuale de pandemie

	Opportunities
Crearea unui cerc de clienti fideli 
Crearea unui brand din care ulterior sa pot oferi francize
Realizarea unor produse proaspete pe piata si atractive
	Threats
Profitul initial mic din cauza intentiei de a oferi un produs de calitate la un pret avantajos
Lansarea de catre concurenta pe piata a unui concept sau a unor produse de acelasi tip




	Analiză riscuri
1. Fluctuatia furnizorilor de ingrediente pentru bauturi si produse alimentare reprezentati de eventuali producatori mici locali.
2. Concurenta existenta.
3. Situatia curenta cauzata de pandemie, declinul pietei HoReCa.





II. Planul de marketing


1. Descrierea pieţei

	In privinta acestui domeniu din HoReCa, oferta este cel putin suficienta, insa aceasta afacere va incerca sa se deosebeasca prin calitate si produsele oferite.



2. Segmentul de piaţă urmărit

	Segmentul de piata urmarit este cel al persoanelor cu varsta cuprinsa intre 25-40 de ani care acorda atentie alimentatiei.



3. Trendul pieţei şi cadrul legislativ specific

	In prezent, numarul persoanelor care urmaresc sa achizitioneze produse alimentare de calitate este in crestere datorita atentiei sporite asupra sanatatii.
In privinta cadrului legislativ, afacerea se raporteaza la obiectivele stabilite de HoReCa.



4. Concurenţa

	Concurenta este in principal alcatuita din lanturi de magazine take away.



5. Previziunea vânzărilor

	In prima luna:
20 clienti/zi (25 lei/persoana) = 15.000 ron/luna
A treia luna:
40 clienti/zi (25 lei/persoana) = 30.000 ron/luna



6. Strategia de marketing (produs, preţ, promovare, distribuţie)

	PRODUS

Bauturi: vin, must, bere artizanala, visinata, sucuri naturale 
Mancare: sanwdich-uri, aperitive, prajituri




	PREȚ
Bauturi: 5-15 lei 
Mancare 5-15 lei



	

	PROMOVARE
Canale electronice de comunicare: Facebook, Instagram
Pliante impartite in zona bar-ului.



	PLASAMENT (DISTRIBUȚIE)
In cadrul unui local cu dimensiuni reduse in care clientul poate stationa pe parcursul consumului produselor oferite.





7. Bugetul de marketing

	Promovare online (Facebook, Instagram): 1500-2000 lei
Pliante: 1000-1500 lei




III. Planul operaţional

1. Matricea Gantt

	Se va completa următorul calendar de activități ținând cont de consecutivitatea realizării acestora.


	Nr.
	Activitatea

	Perioadă

	Rezultate așteptate

	
	
	
L1
	
L2
	
L3
	
L4
	
.....
	

	A1.
	?

	
	
	
	
	
	

	A2.
	Marketing
	x
	x
	x
	x
	
	10.000 de persoane

	....
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	




IV. Managementul afacerii

1. Planul de producţie

	100 sandwich-uri



2. Planul de management

	Organigrama firmei
Administrator




	Descrierea echipei manageriale
Administrator: Bit Cosmin




	Politica de management a resurselor umane
Barman




V. Necesarul de finanţare

1. Necesarul de capital propriu şi atras

	100.000 lei



2. Destinaţia fondurilor

	Amenajare spatiu: 25 000 lei
Dotare spatiu: 25 000 lei
Chirie:  30 000 lei
Alte cheltuieli 20 000 lei




VI. Planul financiar

	CHELTUIELI  INITIALE
	Trimestrul 1
	Trimestrul 2
	Trimestrul 3
	Trimestrul 4
	Total anual

	Cheltuieli de amenajare spatiu
	6250
	5000
	4000
	4000
	19250

	Cheltuieli pentru dotare/utilare spatiu
	7500
	4000
	3000
	3000
	17500

	Cheltuieli de infiintare/autorizare
	3000
	0
	0
	0
	3000

	Total
	16750
	9000
	7000
	7000
	39750

	
	
	
	
	
	

	CHELTUIELI  CURENTE
	Trimestrul 1
	Trimestrul 2
	Trimestrul 3
	Trimestrul 4
	Total anual

	Cheltuieli de personal
	 
	 
	 
	 
	0

	Cheltuieli cu organizarea de evenimente (cursuri, târguri, expoziții)
	0
	0
	0
	0
	0

	Cheltuieli de întreținere și reparații
	1000
	1250
	1250
	1250
	4750

	Cheltuieli cu chirii
	10000
	10000
	10000
	10000
	40000

	Cheltuieli cu asigurări
	0
	0
	0
	0
	0

	Cheltuieli de reclama si publicitate
	1000
	1000
	1000
	1000
	4000

	Cheltuieli de transport
	1000
	1000
	1000
	1000
	4000

	Cheltuieli cu serviciile bancare
	0
	0
	0
	0
	0

	Cheltuieli cu materiile prime
	5000
	7000
	9000
	10000
	31000

	Cheltuieli cu materiale consumabile
	1000
	1500
	1500
	2000
	6000

	Cheltuieli cu energie si apa
	2000
	2000
	2000
	2500
	8500

	Cheltuieli de leasing
	0
	0
	0
	0
	0

	Cheltuieli cu comisioane și onorarii
	0
	0
	0
	0
	0

	Total
	21000
	23750
	25750
	27750
	98250



	VENITURI
	Nr. unități
	Preț vânzare per unitate
	Total trim 1
	Total trim 2
	Total trim 3
	Total trim 4
	Total anual venituri

	Produs/Serviciu 1
	 
	15
	10000
	12000
	14000
	18000
	54000

	Produs/Serviciu 2
	 
	15
	8000
	9000
	9500
	10000
	36500

	Produs/Serviciu 3
	 
	15
	12000
	14000
	15000
	20000
	61000

	Produs/Serviciu 4
	 
	15
	8000
	8500
	9000
	9000
	34500

	TOTAL venituri Trimestru/An
	38000
	43500
	47500
	57000
	186000




	PROFIT
	VENITURI
	
CHELTUIELI
CURENTE
	PROFIT 
OPERATIONAL 
BRUT
	Recuperare
CHELTUIELI  
INITIALE
	PROFIT 
BRUT

	Trimestrul 1
	38000
	21000
	17000
	16750
	250

	Trimestrul 2
	43500
	23750
	19750
	9000
	10750

	Trimestrul 3
	47500
	25750
	21750
	7000
	14750

	Trimestrul 4
	57000
	27750
	29250
	7000
	22250

	TOTAL ANUAL
	186000
	98250
	87750
	39750
	48000



Indicatori de evaluare a proiectului de investiţii

	



Anexe
• CV-uri echipă persoane cheie
• Oferte furnizori
• Lista potenţialilor clienţi, pre-contracte
• Detalii tehnologice şi constructive, Desen produse, etc



