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1. [bookmark: _Toc94686299]DATE GENERALE 

	Denumirea    ideii    de    afacere    (a proiectului de investitie)
	DOTAREA SOCIETATII SRL CU ECHIPAMENTE NECESARE FABRICARII PRODUSELOR DIN BETON IN JUDETUL VALCEA

	Judetul
	Valcea

	Locul de implementare al proiectului
	 judetul Valcea

	Codul CAEN al activitatii pentru care se va solicita finantare
	CAEN 2361 – „ Fabricarea produselor din beton pentru constructii 

	Valoarea totala a proiectului de investitii aferenta perioadei de implementare a planului de afaceri - TVA inclus (RON)
	50000 euro

	Ajutor de minimis solicitat (euro)
	                      50000 euro

	Numar total de locuri de munca nou create in cadrul proiectului
	2


	
[bookmark: _Toc94686300]2. DESCRIEREA AFACERII SI A STRATEGIEI DE IMPLEMENTARE A PLANULUI DE AFACERI (OBIECTIVE, ACTIVITATI,REZULTATE, INDICATORI);
[bookmark: _Toc94686301]2.1.  DESCRIEREA AFACERII

Prin implementarea planului de afaceri se vor realiza pavaje, borduri si boltari pentru constructii, conform cod CAEN 2361 - „ Fabricarea produselor din beton pentru constructii”.
		Aceasta clasa include:
· fabricarea de articole prefabricate din beton, ciment sau piatră artificială pentru construcții: dale, pietre de pavaj, cărămizi, borduri, foi, panouri, țevi, stâlpi
· fabricarea de componente structurale prefabricate din ciment, beton sau piatră artificială pentru clădiri și construcții industriale

Societatea nu a desfasurat activitatea pentru care solicita finantare de la data infiintari pana la momentul actual. Acest lucru este confirmat de catre expertul contabil conform declaratiei anexate planului de afaceri.
Societatea nu are salariati.
Pentru codul CAEN 2361 pentru care se solicita finantarea, solicitantul nu a mai desfasurat activitate econmica si nici nu este asociat, administrator intr-o alta societate cu acest domeniu de activitate

[bookmark: _Toc94686302]2.2. OBIECTIVELE AFACERII 

Diversificarea economiei rurale prin creşterea numărului de microîntreprinderi şi întreprinderi mici si crearea de noi locuri de munca in COMUNA Mihaesti, sat Bârsești, judetul Valcea, în vederea unei dezvoltări economice durabile. Economia rurala, in Romania, este bazata, preponderent, pe subzistenta economica a gospodariilor individuale. Prin implementarea acestui proiect in comuna Mihaești, sat Bârsești, judetul Valcea, ne propunem, pe langa dezvoltarea acestei noi microintreprinderi, practicarea unei activitati mai puțin exploatate in comună sau in satele invecinate, prezentarea unei afaceri de succes care sa deschida interesul si altor intreprinzatori pentru dezvoltarea unor activitati, care, in general, sa conlucreze la acest obiectiv general.	
	Se intentioneaza desfasurarea unei activitati economice conform cod CAEN 2361 – Fabricarea produselor din beton pentru constructii, prin :
· Fabricarea de pavaje 3 D si boltari din beton pentru constructii.

Avantajele infiintarii micro-intreprinderii si desfasurarii activitatii in mediul rural :
· Cresterea numarului de microintreprinderi ce desfasoara activitati neagricole in mediul rural
· Cresterea nivelului de trai al comunitatii prin taxele si contributiile platile la bugetul local
· Dezvoltarea unei afaceri profitabile intr-un domeniu cu potential de crestere

	Crarea de noi locuri de munca in mediul rural
	Prin implementarea planului de afaceri se va crea 1 loc de munca in comuna Mihaesti, sat Barsesti, judetul Valcea. Se va angaja 1 muncitor necalificat.



OBIECTIVELE PE TERMEN SCURT, MEDIU ȘI LUNG
Obiective pe termen scurt:
1. Achizitionarea unei linii de productie produse din beton
2. Crearea a 2 locuri de munca pana la finalul proiectului
3. Punerea in functiune a utilajului achizitionat si pregatirea personalului in vederea derularii activitatii.
4. Autorizarea punctului de lucru, pana la sfarsitul perioadei de implementare a proiectului.
Obiective pe termen mediu:
1. Penetrarea pietei autohtone 
2. Majorarea activelor din cadrul societatii 
3. Consolidarea poziției societății pe piața locala.
Obiective pe termen lung:
1. Marirea numarului de angajati.
2. Dezvoltarea societatii, se va face tinand cont de repercursiunile in viitor ale acesteia, astfel nu se va face nimic care sa afecteze generatiile urmatoare (nu va afecta mediul, nu va fi consumatoare de energie).
3. Cresterea numarului de clienti
Dupa infiintarea societatii si realizarea investitiei, societatea isi va imbunatati performantele prin indeplinirea urmatoarelor obiective operationale, dupa cum urmeaza:
1. Obiectiv de ordin tehnic:
· Utilajul prevazut in fluxul tehnologic permite desfasurarea activitatii , la randamente sporite, in conditiile de eficienta si productivitate a muncii crescute, in acelasi timp, prin utilizarea tehnologiilor eficiente se urmareste si realizarea unor conditii bune de munca pentru angajatii societatii, ca vor lucra in cadrul societatii. 
2. Obiective de ordin economico-financiar
Principalii factori care permit minimizarea costurilor de producție si obținerea unei rentabilități economice ridicate sunt:
· Echipamente care optimizeaza consumul de utilitati necesar, eficientizarea productiei prin reducerea timpului de lucru si obtinerea unei productii constante si de calitate.
· Productivitatea ridicata a muncii datorita mecanizarii si automatizarii.
3. Obiective de mediu
· Având in vedere tehnologiile moderne care vor fi adoptate, activitatea fermei va avea un impact minim asupra factorilor de mediu, 

[bookmark: _Toc94686303]2.3. ACTIVITATILE PRINCIPALE SI REZULTATE PRECONIZATE 

	Nr. crt.
	Obiectiv specific
	Descriere obiectiv specific
	Acțiunile si documentele suport justificative care atesta modalitatea de indeplinire a obiectivului
	Procent aferent obiectivului (se acorda pentru fiecare obiectiv specific asumat)*

	1
	Cresterea competitivitatii firmei prin construire spatiu de productie si achizitia de active tangibile si intangibile
	· Construire hala de productie













· Achizitia unei  linii de fabricatie pentru obtinerea de pavaje 3 D si boltari















· Achizitie miniincarcator 










· Servicii de consultanta pentru elaborarea si implementarea proiectului

	Se va construi o hala de productie de aproximativ 80 mp, pentru fabricarea de pavaje 3 D si a boltarilor din beton.
Pentru construire se vor obtine toate avizele si autorizatiile necesare si se va asigura accesul la utilitati.
Hala de productie va avea spatiu destinat depozitarii pateriei prime si a produsului finit si zona de productie.
Documente suport։ Certificat de urbanism, Autorizatie de construire, Proces verbal de receptie finala, contracte de prestari servicii/vanzare-cumparare, procese verbale de predare-primire, facturi, opdine de plata, documente contabile, extras de carte funciara.

Se va achizitiona o linie de fabricatie pentru fabricarea de pavaje 3 D si boltari , activ tangibil, 1 bucata.
Linia de fabricatie este compusa din ։
-malaxor pentru beton
-masina mobila pentru boltari
-masa vibranta
-matrite 31 bucati( 1 bucata matrita pentru boltari si 30 bucati matrite pentru pavaje 3 D )

Documente suport ։
Avize, autorizatii, pentru autorizarea activitatii si inceperea productiei.
Contracte vanzare-cumparare, procese verbale de receptie si punere in functiune, procese verbale de predare primire, facturi, ordine de plata, Certificat de garantie, Declaratie de conformitate, documente contabile, fisa mijloc fix, etc.

Se va achizitiona un miniincarcator – 1 buc. necesar pentru activitatea de productie, transport si depozitare produse finite.
Miniincarcatorul va fi dotat cu cupa si furci pentru incarcare.
Documente suport ։
Contract de vanzare-cumparare, proces verbal de predar de-primire,certificate de garantie si conformitate, factura, ordin de plata, fisa mijloc fix, documente contabile

Firma de consultanta care va asigura suport si asistenta in elaborarea si implementarea planului de afaceri.
· 1 contract prestari servicii de specialitate

Documente suport ։
Contract de prestari servicii de consultanta, procese verbale de receptie a serviciilor prestate, minute, facturi, oridin de plata, documente contabile, etc
	20 %

	2
	Promovarea afacerii
	· Se va  realiza 1 campanie de promovare, astfel :
1. Promovare directa cu ajutorul materialelor publicitare

	-Se vor realiza materiale publicitare, brosuri, pliante, ce se vor distribui direct potentialilor clienti
Documente suport:
Brosuri, pliante si alte materiale promotionale
Documentele contabile aferente achizitiei, contracte, facturi, chitante, etc
	20 %

	3
	Dezvoltarea resursei umane
	· Se va crea 1 loc de munca
	Se va crea 1 loc de munca prin angajarea a 1 muncitor necalificat. Angajarea se va realiza pe baza contractului de munca pe perioada nedeterminata, cu norma de 8 ore/zi.
Documente suport ։
Contract de munca, extras REGES, Raport per Salariat, Registru Salariati, alte documente contabile. 
	20 %

	4
	Digitalizarea activitatii
	· Mijloace de digitalizare privind comercializarea productiei prin crearea unei platforme on-line pentru vanzari

Mijloacele de digitalizare vor fi utilizate in mod direct in procesul de productie a pavelelor si bordurilor, respectiv comercializarea acestora prin intermediul spatiului virtual.
	Se vor identifica potentialii furnizori de software si hardware in vederea realizarii unei platforme on-line pentru vanzari .Se va achizitiona 1  activ intangibil  :
-platforma on-line pentru vanzari – 1 buc.
Documente suport:
Print-screen cu existenta platformei on-line pentru vanzari.
Contracte vanzare-cumparare, facturi, ordine de plata, procese verbale de receptie, certificat de garantie (daca este cazul), declaratie de conformitate, documente contabile, etc.
	20 %

	5
	Protectia mediului inconjurator
	· Protectia mediului inconjurator 
	Se va achizitiona un activ tangibil :
-Sistem panouri fotovoltaice – 1 bucata, necesar pentru iluminat hala de productie si pentru o parte din consumatorii din interiorul spatiului de productie. 
Documente suport :
Contract de vanzare-cumparare, facturi, ordine de plata, proces verbal de predare-primire, proces verbal de punere in functiune, certificat de garantie, declaratie de conformitate, documente contabile, etc
	20 %

	
	TOTAL
	100%





[bookmark: _Toc94686304]2.4. INDICATORI PROPUSI

Obiectivele trebuie sa fie:
· SPECIFICE: clare si bine definite, pentru a furniza suficiente directii concrete de dezvoltare;
· MASURABILE: includeti date precise pentru a putea masura progresul. Fara a stabili un mod de evaluare a succesului, nu veti sti cand puteti sa va bucurati de finalitatea efortului dumneavoastra;
· ACCESIBILE: posibil de atins, pentru a nu va demoraliza. Totusi, stabiliti-va obiective care sa va provoace, sa presupuna un efort si un risc, pentru ca numai acestea aduc satisfactie;
· RELEVANTE: sa reflecte directia dorita in viata si cariera. Astfel, veti ramane concentrat pe ceea ce este important, fara a va irosi timpul cu obiective irelevante;
· TERMEN DE REALIZARE: stabilirea unui termen limita pentru fiecare obiectiv este strict necesara, pentru ca, astfel, implicarea dumneavoastra va fi mai puternica si realizarile vor veni mai rapid.
OBIECTIVELE PE TERMEN SCURT, MEDIU ȘI LUNG
Obiective pe termen scurt:
5. Achizitionarea unei linii de productie produse din beton
6. Crearea a 2 locuri de munca pana la finalul proiectului
7. Punerea in functiune a utilajului achizitionat si pregatirea personalului in vederea derularii activitatii.
8. Autorizarea punctului de lucru, pana la sfarsitul perioadei de implementare a proiectului.

Obiective pe termen mediu:
4. Penetrarea pietei autohtone din domeniul 
5. Majorarea activelor din cadrul societatii 
6. Consolidarea poziției societății pe piața locala.

Obiective pe termen lung:
4. Marirea numarului de angajati.
5. Dezvoltarea societatii, se va face tinand cont de repercursiunile in viitor ale acesteia, astfel nu se va face nimic care sa afecteze generatiile urmatoare (nu va afecta mediul, nu va fi consumatoare de energie).
6. Cresterea numarului de clienti

[bookmark: _Toc94686305]3.2. POLITICA DE RESURSE UMANE

Prin implementarea proiectului se vor crea 2 locuri de munca,  astfel :
	Forța de munca

	Personal
	Specialitate/ Meseria
	Nr. angajați
	Permanenți/sezonieri
Nr.

	Muncitor necalificati
	necalificat
	2
	0

	Total, din care:
	0
	0
	0

	                        - permanenti
	0
	2
	0

	                  -sezonieri
	0
	0 
	0



Functiile personalului actual al societatii sunt prezentate in organigrama de mai jos. 

Pentru asigurarea resurselor umane care să acopere posturile de execuţie, societatea parcurge următoarele etape secvenţiale:
a. Recrutare.
b. Selecţie.
c. Pregătire.
d. Evaluarea performantelor.
Recrutarea presupune atragerea şi trierea iniţială a ofertei de resurse umane disponibile pentru ocuparea unui anumit post. Scopul ei este acela de a limita un câmp larg de salariaţi potenţiali la un grup relativ mic de persoane din rândul cărora se vor face, de fapt, angajările.
[bookmark: _Toc94686306]Resonsabilitatile echipei de management pentru implementarea planului de afaceri sunt ։
· organizează şi coordonează activitatea;
· gestionează relaţia cu autoritatea contractantă;	
· coordonează realizarea planurilor proiectului;
· coordonează elaborarea raportărilor tehnice şi financiare;	
· verifică şi avizează toate documentele; 
· monitorizează realizarea obiectivelor asumate prin proiect;
· asigura materia prima necesara desfasurarii actvitatii
· realizarea productiei
· vanzarea produselor realizate.

Societatea va apela la o firma de consultanta pentru asistenta pe perioada de implementare a proiectului, realizarea achizitiilor si depunerea cererilor de plata.
5. DESCRIEREA PRODUSELOR/SERVICIILOR SI PLANUL OPERATIONAL

Produse ce urmeaza a fi oferite
		Activitatea desfasurata va fi conform codului CAEN 2361-Fabricarea produselor din beton pentru constructii. Prin achizitia liniei de productie, societatea va realiza urmatoarele produse ։
· pavaje 3 D, sunt elemente originale care se asorteaza in orice context. Acest tip de dale sunt folosite pentru amenajarea cailor de acces a gradinilor particulare, dale ideale pentru placari trepte – contratrepte, socluri, stalpi, etc. dar nu sunt utilizate doar in context rezidential. Pot deservi foarte bine si zonele aferente unui mall, parc, cladire municipala, teatru. Pavajele sunt foarte rezistente la trafic, formand combinatia ideala dintre placut si util, ducand la un rezultat vizual foarte expresiv.  Mai mult, ele pot impresiona atât prin frumusețea formelor, texturilor și strălucirea culorilor, oferind o mulțime de soluții de amenajare, cât și prin rezistența sporită la murdărie, la îngheț și sare de degivrare. Alături de aspectul deosebit și rezistența la diverse gabarite și temperaturi, pavajele din beton își păstrează forma inițială și în cazul decopertărilor.
Pentru cei care îşi doresc o curte modernă, specialiştii în amenajări exterioare  propun folosirea unui pavaj care să creeze efecte tridimensionale (3D). prin forma sa și montarea specifică a pavelelor, creează efecte 3D acolo unde este folosit
Pavajele 3 D se pot realiza in diferite culori, de la nuante de gri, maro, negru, la culori de galben, rosu , galben, in functie de solicitarile clientilor.
Se vor realiza pavaje de diverse dimensiuni iar acestea combinate vor crea un aspect tridimensional.
Societatea va incerca sa patrunda pe o nisa de piata in ceea ce priveste pavajele tridimensionale.

· boltari - elemente de zidărie cu rezistență deosebită, bolțarii sunt alegerea celor ce doresc să realizeze un proiect solid cu finisaj personalizat. Varietatea și rezistența bolțarilor fac din aceștia soluția cea mai bună pentru amenajarea spaţiilor cu umiditate ridicată, precum pivnițele şi cramele.


Produsele realizate si avantajele utilizarii lor in constructii sunt ։
Pavaje 3 D
- asigura un aspect adecvat stilului, atmosferei mediului, si nimic nu pune limite in realizarea pavajului, doar fantezia proiectantului.
- pavajul din pavele este cea mai rentabila investitie pe termen lung. Este mai economic datorita rezistentei fata de conditiile meteorologice si datorita posibilitatilor de reutilizare.
- daca pavajul trebuie desfacut (din cauza canalizarii, instalarii conductelor de gaze naturale, apa, a cablurilor de comunicatii, a cablurilor electrice subterane, etc.), elementele pot fi indepartate simplu, fara zgomot, si pot fi montate din nou, fara a fi deteriorate. 
-pavajele 3 D creaza un aspect tridimensional
-reprezinta ultima tendinta in materie de pavaje
-se pot adapta ca si forma si culori in functie de solicitarile clientilor


[bookmark: _Toc94686307]5.2. PLANUL OPERATIONAL

Activele necesare pentru desfasurarea activitatii de productie
	
	nr.crt
	denumire investitii
	unitate masura/ buc.
	pret estimat / lei
	pret estimat cu TVA / euro 

	Construire hala productie pavaje 3 D si boltari

	1
	Hala productie pavaje 3 D si boltari 
	1
	33143.56
	6700.00

	eficientizare energetica

	1
	Sistem panouri fotovoltaice 
	1
	12367.00
	2500.00

	digitalizare 

	1
	Crearea unei platforme pentru vanzari
	1
	3957.44
	800.00

	achizitie echipamente pentru productie pavaje 3d si boltari

	1
	Linie fabricatie pavaje 3D si boltari
	1
	49468.00
	10000.00

	2
	Miniincarcator 
	1
	126143.40
	25500.00

	3
	Servicii de consultanta
	1
	17313.8
	3500.00

	TOTAL  GENERAL 
	242393.20
	49000.00


	



[bookmark: _Toc94686308]6. ANALIZA PIETEI DE DESFACERE SI A CONCURENTEI 
Clientii
Produsele din beton realizate de catre societate au o adresabilitate larga, dervesc utilitati diverse , de la simple modernizari ale locuintei realizate in antrepriza proprie de catre clienti pana la lucrari de anvergura realizate de catre societati de constructii. 
Clienţii firmei se împart în felul următor:
· Persoane fizice
· Persoane juridice 
· Institutii publice
· Firme de distributie materiale de constructii
Produsele vor fi livrate către clienții finali sau către clienți intermediari prin vânzarea in cantități considerabile. Aceste tipuri de produse nu se pot vinde cu amănuntul fiind produse ce vor vinde pentru realizare unor construcții, cantitate minima fiind de cel puțin 50 de bucăți caz valabil pentru toate tipurile de produse. 
Livrarea se va raliza direct de la sediul de productie, din depozitul propriu, catre persoane fizice si juridice. 
In cazul distribuitorilor, aceștia vor fi bine aleși si vor fi aprovizionați periodic in funcție de cerințele acestora. In acest sens se vor distribui către potențialii distribuitori mostre din produsele realizate si vor fi lăsate detaliile pentru comenzile ce vor fi efectuate. Pentru acestea se vor lasă si cataloage pentru informări privind calitate produselor si prețul lor condiții de livrare si de plata

Concurenta
Concurenta solicitantului este formata din acele societăți care produc aceleași produse, de asemenea, trebuie menționați si acei concurenți precum marile lanțuri de magazine care produc in masa aceleași tipuri de produse sau produse similare si care își permit vânzarea acestora la preturi mai mici, însă in construcția/ realizarea acestui plan de afaceri s-a luat in calcul acest aspect, si s-a constat ca se poate obține un preț de vânzarea al produselor mai mic decât cel oferit de către marile lanțuri de magazine si care pot furniza aceste produse in aria zonei de implementare a acestei proiect. 
Cei mai importanți concurenți in cazul de fata sunt acei producători de dimensiuni mici care produc aceleași produse pe plan local si care sunt concurenții direcți ai societăţii pe acest sector
La nivelul judetului Valcea, sunt inregistrati un numar de 18 agenti economici conform  https://www.topfirme.com/judet/valcea/caen/2361-Fabricara  produselor din beton pentru constructii, cu o cifra de afaceri de 38,4 mil lei la nivelul anului 2020 si un numar de 177 salariati, astfel ։


	Nr.crt
	Agenti economici
	CA /
lei / 2020
	Profit la
2020
	Numar salariati la 2020

	1
	WISE PAVAJE SRL -Caznesti
	28.451.446
	5.955.241
	87

	2
	EDION SRL-Rm.Valcea
	6.040.871
	22.644
	34

	3
	SIBA BETONDESIGN SRL-Cazanesti
	1.088.997
	925
	19

	4
	PTTIGOI SRL-Galicea
	749.555
	15.166
	6

	5
	EDION CONSTRUCT SRL-Mihaesti
	661.118
	-5895
	4




	Analizand datele prezentate se poate spune ca aceasta activiate are un concurent direct in zona Mihaesti. Principalii concurenti de la nivelul judetului Valcea sunt reprezentati de firmele cu experienta in domeniu si care sunt cunoscute in piata. Pentru a avea un avantaj competitiv pe piata, solicitantul va cauta o piata de nisa, cea a pavajelor 3D si a boltarilor din beton. Va practica preturi mici de patrundere pe piata dar nu vor fi sub pretul de productie.
	Avantajul competitiv fata de concurenta va fi determinat de urmatoarele aspecte։
· societatea va comercializa produsele la un pret competitiv sub cel al concurentei 
· calitatea superioara a produselor prin folosirea unei materii prime de calitate si respectarea tehnologiei de fabricatie
· promovara afacerii si a produselor realizate im mediul online si cu ajutorul platformei online pentru vanzare
· posibilitatea de accesare a fondurilor nerambursabile pentru achizitionarea unei linii de fabricatie moderna.



7. [bookmark: _Toc94686309]STRATEGIA DE MARKETING

Pret

In stabilirea pretului / buc s-au luat in calcul urmatoarele componente ։ materia prima utilizata , salarii, alte cheltuieli indirecte pentru functionare, manopera. Ponderea acestor cheltuieli directe si indirecte in stabilirea pretului final este urmatoarea ։

	
	Tip cheltuiala
	Pondere din pretul final

	1
	Materie prima
	28 %

	2
	Salarii
	40 %

	3
	Alte cheltuieli indirecte: combustibil, utilitati, publicitate,piese schimb, reparatii, livrare, etc
	17 %

	4
	Manopera
	15 %







	

	
	PAVAJE 3 D
	
	

	NR.CRT.
	MATERIALE /MANOPERA
	preț mediu/ buc                  lei
	preț mediu  /buc    euro

	1
	Materie prima-nisip, ciment, coloranti, apa, solutii, aditivi
	0.70
	0.14

	2
	Salarii
	1.00
	0.20

	3
	Alte cheltuieli indirecte: combustibil, utilitati, publicitate, piese schimb, reparatii, livrare, etc
	0.43
	0.09

	4
	Manopera
	0.38
	0.08

	 
	PRET MEDIU/buc
	2.50
	0.51




	
	
	BOLTARI din beton
	
	

	NR.CRT.
	
	MATERIALE /MANOPERA
	preț mediu/ buc./ lei
	preț  mediu / euro

	1
	
	Materie prima-nisip, ciment, coloranti, apa, solutii, aditivi
	1.40
	0.28

	2
	
	Salarii
	2.00
	0.40

	3
	
	Alte cheltuieli indirecte: combustibil, utilitati, publicitate, piese schimb, reparatii, livrare, etc
	0.85
	0.17

	4
	
	Manopera
	0.75
	0.15

	 
	
	PRET MEDIU/buc
	5.00
	1.01




Vanzarea
Vanzara produselor din beton pentru constructii se va realiza de la sediul activitatii si spatiului de productie din sat Pausesti, comuna Pausesti, judetul Valcea. Livrarea se va realiza direct catre ։ 
	-persoane fizice, clientul final, ce doreste sa-si modernizeze locuinta
	-persoane juridice, firme de constructii ce realizeaza lucrari de constructie si modernizare, din judetul Valcea si din tara
	-distribuitori de materiale de constructii din judetul Valcea si din tara. 
		Vanzara se va realiza cu amanuntul si engros catre persoanele juridice, distribuitori de materiale de constructii

Promovarea
Principalele metode de promovare ce se vor aplica sunt :
· Promovarea online- prin urmatoarele actiuni:
			-crearea unei platforme pentru vanzari
			-marketing prin rețele sociale. Orice rețea de socializare propune servicii de publicitate, dar, în același timp, oferă și posibilitatea promovării gratuite a afacerii. De exemplu, rețeaua „Facebook” oferă posibilitatea creării gratuite a profilului.
· Realizarea de pliante publicitre
· Relama intr-un ziar local pentru a promova activitatea desfasurata de catre societate.
		Având in vedere faptul ca produsele fabricate din beton pentru construcții se afla pe aceasta piață de mai mult timp, se va caută informarea clientelei potențiale in legătura cu apariția şi prezenta pe piață a unor produse de diagnoza ce oferă o mai buna calitate si siguranța in utilizării acestora, şi atragerea acesteia in procesul de cumpărare. In acest scop, se va utiliza ca metoda de promovare publicitatea de informare pe plan local, la nivel de comunitate – la nivelul comunității –, cu acțiune întârziata, urmărind-se obținerea de efecte ce se vor realiza in timp.	
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S-a folosit un pret mediu estimat/ buc. de 0,51 euro pentru pavele 3 D si de 1,01 euro pentru boltari.
	Prognoza veniturilor si evolutia activitatii propuse prin proiect (EUR)

	Nr. Crt.
	Categoria
	UM
	Total
	Total
	Total                              An 3

	
	
	
	An 1
	An 2
	

	Vanzari fizice previzionate

	1
	PAVAJE 3 D
	 
	BUC
	14284.00
	14705.00
	14995.00

	2
	BOLTARI
	 
	BUC
	5600.00
	5950.00
	6210.00

	Nr. Crt.
	Categoria
	Pret in EUR/UM
	UM
	Total                             An 1
	Total                             An 2
	Total                              An 3

	
	
	
	
	
	
	

	Vanzari valorice previzionate

	1
	PAVAJE 3 D
	0.51
	euro
	7218.81
	7431.57
	7578.13

	2
	BOLTARI
	1.01
	euro
	5660.22
	6013.99
	6276.78

	Total venituri /incasari anuale
	12879.03
	13445.56
	13854.92

	
	( 1-12)
	( 1-12)
	(1-12)

	TOTAL venituri sau incasari din activitatea neagricolă propusă pentru finanțare
	40180




	CONTUL DE PROFIT SI PIERDERE
	Anul 1 EURO
	Anul 2 EURO
	Anul 3 EURO

	1
	PAVAJE 3 D
	7218.81
	7431.57
	7578.13

	2
	BOLTARI
	5660.22
	6013.99
	6276.78

	Total venituri A = A1+A2
	12879.03
	13445.56
	13854.92

	B
	CHELTUIELI, din care:
	 
	 
	 

	B1
	Cheltuieli operationale
	11746.00
	11915.85
	12192.33

	1
	Materie prima
	2400.00
	3495.85
	3602.28

	2
	Salarii
	3860.00
	5860.00
	5957.61

	3
	Alte cheltuieli indirecte : combustibil,utilitati, publicitate,piese schimb, reparatii, livrare, etc
	1986.00
	2560.00
	2632.43

	4
	Consultanta 
	3500.00
	0.00
	0.00

	Total cheltuieli B = B1 
	11746.00
	11915.85
	12192.33

	C
	PROFIT brut C = A – B
	1133.03
	1529.71
	1662.59

	D
	Impozit pe profit
	386.37
	403.37
	415.65

	E
	PROFIT NET E = C – D
	746.66
	1126.35
	1246.94



Graficul de timp pentru implementarea planului de afaceri cuprinde urmatoarele actiuni ։
	Actiunea 1 
	Semnarea Cererii de finanțare
	luna 1

	Actiunea 2
	Servicii de consultanta
	Luna 1

	Actiunea 3
	Cererea pentru tranșa I de plată
	luna 1

	Actiunea 4
	Obtinerea avizelor si autorizatiilor necesare pentru construira halei de productie
	Luna 1 – luna 2

	Actiunea 5
	Construirea halei pentru productie
	Luna 2 – luna 4

	Actiunea 6
	Achiziția de echipamente conform obiectivelor asumate
	luna 5 – luna 6

	Actiunea 7
	Realizare obiectiv de protectie a mediului prin reducerea emisiilor de carbon si eficientizare energetica
	luna 5 – se va mentine pe toata perioada implementarii planului de agfaceri

	Actiunea 8
	Digitalizarea activitatii de vanzare
	luna 6 - se va mentine pe toata perioada implementarii planului de agfaceri

	Actiunea 9
	Cheltuieli cu materiea primă, materialele, consumabile, accesorii, cheltuieli publicitare, cu utilitățile, etc
	luna 6 - se va mentine pe toata perioada implementarii planului de agfaceri

	Actiunea 10
	Obtinerea de avize si autorizatii pentru functionare
	luna 1 – luna 2

	Actiunea 11
	Venituri obținute din productia realizata
	luna 6 – pe toata perioada de implementare si monitorizare a planului de afaceri

	Actiunea 12
	 Cererea pentru Tranșa II de plată, până în luna 33 de implementare a planului de afaceri
	In luna 33 

	Actiunea 13
	Menținerea criteriilor de eligibilitate și selecție pe toată perioada de implementare și monitorizare a proiectului
	luna 1 – pe toata perioada de implemenatre si monitorizare a planului de afaceri






9. SUSTENABILITATEA PROIECTULUI. Prezentati modul in care afacerea se va autosustine financiar si dupa incetarea finantarii

Sustenabilitatea prezentului proiecti este evidentiata distinct prin: 
Aspectul financiar: Dupa incetarea finantarii din fondurile comunitare, finantarea proiectului se va face din fonduri proprii, principalele surse fiind veniturile obtinute din prestarea serviciilor.
Aspectul institutional: ne vom continua activitatea curenta, dupa finalizarea proiectului cu performante imbunatatite ca urmare a experientei castigate si a rezultatelor dezvoltate pe parcursul implementarii proiectului.
Resursele achizitionate prin proiect, strategia de constientizare a clientilor contribuie la imbunatatirea experientei solicitantului si castigarea unei cote de piata ace va asigura castiguri sigure pentru societate.
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