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FONDUL SOCIAL EUROPEAN

Programul Operational Capital Uman 2014-2020 

Axa prioritara 6: Educatie si competente
Obiectiv tematic 10: Efectuarea de investitii in domeniul educatiei, al formarii si al formarii profesionale in vederea dobandirii de competente si a invatarii pe tot parcursul vietii, cu Prioritatea de investitii 

Prioritatea de investitii 10.iv: “Sporirea relevantei pe piata fortelor de munca a educatiei si a sistemelor de formare, facilitarea tranzitiei de la educatie la piata fortelor de munca si consolidarea formarii si a sistemelor de formare profesionala, precum si a calitatii lor, inclusiv prin mecanisme de anticipare a competentelor, adaptarea programelor de invatamant si instituirea si dezvoltarea unor sisteme de invatare la locul de munca, inclusiv a unor sisteme de invatare duala si programe de ucenicie”
Obiectiv specific 6.13: Cresterea numarului absolventilor de invatamant tertiar universitar si non universitar care isi gasesc un loc de munca urmare a accesului la activitati de invatare la un potential loc de munca/ cercetare/ inovare, cu accent pe sectoarele economice cu potential competitiv identificate conform SNC 2015-2020 si domeniile de specializare inteligenta conform SNCDI

Titlul proiectului: Tineri antreprenori - De la idee la oportunitate
Contract: POCU/829/6/13/141131
Beneficiar: SC IPA SA 

PLAN  DE  AFACERI
TEMA:
Infiintarea unei firme de bijuterii fantezie şi mărţişoare  – SC MONBIJOU SRL 
PARTICIPANT (A)

Pupǎzan Adela
Stǎiculescu Emilia

1. Titlul firmei și forma juridică
Afacerea pe care doresc sa o înființez are drept scop realizarea de bijuterii fantezie şi mărţişoare.
Potrivit codului CAEN obiectul de activitate al societăţii comerciale îl constituie:

-3212 Fabricarea bijuteriilor şi articolelor similare din metale şi pietre preţioase

-3213 Fabricarea imitaţiilor de bijuterii şi articole similare

-4719 Comerţ cu amănuntul în magazine nespecializate, cu vânzare de produse nealimentare.

Managementul companiei urmăreşte pătrunderea şi lărgirea poziţiei pe piaţă. Pe baza cunoştinţelor dobândite, întreprinderea va adopta o strategie îndreptată spre diferenţierea calitativă faţă de oferta concurenţei. 

Având în vedere că mai există societăţi care dăsfăşoară acest tip de activitate, această strategie este cea mai performantă pentru atragerea şi menţinerea clienţilor ţintă.

Studiul juridic întreprins și consultările cu specialiști din acest domeniu ne-au determinat să alegem forma de societate cu răspundere limitată (SRL), care considerăm că este cea mai adecvată dimensiunilor și responsabilităților noastre în desfășurarea acestei afaceri.
Adresa sediului social va fi: municipiul Târgu-Cărbunești, strada realizarea de bijuterii fantezie şi mărţişoare
Telefon 0767555101
E-mail monbijou@yahoo.com
2. Cuprins și capitole
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7. Analiza pieței
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9. Strategia firmei/afacerii și implementare
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11. Anexe și alte documente

3. Sumar (scurtă introducere)

Acest plan de afaceri a fost elaborat cu scopul implementării ideii de afaceri care presupune realizarea de bijuterii fantezie şi mărţişoare. 

SC MONBIJOU SRL se înfiinţează având un asociat unic. Sediul social al firmei va fi situat in orasul Segarcea, str. Ion Minulescu, nr.72,  iar capitalul social al acesteia va fi de 200 lei, împărţit în 4 de părţi sociale în valoare unitară de 50 lei. 

Activitatea se va desfăşura pe o suprafata de 40 mp, la sediul mai sus menţionat, proprietate personală a unuia dintre asociati, iar la baza desfăşurării activităţii s-a semnat un contract de comodat pe o perioadă de 2 ani cu posibilitate de prelungire. Resursele necesare demarării afacerii au fost apreciate la 11423 Ron. Acestea vor proveni din surse proprii.

În urma previziunilor realizate, rezultă că afacerea este una viabilă, rezultatele estimate în condiţii pesimiste confirmând  de asemenea şansele mari de reuşită în viitor.
Misiunea noastră este să creăm o societate care să se distingă ca şi element de marcă pe piaţa bijuteriilor şi marţişoarelor hand made şi să oferim cea mai simplă, convenabilă şi eficientă metodă de a satisface preferinţele clienţilor noştri.

Pe termen lung, asociati îşi propun un grad mare de cunoaştere al produselor oferite în rândul potenţialilor clienţi de pe plan local şi nu numai, actualizarea desing-ului bijuteriilor în funcţie de tendinţele pieţei, respectarea calităţii cerute, iar nu în cele din urmă menţinerea unui flux continuu de clienţi în vederea asigurării unui profit continuu.

4. Descrierea firmei (afacerii)

Prin intermediul societăţii se realizează bijuterii fantezie şi hand made, care pot fi vândute pe tot parcursul anului şi mărţişoare, care se vor vinde doar în luna lui mărţişor.

Ideea de afacere a pornit de la faptul că mărţişorul, obicei stravechi, şi-a păstrat tradiţia de-a lungul timpului, semnificând pentru noi toţi sfârşitul iernii şi venirea primăverii, iar bijuteriile sunt cadoul cel mai potrivit pentru orice persoană, indiferent de ocazie. Atât mărţişoarele cât şi bijuteriile se oferă mamelor şi femeilor care ne luminează viaţa ca semn de preţuire şi respect.

Piaţa ţintă este formată atât din persoane fizice, oameni care iubesc frumosul şi cărora le place să-şi facă o bucurie lor sau persoanelor dragi, cât şi juridice în cazul mărţişoarelor.
Toate produsele vor fi executate manual, din faza de concepere, până la etapa finala. Picturile vor fi de asemenea executate manual, individual, astfel fiecare model în sine fiind unic, neexistând două produse la fel. Toate picturile au la baza detaliul, miniatura, ele fiind aplicate pe obiecte ca mărţişoare, bijuterii. Martişoarele sunt fie pe suport de sticlă, fie pe suport de ceramică. 


Designul bijuteriilor noastre este în întregime de concepţie proprie, realizarea lor se face manual. Beneficiem de talentul unor designeri deosebit de talentaţi a căror bijuterii pot să aduca un plus fiecărei persoane care le poartă. Nu folosim materiale preţioase cum ar fi aurul sau argintul, pentru a putea face bijuteriile noastre accesibile unui număr cât mai mare de doritori. Cu toate acestea, materialele folosite sunt calitative şi atent alese, care nu sunt cu nimic mai prejos decât materialele preţioase în ceea ce priveşte frumuseţea şi eleganţa. Bijuteriile noastre pot fi purtate cu ţinute lejere sau deosebit de elegante.

5. Echipa și managementul companiei

Managementul societatii va fi asigurat de proprietarul afacerii care va fi angajat pe societate, competentele de administrare, de marketing si relationare cu clientii vor aduce valoarea necesara in succesul afacerii. 
Resursele umane vor fi reprezentate de personal productiv și personal tehnico-administrativ.

	     PERSONAL
	SALARII(RON
	 PROGRAM (h/zi)
	      CONDIŢII

	Director general
	      3300
	            8
	Program flexibil

	Director  comercial
	      3300
	            8
	Program flexibil

	Contabil 
	      3000
	            8
	Program flexibil

	Personal productiv
	        2800
	            8
	


6. Prezentarea produselor și a serviciilor

Societatea urmăreşte atragerea clienţilor prin varietatea şi designul marţişoarelor, bijuteriilor. Obiectele comercializate vor fi create din pasiunea pentru detaliu, pentru ornament, pentru frumos. Merităm să ne bucuram ochii cu o mică pată de culoare, ce se răsuceşte, se amestecă, dând naştere unui model floral, care să ne facă să zâmbim.

Toate produsele vor fi executate manual, din faza de concepere, până la etapa finală de ambalare. Picturile vor fi de asemenea executate manual, individual, astfel fiecare model în sine fiind unic, neexistând două produse la fel.  Toate picturile au la bază detaliul, miniatura, ele fiind aplicate pe obiecte ca marţişoare, bijuterii. 

Marţişoarele sunt fie pe suport de sticlă, fie pe suport de ceramică. 

Marţişoarele din ceramică sunt obţinute prin tăierea pastei ceramice în fâşii înguste, astfel obţinându-se forma bruta. Apoi marţişoarele sunt pictate cu vopsele acrilice de cea mai bună calitate făcute să reziste la frig sau la temperaturi ridicate, şi lăcuite cu lacuri speciale, rezistente la temperatură si umiditate. Modelele sunt inspirate din natură, izvor nesecat de inspiraţie. 

Marţişoarele pe suport de sticlă imită vitraliul, având un aspect foarte elegant. Bucăţile mici de sticlă sunt pictate cu vopsele speciale pentru sticlă, transparente, modelele fiind evidenţiate cu ajutorul unui contur ce imită plumbul. 
Modelele au la bază motive florale. Transparenţa acestor mărţişoare le oferă un aspect unic. 

De asemenea mărţişoarele sunt ambalate individual din materiale ecologice (hârtie şi sfoară) eventual însoţite de povestea şi semnificaţia fiecarui mărţişor sau orice altă variantă personalizată, fiecare fiind prezentat pe carton personalizat cu inscripţia lunii martie.

Bijuteriile sunt create de asemenea din ceramică, sticlă şi mărgele de toate categoriile (lemn, plastic, muranu, sticlă prelucrata, metalice, fimo), perle sticlă.

Modelul de realizare a celor din ceramică e identic cu cel al marţişoarelor diferind doar partea finală. Bijuteriile din sticlă şi din mărgele sunt create în mod unicat, după schiţe realizate în prealabil. Acestea vor fi seturi sau bijuterii individuale (inele, lanturi, braţări, cercei). Acestea sunt ambalate frumos, şi se vând în cutii. Ne străduim continuu să diversificăm gama de produse: seturi de bijuterii, coliere, brăţări, cercei, inele, pandantive, medalioane, gablonţuri, accesorii şi să le dăm o notă de originalitate. De asemenea, ne dăm toată silinţa pentru a vă oferi cel mai fericit mix de materiale, dimensiuni şi culori.

7. Analiza pietei

Din cele mai vechi timpuri până în zilele noastre, oamenii au manifestat o atracţie spre frumos, spre obiectele de bun gust, mai ales spre cele realizate manual. 

Un studiu de piaţă realizat pe un eşantion de 300 de persoane de vârstă medie, atât femei cât şi bărbaţi din oraşele Craiova și Segarcea, evidenţiază faptul că 30% din acestea sunt încântate de bijuteriile hand made cât şi de mărţişoarele realizate manual din ceramică.

 Aceasta pune firma într-un cadru şi o poziţie favorabilă, determinându-i activitatea  într-un orizont îndelungat şi asigurându-i astfel capacitatea de a-şi onora datoriile consistente în limita impusă de activitatea acesteia.    

Clienţii

Clienţii potenţiali ai firmei sunt reprezentaţi atât de persoane fizice, cât şi de persoane juridice. Societatea are în vedere două categorii de clienţi, produsele şi serviciile oferite acestora fiind diferite:

- clienţi individuali care cumpără en-gros; 

- clienţi individuali care cumpără cu amănuntul.


Grupul ţintă îl constituie toate persoanele fizice iubitoare de frumos sau persoanele juridice care doresc  să ofere o mica atenţie persoanelor dragi, angajaţilor, furnizorilor, clienţilor şi colaboratorilor.


Produsul se adresează în primul rând pieţei locale, clienţii vizaţi fiind locuitori sau societăţi din judeţul Dolj. Se încearcă şi atragerea unor clienţi din judeţele învecinate (prin magazinul online). 


Principalele motive care stau la baza deciziei clienţilor de a alege produsele şi serviciile societăţii noastre sunt:

- calitatea produselor şi talentul deosebit al celor care le realizează;

- preţurile accesibile care permit achiziţionarea şi de către persoanele cu un buget mediu sau redus;

- seviciile oferite;

- posibilitatea de a achiziţiona produsele firmei chiar de acasă din faţa calculatorului.

Segmentul de piaţă vizat


Segmentul ţintă este constituit atât din companii, cât şi din persoane cu vârste cuprinse între 16 şi 60 de ani, din mediul urban, cu venituri medii. Persoanele vizate sunt în majoritate de sex feminin, deoarece acestea iubesc frumosul, le atrage tot ce e nou, unic şi elegant, dar şi cele de sex masculin, dearece bărbaţii obişnuiesc să ofere domnişoarelor şi doamnelor mici atenţii.

Furnizorii


Materia primă va fi achiziţionată de la firmele Process Color SRL Bucureşti, Profi Art Bucureşti,  Complex Art Timişoara și SC Pamil Srl din Oradea, deoarece oferă un raport preţ/calitate foarte bun, iar livrarea se face în 24 de ore de la plasarea comenzii. Pe termen lung se doreşte contactarea şi de la alți furnizori, nu doar din plan naţional, în vederea obţinerii celor mai bune preţuri existente pe piaţă. 
 Concurenţii


Pe segmentul nostru de piaţă avem două mari categorii de concurenţi, atât de bijuterii cât şi de mărţişoare. Aceştia pot fi şi direcţi, cei care produc acelaşi tip de marfă ca şi SC MONBIJOU SRL, dar şi indirecţi, cei care produc bijuterii din aur, argint, sau alte materiale şi se adresează aceleaşi categorii de clienţii ca şi firma noastră.


 Marketing


Întreprinzătorii vor lua în considerare diverse activităţi de marketing cu scopul de a informa, conştientiza publicul ţintă atât în perioada premergătoare lunii martie, precum şi în perioada imediat următoare. Pe parcursul desfăşurării activităţii firmei se vor întreprinde diverse campanii de informare referitoare la promoţiile ce vor avea loc. Prin toate activităţiile de marketing întreprinse se va urmări atragerea, menţinerea şi fidelizarea clientelei în vederea asigurării unui flux continuu de clienţi, astfel încât activitatea sa se desfăşoare cat mai aproape de capacitatea maxim posibilă şi să se obţină un nivel al profitului cât mai ridicat.

În ceea ce priveşte obiectivul de marketing se urmăreşte :

° conştientizarea publicului ţintă referitor la existenţa şi activitatea firmei;

° realizarea unei poziţionări optime în mintea consumatorului;

° crearea unei imagini puternice si unice in percepţia clienţilor;

° creşterea notorietăţii şi implicit creşterea volumului vânzărilor.

În ceea ce priveşte
mixul de marketing, ne vom referi la cele patru elemente a căror îmbinare raţională asigură reuşita activităţiilor de marketing şi care duce la succesul comercial al afacerii. Aceste elemente sunt: produsul, promovarea, distribuţia şi preţul.

Promovarea


Modul de formare a imaginii societăţii şi modalitatea prin care societatea va încerca să atragă grupul ţintă constă în:

- publicitate prin intermediul materialelor promoţionale (afişe, broşuri, cărţi de vizită, inscripţionarea autoturismului ce distibuie produsele);

- publicitate în presa scrisă (ziare, reviste);

- publicitate pe site-uri şi pagina pe pagina care se va crea, Web www.monbijou.ro, unde se găsesc informaţii cu privire la produse, preţuri, modalităţi de achiziţie;

- participarea la expoziţii şi la târguri ;

-prezentarea mărtişoarelor într-un catalog, creat special, care va fi prezentat în special firmelor pentru a putea solicita comenzi.


Bugetul previzionat ce va fi alocat promovării în primul an de previziune cuprinde:

	
	Număr
	Cost unitar (lei)
	Cost total (lei)

	Inserţii presă 
	2
	300
	600

	Realizare flyere
	3000
	0,06
	180

	Realizare afişe 
	50
	2,4
	120

	Cost distribuire flyere şi afişe
	2 persoane
	300
	600

	Site www.mjewels.ro
	
	
	1000

	TOTAL
	
	
	2500



Inserţiile publicitare în presa locală vor conţine informaţii despre amplasarea firmei şi despre serviciile oferite de firmă, precum şi numeroasele elemente de noutate pe care activitatea firmei le ofera  publicului, punându-se accent pe unicitatea  experienţei la care pot participa clienţii, creându-se astfel un avantaj concurenţial. Inserţiile vor avea loc în două publicaţii locale, câte două inserţii în fiecare publicaţie, cu o diferenţă de o săptămână de la o inserţie la alta.


Distribuirea de flyere, cu scop de conştientizare şi informare. Aceste flyere vor conţine informaţii referitoare la locaţie şi oferte. Materialele vor fi distribuite în zona Complexului Studenţesc, în apropierea facultăţilor precum şi în zona centrală a oraşului.

Distribuţia

Modalitatea de distibuţie este cea directă, sitaţie în care clientul cumpără direct de la fimă. Astfel, distribuţia se realizează cu costuri minime. Vom inchiria un stand in Centrul Comercial Electroputere Mall, de unde clienţii vor putea achiziţiona bijuteriile.

O altă modalitate de distributie si promovare este magazinul de vânzări online - accesibil la adresa www.mjewelry.ro care  are  drept scop principal posibilitatea de a vinde produsele noastre şi clienţilor din mediul online. Avantajele principale ale acestui magazin online sunt următoarele :

- Sortiment variat prezentat pe categorii de produse disponibil permanent în stoc;

- Economisirea unui timp preţios prin lansarea comenzilor online;

- Garanţie de autenticitate a tuturor produselor prezentate pe site;

- Livrare imediată şi gratuită în Craiova, Segarcea și în județul Dolj.

8. Obiective

Obiectivul acestui plan de afaceri este impunerea pe piaţa timişoreană prin calitatea şi unicitatea produselor comercializate. SC MONBIJOU SRL intenţionează să se impună pe piaţa timisoreana prin calitatea produselor şi a serviciilor oferite. Obiectivele sunt stabilite pe o perioadă de 2 ani şi vizează:

- atingerea în primii 2 ani a unei cote de piaţă de 20%

- introducerea pe piaţa locala a noilor modele de bijuterii 

- introducerea pe piaţa locala a martisoarelor hand made personalizate

- îmbunătăţirea relaţiei de colaborare cu fiecare din clienţii noştri 

- fidelizarea clenţiilor.

Pentru realizarea obiectivelor se are în vedere:

- ridicarea calităţii produselor, orientarea către satisfacerea cerinţelor şi aşteptărilor clienţilor, promovarea unui sistem de valori în care primează calitatea

- lărgirea sortimentului produsului;

- stabilirea unui preţ convenabil ;

- punerea accentului pe creşterea constantă a nivelului de pregătire teoretică şi practică a angajaţiilor, asigurarea unei comunicări reale şi a muncii în echipă.
9. Strategia firmei/afacerii și implementarea ei
Misiunea noastră este să creăm o societate care să se distingă ca şi element de marcă pe piaţa bijuteriilor şi marţişoarelor hand made şi să oferim cea mai simplă, convenabilă şi eficientă metodă de a satisface preferinţele clienţilor noştri.

Pe termen lung, asociati îşi propun un grad mare de cunoaştere al produselor oferite în rândul potenţialilor clienţi de pe plan local şi nu numai, actualizarea desing-ului bijuteriilor în funcţie de tendinţele pieţei, respectarea calităţii cerute, iar nu în cele din urmă menţinerea unui flux continuu de clienţi în vederea asigurării unui profit continuu.

Managementul companiei urmăreşte pătrunderea şi lărgirea poziţiei pe piaţă. Pe baza cunoştinţelor dobândite, întreprinderea va adopta o strategie îndreptată spre diferenţierea calitativă faţă de oferta concurenţei. 

Având în vedere că mai există societăţi care dăsfăşoară acest tip de activitate, această strategie este cea mai performantă pentru atragerea şi menţinerea clienţilor ţintă.
10. Informatii financiare

Pentru estimarea veniturilor totale la nivelul afacerii, pe perioade diferite de prognoză, vom porni de la estimarea acestora pe diferite surse de venituri. La nivelul afacerii noastre apar următoarele categorii de venituri:

· venituri din vânzarea bijuteriilor

· venituri din vânzarea mărţisoarelor

Firma îşi va desfăşura activitatea în două locuri. Atelierul de prelucreare şi realizare a marţişorelor respectiv a bijuteriilor va fi la sediul firmei, iar punctul de desfacere va fi un stand în incinta magazinului Kappa, pentru care se va plăti lunar o chirie de 100 EURO. 

Pentru desfăşurarea activităţii se vor achiziţiona următoarele:

	Nr.crt
	Denumire produs
	cost unitar (Lei)
	Bucatii
	Cost Total (Lei)

	1
	Cutite de pictura
	20
	2
	40

	2
	Cutie sevalet Botticelli
	150
	2
	300

	3
	Pahar metalic pentru spalat pensule 
	5
	3
	15

	4
	Paleta ovala 20x25cm
	13
	1
	13

	5
	Paleta ovala 25x30cm
	15
	2
	30

	6
	Set 12 creiaone schite
	1
	23
	23

	7
	Set 10 Catere de diferite marimi
	50
	1
	50

	8
	Hartie
	9
	5
	45

	9
	Pensule diferite marimi
	10
	20
	200

	10
	Sevalete
	200
	2
	400

	11
	Set clesti
	100
	1
	100

	
	Total echipamente 
	
	
	1216

	12
	Ceramica
	18
	100
	180

	13
	Sticla pentru mărţişoare
	25
	2
	50

	14
	Vopsea 
	100
	5
	500

	15
	Set 20 Acrilice
	400
	2
	800

	16
	Snur
	0,03
	2000
	60

	17
	Margele de sticla
	0.40
	500
	200

	18
	Margele lemn
	0,5
	500
	250

	19
	Margele fimo
	0.30
	500
	150

	20
	Margele metalice
	0,35
	500
	175

	21
	Margele siraguri 5m/culoare*10culori
	5
	50
	250

	22
	Tortite
	0,06
	2000
	120

	23
	Ace cu bucla
	0,1
	1000
	100

	24
	Fir otel 100m
	20
	1
	20

	25
	Ata cerata 100m
	19
	1
	19

	26
	Fir elastic 250m
	28
	1
	28

	27
	zale 
	0,02
	1000
	200

	28
	Capat sirag  
	0,02
	2000
	4000

	29
	Set 500 Incuietoare  
	15
	4
	60

	30
	Cadru inel
	0,75
	100
	75

	31
	Lac argila
	25
	2
	50

	
	Total materii prime
	
	
	7287

	32
	Scaun ergonomic
	80
	1
	80

	33
	Birou
	200
	1
	200

	34
	Dulap 
	90
	1
	90

	35
	Scaune
	10
	5
	50

	36
	Masa
	40
	4
	160

	37
	Calculator
	2000
	1
	2000

	38
	imprimanta
	15
	1
	150

	39
	Telefon 
	50
	1
	50

	40
	Fax
	140
	1
	140

	
	Total dotari materiale
	
	
	2920

	
	Total investitie initiala
	
	
	11423



Finanţarea întregii afaceri se va face prin aportul realizat de cele două asociate. Valoarea totală a investiţiei va fi suportată în mod egal de fiecare asociat.

Pentru a putea efectua analizei financiare a afacerii se au în vedere la bază următoarele ipoteze:

· afacerea are caracter de continuitate;

· capacitatea afacerii de a genera profit în perioada de prognoză;

Posibilitatea efectuării analizei financiare presupune:

· nu vor avea loc schimbări ale profilului de activitate, sau alte schimbări radicale în evoluţia afacerii;

· cunoaşterea indicatorilor economici la afacerile cu profil similar, având în vedere particularităţile prezentei afaceri.

Vom presupune următoarele particularităţi:

· după demararea afacerii nu vor avea loc măriri de capital social prin aportul asociatului unic legate de afacerea analizată;

· nu vor avea loc reevaluări;

· nu vor avea loc contractări suplimentare de credite pe termen lung

De asemenea trebuie menţionat faptul că toate estimările efectuate se bazează pe informaţiile obţinute din cercetarea pieţii şi din experienţa personală a întreprinzătorului.

Tarife practicate


Pretul martisoarelor v-a fi incepând de la 3 RON la 5 RON, în funcţie de model. Acesta va include marţisorul cu şnur si plic. 

Pretul bijuteriilor variaza in functie de model, materialul din care e făcută bijuteria. 

	Nr crt.
	Bijuterii
	Materie prima

	
	
	Ceramică/fimo
	Sticlă
	Muranu
	Lemn
	Metalice

	1
	Inel
	5-20
	10-15
	10-20
	-
	10-20

	2
	Brăţară
	7-18
	10-17
	10-20
	8-15
	10-20

	3
	Lanţ/colier
	10-20
	12-20
	10-30
	10-17
	15-20

	4
	Cercei
	5-15
	5-20
	10-20
	5-15
	5-15

	
	Set
	12-35
	15-50
	20-100
	12-20
	10-25


Venituri lunare estimate

Veniturile din mărţisoare vor fi doar in luna martie.

	Nr. crt
	Denumire
	Cantitate
	U.M.
	Venit

	1
	Martisor ceramica placuta
	2000
	5
	10000

	2
	Martisor ceramica peceti
	1000
	3.5
	3500

	Total venituri
	*
	*
	*
	13500


Veniturile realizate din vanzarea bijuteriile sunt pe categorii.

Inele

	Nr. Crt
	Materie prima
	Cantitate
	U.M.
	Venit

	1.
	Ceramică/fimo
	50
	5
	250

	2.
	Muranu
	50
	10
	500

	3.
	Metalice
	50
	10
	500

	4.
	Sticlă
	20
	10
	500

	Total
	
	170
	
	1750


Brăţări

	Nr. crt
	Materie prima
	Cantitate
	U.M.
	Venit

	1.
	Ceramică/fimo
	50
	7
	350

	2.
	Muranu
	50
	10
	500

	3.
	Metalice
	50
	10
	500

	4.
	Sticlă
	50
	8
	400

	5.
	Lemn
	50
	10
	500

	Total
	
	250
	
	2250


3. Lanţuri/ Coliere

	Nr. crt
	Materie prima
	Cantitate
	U.M.
	Venit

	1.
	Ceramică/fimo
	50
	10
	500

	2.
	Muranu
	50
	12
	600

	3.
	Metalice
	50
	10
	500

	4.
	Sticlă
	20
	10
	200

	5.
	Lemn
	30
	15
	450

	Total
	
	200
	
	2250


4.Cercei

	Nr. Crt
	Materie prima
	Cantitate
	5
	Venit

	1.
	Ceramică/fimo
	70
	5
	350

	2.
	Muranu
	50
	10
	500

	3.
	Metalice
	30
	5
	150

	4.
	Sticlă
	10
	5
	50

	5.
	Lemn
	30
	5
	150

	Total
	
	
	
	1200


5. Set bijuterii

	Nr. crt
	Materie prima
	Cantitate
	U.M.
	Venit

	1.
	Ceramică/fimo
	100
	12
	1200

	2.
	Muranu
	90
	20
	1800

	3.
	Metalice
	50
	10
	500

	4.
	Sticlă
	50
	15
	750

	5.
	Lemn
	50
	12
	600

	Total
	
	
	
	4850


Total venituri lunare din vânzare bijuterii: 12 300 lei.

Cheltuieli lunare estimate

	     PERSONAL
	SALARII(RON
	 PROGRAM (h/zi)
	      CONDIŢII

	Director general
	      3300
	            8
	Program flexibil

	Director  comercial
	      3300
	            8
	Program flexibil

	Contabil 
	      3000
	            8
	Program flexibil

	Personal productiv
	        2800
	            8
	


Pe lângă cheltuielile cu personalul mai avem urmĂtoarele cheltuieli:

-Cheltuieli cu energie şi apă 500 Lei

-Cheltuieli cu telefonul şi internet 250Lei

-Alte cheltuieli cu materie primĂ 2000 Lei.

Profit anual estimat 2023

	Nr. Crt.
	Specificaţie
	Valoare lunară
	Perioadă
	Valoare totală

	1
	Venituri totale anuale

Bijuterii
	12 3000
	12
	1476000

	2
	Venituri totale anuale

Mărţişoare
	135000
	1
	135000

	3
	Total venituri
	
	
	1611000

	4
	Cheltuieli totale anuale
	66700
	12
	800400

	5
	Profit Brut anual
	67550
	12
	810600

	6 
	Impozit pe profit (16%)
	10808
	12
	129670

	7
	Profit net anual
	
	
	680910


Profit anual estimat 2024

Pentru anul 2024 veniturile vor creşte cu 30%, iar cheltuielile cu 25%.

	Nr. Crt.
	Specificaţie
	Valoare lunară
	Perioadă
	Valoare totală

	1
	Venituri totale anuale

bijuterii
	159900
	12
	1918800

	2
	Venituri totale anuale

mărţişoare
	175500
	1
	175500

	3
	Total venituri
	
	
	2094300

	4
	Cheltuieli totale anuale
	83380
	12
	1000500

	5
	Profit Brut anual
	91150
	12
	1093800

	6 
	Impozit pe profit (16%)
	14590
	12
	175000

	7
	Profit net anual
	
	
	918800


11. Anexe și alte documente

In susținerea planului meu de afaceri anexez urmatoarele:

................................................................................................................

................................................................................................................

................................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

.................................................................................................................

................................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

(fotografii, desene, fișe de post, materiale de presă, procese tehnologice etc).
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