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SPALATORIE AUTO SELF-SERVICE
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[bookmark: _gjdgxs]
1. DATE GENERALE 


1. Numele firmei: Silviu SRL
23523

2. Codul unic de înregistrare: SRL

3. Forma juridică de constituire: 15.12.2021

4. Data înfiinţării/Număr Registrul Comerţului: 
4520

5. Activitatea principală a societăţii şi codul CAEN aferent: 
6. Codul CAEN al activităţii pentru care solicita finantare:4520


7. Natura capitalului social: 

	Natura capitalului social (%)
	Privat
	Public

	Român
	100%
	0%

	Străin
	0%
	0%


20000

      8. Valoarea capitalului social: 077777234

   9. Adresa, telefon/fax, e-mail: 
   10. Persoană de contact: Silviu

   11. Asociaţi, acţionari principali : Silviu

	Numele şi prenumele/Denumire
	Domiciliu / sediul societăţii
	Pondere în Capital social %

	Tiulescu Silviu Constantin
	Craiova
	100%

	
	
	

	
	
	


13. Categorie IMM
Micro 	


Mica
Mijlocie

Conform prevederilor Legii nr 346/2004 privind stimularea înfiinţării şi dezvoltării întreprinderilor mici şi mijlocii.
[bookmark: _30j0zll]
2. VIZIUNE, STRATEGIE 

În acest capitol de început încercaţi să răspundeţi la următoarele întrebări: 






A. 
Care este esenţa afacerii ? Ce și cum anume va genera bani şi profit ? Spalatorie tip self-service 

      Spalatoria va fi pozitionata intr-o locatie centrala din Craiova, va avea 3 boxe pentru spalare exterior  si 4 posturi pentru curatare interioara. O boxa de exterior va avea o latime de 5 metri si o lungime de 6 metri si vor fi plasate la strada cu lasarea unui spatiu de 25 de mp ca zona de asteptare.  Deschiderea la strada va fi de circa 24 de metri astfel intrarea in unitate se poate realiza usor. Posturile de interior vor fi asezate 2 cate 2 pentru a economisi echipamentul necesar la deschidere, insemnand un singur aspirator self pentru 2 posturi, urmand ca in viitor marirea numarului de aspiratoare la 4 ,cate unul pentru fiecare post de interior. Echipamentele vor fi achizitionate de la SelTech in rate pe o perioada de 5 an.
    Se va amenaja o zona de asteptare de 20 de mp in care se vor amplasa tonomate de cafea, bauturi racoritoare precum si tonomate de vanzare consumabile curatare masina cum ar fi: carpe de sters exterior, lichid de parbriz etc.
     

















B.
Unde vrei să ajungi într-un interval de 3 ani. Fixează-ţi obiective cuantificabile!  
	Obiective 
	UM
	2023
	2024
	2025

	Cifra de afaceri
	LEI
	600000
	800000
	1000000

	Profit 
	 LEI
	360000
	480000
	600000

	Număr de salariaţi
	Număr persoane
	3
	4
	5




C. 
Care sunt „punctele tari” care te determină să crezi că vei avea succes? (ex: cunoştinţe tehnologice, cunoştinţe de management şi marketing, cunoştinţe de piaţă, pregătire în domeniu, experienţa în domeniu (ca angajat al unor firme din domeniu), locaţia proiectului, capital, relaţii, capacitate de muncă, flexibilitate). În această secţiune faceţi analiza swot a afacerii dumneavoastră.
Puncte tari:
- Detinerea terenului pe care se va efectua investitia
- Experienta in management
- Datorita faptului ca este self personal necesar este minim

Puncte slabe:
- Concurenta in crestere
- Credit relativ mare(50% din investitie va fi facuta cu credit bancar)
- Dependenta de vreme








D1.
Activităţi necesare implementarii proiectului 


-Asigurarea eliberarii tuturor autorizatiilor necesare 
-Racordarea la : gaze, canalizare, curent trifazat, 
-Construirea unui put de apa si a unei statii de osmozare
-Constructia spalatoriei self-service
- Recrutare personal
- Promovare in mediul online
- Achizitia consumabilelor necesare pentru 3 luni de functionare
-Amenajarea unitatii pentru  a oferi o experienta cat mai placuta clientului.













D2.
Menționați activitățile relevante pe care le veți întreprinde în cadrul duratei de implementare a proiectului 

-Obtinerea tuturor autorizatiilor necesare
- Supravegherea unitatii in timpul constructiei pentru a nu exista erori.
- Promovarea intreprinderii
[bookmark: _1fob9te]

3.  RESURSE UMANE, ACTIVITATEA CURENTĂ
 
[bookmark: _3znysh7]Resurse umane 

3.1. Management
Management: 

	Nume şi prenume şi vârsta
	Funcţia în societate şi principalele responsabilităţi pe scurt
	Experienţa în domeniu
	Studii/Specializări cu impact asupra afacerii propuse

	Silviu
	Administrator
	2 ani
	Master Management

	
	
	
	

	
	
	
	



Reprezentant legal :
Nume si prenume		M/F		vârsta	
23
M
Silviu



[bookmark: _2et92p0]
[bookmark: _1n2l7nwyp6d0]
[bookmark: _vk4vaf4lba1c]
Număr de locuri de muncă ce urmează a fi create în urma implementării proiectului:

	Total
	3




Loc de munca ocupat de persoane defavorizate*/ absolvenți după anul 2012/șomeri:

Minim un loc de muncă din cele de mai sus creat pentru persoană defavorizate*/ absolvent după anul 2012/șomer:
DA (1 loc)          DA (minim 2 locuri)            NU  




Număr total locuri de muncă nou create pentru persoane defavorizate*/ absolvenți după anul 2012/ șomeri1



[bookmark: _tyjcwt]Prin absolvent după anul 2012 se intelege absolvent incepand cu 1.01.2013 cu diploma (adeverinta) sau certificat de absolvire pentru studii conform legii educatiei naționale nr. 1/2011.

[bookmark: _3dy6vkm]4.   PREZENTAREA PROIECTULUI
4.1 Descrierea proiectului de investiţii 
[bookmark: _1t3h5sf]Precizaţi în ce constă proiectul (înfiinţarea unei capacităţi de producţie/servicii; dezvoltarea portofoliului de produse/servicii; modernizarea/retehnologizarea) şi care sunt principalele activităţi necesare pentru realizarea acestuia (ex: achiziţie/modernizare/amenajare spaţiu, asigurare utilităţi şi achiziţie echipamente specifice activităţii).

Principala investitie va consta in amenajarea unitatii si construirea celor 3 posturi pentru curatat exterior si automatizarea instalatiei.

-Structura metalica confectionata din profile metalice zincate termic si placate cu alucubond. In componenta structurii metalice este inclusa camera tehnica, despartitoarele dintre boxe, instalatia electrica si cablurile

-Automatizarea instalatiei care cuprinde:Panou de comanda, Tablou de automatizare, sistem de pompare, sistem de dozare detergent si ceara, instalatie de tratare a apei, instalatie hidraulica, instalatie de spumare abundenta, instalatie de curatare jande si indepartare insecte

-Echipamente si accesorii auxiliare : Aspiratoare in regim self-service, chiveta cu storcator de lavete si schimbator de jetoane.

-Nivelarea terenului pe care se va efectua investitia

- Gard antifonic pentru a deranja locatarii din jurul unitatii.

- Panouri cu instructiuni pentru folosirea aparatelor.






















4.2 Locaţie proiect şi modul de asigurare cu utilităţi 
Dolj
Decebal numarul 56

Sediul social: Judet 			Adresa

Regiune de dezvoltare: Sud-Vest Oltenia


Urban / rural 





Locul implementarii proiectului: 

Regiune de dezvoltare: Decebal nr. 56
Sud-Vest Oltenia

Judet 				Adresa			Dolj


În cazul în care activitatea aferentă proiectului se va derula într-un spaţiu închiriat la adresa se va preciza doar localitatea.

Urban / rural 





Asigurarea utilităţilor necesare (branşamentelor existente, branşamente necesare şi estimarea costurilor aferente):
Terenul nu este inchiriat






 Datorita plasarii intr-o zona centrala din oras toate utilitatile sunt deja usor accesibile. Singura utilitate necesara fiind curent electric trifazat pentru care se fa face cerere de racordarea la CEZ oltenia
Costurile utilitatilor:
Detergent cu microparticule 20.5 RON/kg
Ceara fierbinte: 11 RON/L
Aditiv pentru uscare rapida fara pete 13 ROM/L
Sare de regenerare: 1.45 RON/kg
Apa si canalizare: 7 RON/m3
Gaz: 2.73 RON/m3
Energie electrica: 0.48 RON/kWh
Cost estimativ service lunar: 4 RON/h de functionare

Costul total al unui program de spalare: 3.5 RON
Iluminat, incalzire, protectie anti-inghet si evacuarea deseurilor: 0.87 RON


[bookmark: _4d34og8]
[bookmark: _ey0haaqq0lgb]
[bookmark: _vuthar3wai0]
[bookmark: _7s4rohm6qby5]
[bookmark: _v7pjo3z5b8ik]
[bookmark: _opi9yolo4e1b]
[bookmark: _foz7hsguwxkv]
[bookmark: _x4t5tegi2sez]
[bookmark: _aikh2jtwcp5m]
[bookmark: _j0qmbwrsmug0]
[bookmark: _bif0vigfaouj]
[bookmark: _h37rw89i5q7v]
[bookmark: _yse41zhn5uba]
[bookmark: _jb9u25hi3787]
[bookmark: _1lzo83jg7won]
[bookmark: _9l325ll7aesj]
Dimensionare valoare de investiţie

TIPUL SOCIETĂȚII  

PLĂTITOARE DE TVA  



NEPLĂTITOARE DE TVA



4.3 Dimensionare valoare de investiţie 
	Nr.  Crt.
	Element de investiţie
/ Cheltuieli operationale 
Denumire
	Număr
Bucăţi
	Valoare unitara
	Valoarea totală fara TVA - lei
	Valoarea TVA
nedeductibil
	Valoarea TVA
deductibil
	Valoare eligibila 
	Codul de clasificare 

	ACTIVE CORPORALE 

	  1
	Structura Metalica
	1
	100000
	100000
	0
	0
	0
	

	2
	Automatizare
	1
	250000
	250000
	0
	0
	0
	

	3
	Aspiratoare 
	2
	15000
	30000
	0
	0
	0
	

	4
	Gard Antifonic
	1
	40000
	40000
	0
	0
	0
	

	5
	Sistem Supraveghere
	1
	5600
	5600
	0
	0
	0
	

	6
	Tonomate
	3
	5000
	15000
	0
	0
	0
	

	
	SUBTOTAL ACTIVE CORPORALE



	416000
	0
	0
	0
	

	
ACTIVE NECORPORALE ȘI ALTE CHELTUIELI 

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	TOTAL GENERAL
	
	
	
	
	



Notă: 
 Se pot ataşa oferte ale elementelor de investiţii care se doresc a fi achiziţionate în cadrul proiectului;
[bookmark: _2s8eyo1]




5. ANALIZA PIETEI
[bookmark: _17dp8vu]
5.1. Poziţia produselor/serviciilor societăţii pe piaţă comparativ cu cele ale concurenţei 
Descrieţi principalele avantaje/dezavantaje ale produselor/serviciilor d-voastră in raport cu cele oferite de concurenţă). 


	
Spalatoria Self-Service este deschisa non-stop si are un cost de spalare la jumatate fata de spalatoriile manuale!


[bookmark: _3rdcrjn]
5.2.Piaţa şi promovarea noului produs/serviciu 

[bookmark: _26in1rg]5.2.1. Produsul nou
Descrierea exactă a produsului/serviciilor:  
în cazul produselor finite prezentaţi pe scurt o descriere fizică, caracteristici tehnice, performanţe, utilităţi, căror nevoi răspund, etc.
în cazul serviciilor, descrieţi trăsăturile caracteristice ale acestora, în aşa fel încât să se înţeleagă la ce servesc serviciile prestate de dvs.
în cazul comerţului, precizaţi grupele de produse ce le veţi vinde şi aria de valorificare, dacă vânzarea este cu amănuntul sau cu ridicata şi dacă veţi furniza servicii specifice (post vânzare, transport, garanţie, reparaţii etc);
Spalatoria self service ofera posibilitatea spalarii automobilului in regim self la oricand, la niste costuri simtitor mai mici decat la o spalatorie traditionala ,,manuala”.





[bookmark: _lnxbz9]

5.2.2. Segmentul de piaţă 

5.2.2. Definiţi piaţa dumneavoastră (prezentaţi caracteristicile specifice ale segmentului dumneavoastră de piaţă, căror nevoi se adresează: de ex. alimentaţie, vestimentaţie, electro-casnice, birotică, turism etc.).
Igienizarea masinii






5.2.3. Localizarea pieţei dumneavoastră (se va preciza amplasarea pieţei – locală, regională, naţională, internaţională etc. – cu detalii, dacă sunteţi în posesia lor) şi mărimea acesteia (nr. de clienţi potenţiali, mărime d.p.v.d. fizic şi valoric). Care este distanţa până la principalii clienţi şi care este modalitatea de distribuţie a produselor/serviciilor ?


Piata este locala, clientii potentiali fiind locuitorii cartierului in care este amplasata unitatea precum si a cartierelor din jur insumand peste 100000 de potentiali clienti. Clientul va trebui sa se deplaseze pana la unitate pentru a beneficia de serviciile ei.





5.2.4. Caracteristici ale cererii pentru produsul/serviciul dvs.: (cerere zilnică, anuală, de sezon, evoluţia în ultimii ani şi cea previzibilă)

Cererea este zilnica si din ce in ce mai crescuta datorita plecarii a multor Romani in strainatate, spalatoriile manuale avand probleme frecvente cu personalul! Astfel spalatoria self service rezolva aceasta problema prin avand necesar un numar minim de angajati care trebuie doar sa supravegheze aparatele si sa indrumeze clientul pentru folosirea corecta a instalatiei.




[bookmark: _35nkun2]
[bookmark: _yku0m5nf175t]
[bookmark: _m3ancy7dx7sp]
[bookmark: _veoik8ep563]
[bookmark: _9nxed6xf10bt]
5.2.5. Concurenţi potenţiali  
Prezentaţi concurenţii pe grupe de produse/servicii si caracteristicile pe care le cunoaşteţi ale acestora: 



	Grupă produse/servicii oferite pieţei
	Denumirea firmei/ firmelor şi localitatea

	Produs/serviciu 1
	Autototal - Spalatorie manuala care poate atrage anumiti clienti.

	
	

	
	

	Produs/serviciu 2
	AutoFilip - Spalatorie Automata in care clientului ii este spalata masina de o instalatie automata insa nu la fel de eficient ca atunci cand o spala un om.

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	



[bookmark: _1ksv4uv]
5.3    Strategia de comercializare
5.3.1. Politica produsului 
Descrieţi modul de prezentare a produsului/serviciului:

Nimeni nu iti poate spala masina mai bine decat tu insuti!



5.3.2. Politica de distribuţie
Menţionaţi care sunt canalele dumneavoastră de distribuţie – vânzări directe, cu ridicata, intermediari, prin agenţi, la comandă, etc. 
Vanzarea serviciului este directa la unitatea de pe strada Decebal nr. 56




5.3.3. Activităţi de promovare a vânzărilor
Prezentaţi metodele de promovare ce se vor utiliza (de ex.: publicitate online, lansare oficială, pliante, broşuri):
Principala modalitate este publicitate online, distribuirea de pliante si spot publicitar la televiziuni si radiouri locale.

[bookmark: _44sinio]
[bookmark: _4fqc4sz62shw]
[bookmark: _82xqsjgkdlff]
[bookmark: _ub15vmh81wb8] In primul rand trebuie delimitat publicul tinta, care de regula se constituie din persoanele cu venituri medii si peste medii, iar promovarea trebuie sa vizeze in mod special acest grup.
In faza incipienta, promovarea verbala are un rol esential in atragerea clientelei. De asemenea se va recurge si la mijloace de promovare prin intermediul mediului online, brosuri, pliante, carti de  vizita, publicatii locale.

6.  NECESAR DE INVESTIȚII
	Nr. crt
	Echipament
	Nr. bucați
	Valoare totală
	Amortizare anuală

	1
	Structura Metalica
	1
	100000
	25%

	2
	Automatizare
	1
	25000
	15%

	3
	Aspiratoare Self
	2
	30000
	40%

	    4
	Tonomate
	3
	15000
	60%



7. PROIECȚII FINANCIARE
Cheltuieli previzionate în primul an la înființarea afacerii:

	Nr. crt
	Categorie cheltuială
	Valoare lunară
	Valoare anuală

	1
	Consumabile
	 10000
	120000

	2
	Utilitati
	8000
	96000

	3
	Credit bancar
	5000
	60000

	4
	Marketing 
	3000
	36000

	5
	Altele .........................
	2500
	30000

	Total
	28500
	342000



	b. Venituri previzionate în primul an de la înființarea afacerii:
	Vânzări la capacitatea maximă (buc)
	Preț unitar
	Venituri totale

	36000
	12
	432000

	Total
	
	



	c. Venituri previzionate în primul an de la înființarea afacerii:
	
                                      432000- 342000= 90000 RON BRUT

Dupa plata impozitului pe profit se ramane cu 81000 RON, o medie de 6750 RON/profit NET pe luna
8. JUSTIFICAREA NECESITATII FINANTARII PROIECTULUI 
Beneficiile aduse de finanţare şi modul în care finanţarea va încerca să soluţioneze problemele beneficiarului; ce aduce finanţarea în plus faţă de situaţia deja existentă; de ce este necesară finanţarea .

  Finantarea este necesara din cauza capitalului redus de start datorita achizitionarii terenului. Prin finantare externa se pot pastra sume de bani pentru situatii neprevazute care se pot intampla in primele luni de functionare precum si un buget de marketing simtitor mai mare in primul an!
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